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RESUMEN

(Cdémo se le explica a una persona que nunca ha probado el Syrah Cadus cuél es
su color, a qué huele, qué sabor tiene o qué sensacién produce en la boca? Las
contraetiquetas de vinos son, discursivamente hablando, complejos dispositivos en los
que puede observarse la dificultad con la que se encuentra un enunciador que, habiendo
reconocido, discriminado y evaluado sensaciones, debe transmitirlas.

A partir del modo en el que se organizan los elementos verbales y no verbales
que constituyen las contractiquetas, de los recursos en los que se apoyan y de las
representaciones que en ellas se construyen —entre otros aspectos—, esta tesis realiza una
investigacion para estudiar la dificultad de describir y comunicar las sensaciones que se
producen durante la cata y que forman parte de las contraetiquetas de vinos tintos.

Estas sensaciones no pueden aparecer en las contraetiquetas tal cual son
captadas por el especialista, en principio, por el caracter intransferible de toda
sensacion. En segundo lugar, porque los tecnicismos, que si se incluyen en una ficha de
cata, dificultarian la comprension de lo que se quiere comunicar; y, por ultimo, porque
la inclusion de ciertos descriptores —como puede ser el olor a ruda— podria provocar
evocaciones que producirian rechazo. Por estas razones y otras que desarrollaremos a lo
largo del trabajo, las percepciones aparecen “traducidas” en las contraetiquetas, donde
se produce la transformacién de un texto fuente (técnico y subjetivo) en un texto con
cierto caracter suasorio, con abundantes metaforas y metonimias, en el que prevalecen
las funciones referencial, metalingiiistica y poética, que conducen a la construccién de
la exquisitez del producto, y en el que predomina, fundamentalmente, la dimensién
descriptiva.

Ahora bien, analizar como se estructuran los conceptos metaféricos nos permite
verificar de qué forma se arman las redes que van “tejiendo” la experiencia de la
conjetural comunicacion de las sensaciones captadas durante la cata.

La estructura y la construccién de los conceptos metaforicos tienen una relacién
directa no sdlo con el pensamiento, sino también con la accién y con nuestro cuerpo. En
la contraetiqueta la relacién con el cuerpo es constante, pues siempre aparece
representado metonimicamente. Para explicar que las sensaciones producidas durante la
cata son imposibles de transmitir y de entender sin la “ayuda” de la metafora nos

servimos de la teoria conceptual de la metéfora —desde el experiencialismo— para buscar



una manera sistematica de analizar los esquemas metaféricos que subyacen al
pensamiento cotidiano.

En las contraetiquetas de vino los atributos del producto suelen aparecer
descriptos con mayor o menor detenimiento. Es gracias a la descripcién que puede
construirse la “idea de vino”, por lo que esta estrategia se transforma en eje de todo el
texto, alrededor del cual se estructura y construye el sentido.

Habitualmente en las contraetiquetas se construye una pluralidad de sujetos: un
narrador, un descriptor, un explicator. Entre ellas se destaca un sujeto sensible afectado
por la omnipresencia del objeto: el vino, el cual con una disposicién mereoldgica —a
causa de su propia estructura- obliga a un recorrido de reconstruccién propio de la
captacion perceptiva. Dado que la fragmentacién es un efecto de la operacién de
espacializacidén que realiza el sujefo sensible, analizamos cémo se manifiesta en las
contraetiquetas la relacion de la descripcion con el hacer perceptivo, puesto que no es

posible pensar el efecto enunciativo independientemente del acto de percepcion.
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sobre este modelo el espacio libre previsto a tal efecto.
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158.
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En esta etiqueta el «ennoblecimiento fingido» llega hasta la fantasia, pero es necesario verla de
cerca. ;,Qué significa Vinification Controlée? Absolutamente nada desde el punto de vista legal. El
vino es francés pero la etiqueta “vende” un producto selecto cuando en realidad se trata de un vino
ordinario.

Fuente: Unusual wines.
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Esta etiqueta tiene en su mayor parte la apariencia de un pedazo de hoja de diario. Alude a la fiesta
de fin de siglo que supuestamente tendria lugar el 31 de diciembre de 1999. En realidad, el siglo
XX finalizo6 un afio mas tarde.

Fuente: Unusual wines.

URL: http://www.winelabels.org/labels6.htm [1iltima consulta: 09.01.07].

FIGURA 10 ...oooiniiiii e et e e e e e e e e e e e
Kenwood comenzé su coleccidn de Series artisticas en 1975 con este sugerente desnudo, pero la
oficina de Alcohol, Tabaco y Armas de Fuego (BATF) de los Estados Unidos la prohibié. Recién
fue aprobada en 1997.

Fuente: Unusual wines.

URL: http://www.winelabels.org/labels.htm [dltima consulta: 09.01.07].

103

103

12



INTRODUCCION

1. Etiquetas y contraetiquetas

Con la aparicion de los envases y de las etiquetas se pasd, discursivamente
hablando, a una modalidad de mediacién entre los diversos atributos de los productos y
los dispositivos en los que son represéntados —en nuestro caso, especificamente la
contraetiqueta—.

La contraetiqueta es un dispositivo que gerencia un contacto entre las
caracteristicas del vino y su consumidor. Son los discursos los que hacen posible que
estas entidades se asocien, propiciando asi la relacién producto-consumidor, dado que
son los discursos los que encuentran factores comunes para juntar lo disperso. Buscar
las configuraciones que se inscriben en esa superficie, por lo tanto, permite observar de
qué manera se produce esta mediacion.

En la gondola ante nosotros se presentan infinidad de botellas, de diferentes
tamafios y aspectos, que contienen vinos muy distintos. Inevitablemente nuestra mirada
se dirige hacia un punto: la etiqueta, que nos brinda distintas informaciones y que es la
primera ayuda en la adquisicién del producto.

Toda botella de vino debe tener un etiquetado, algo asi como el camet de
identidad del producto, que ofrezca cierta informacién sobre él. Una informacién que
debemos saber interpretar para no encontrarnos con desagradables sorpresas una vez
realizada la compra. En la Argentina la mayoria de las botellas de vino incluyen una
etiqueta y una contraetiqueta, a diferencia de lo que sucede en varios paises de Europa
en los que la informacién —generalmente por razones de indole legal— se acumula en la
ctiqueta. En nuestro pais son casi inexistentes los ejemplos de etiqueta y contraetiqueta
unidas en un solo dispositivo, como puede ser el caso del Cabernet Sauvignon de
Bodegas Lagarde.

Las primeras etiquetas, de tosco papel y pegadas con cola a las botellas, datan
del siglo XVII. En el siglo XIX y a principios del XX las bodegas ya reflejaban en sus
vinos la crénica social de la época. Ciclistas, futbolistas, toreros, escritores, cantantes,
politicos e incluso Papas fueron elegidos para ilustrar las etiquetas de vinos. Aspectos

tan distintos como la moda, los movimientos culturales, los dirigentes politicos fueron
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plasmados en las etiquetas, tal como se vera en el capitulo II, donde desarrollaremos
este tema.

Ahora bien, si nos detenemos en su funcién primaria, la etiqueta es un
complemento que sirve para vestir a la botella y que produce un efecto visual que
contribuye a mejorar su apariencia. Pero no es sélo eso: “Comme aux origines, mais
avec ['appoint considérable de toutes les techniques modernes, les étiquettes des grands
vins nous renvoient & un élitisme certain (Garrier 1997: 16).

Generalmente en la Argentina las botellas tienen la etiqueta principal ubicada al
frente y la contractiqueta, a espaldas de la primera, lo que implica la necesaria
manipulacién del envase para acceder a ella. De lo contrario, la contraetiqueta
comunmente no se ve.

Otra etiqueta complementaria es la oblea, que, cuando aparece, suele hacerlo
como un pequefio circulo o media luna encolado unos centimetros por encima de la
etiqueta, que generalmente indica el afio de cosecha. Por ultimo, también se usa el
collarin, que envuelve la parte media del cuello de la botella y cuyo estado intacto
indica que el contenido no ha sido violado. Algunos vinos incluso llevan un colgante:
suele tratarse de un pequefio “libro” que contiene la imagen del producto, algunas
especificaciones técnicas, un texto persuasivo (de corte netamente publicitario) u otros
datos.

Pero mas alla de la coexistencia de estos elementos es en la etiqueta principal
donde deben estar indicados la marca, el tipo de vino, el lugar de envasado, la
procedencia, el contenido neto, el grado alcohdlico, el domicilio de la bodega, su
numero de registro ante el organismo nacional (Instituto Nacional de Vitivinicultura)
con su correspondiente analisis y la referencia de “Industria Argentina”. Asimismo es
obligatoria la inclusién de una leyenda legal que reza: “Beber con moderacion,
prohibida su venta a menores de 18 afios”, la cual se suele insertar comunmente en la
contraetiqueta.

Una buena etiqueta tiene un costo elevado y algunas veces su valor llega a
superar al del vino que contiene la botella. En la actualidad el disefio de una etiqueta
requiere de un auténtico talento artistico, como asi también de la realizacién de un

profundo estudio de los colores y tipos de letras usados en la impresién. Asi pues hay

' “Como en los origenes, pero con el adicional considerable de todas las técnicas modernas, las etiquetas
de los grandes vinos nos devuelven a un cierto elitismo.” Tanto esta como las siguientes traducciones del
francés son nuestras.
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etiquetas que requieren de cuatro o cinco procesos separados de impresion grafica, a fin
de lograr una terminacién impecable, y muchas tienen ademas un tratamiento de
impermeabilizacion para evitar que se despeguen con la humedad del hielo del balde
usado para refrescar el producto o durante el periodo de guarda.

Los productores, incluso los de productos de mediana calidad, buscan que sus
vinos luzcan etiquetas llamativas, bellas o creativas, pues estd comprobado que estas
presentaciones despiertan interés en la eleccion del consumidor. Quiz4 un buen vino
provisto de una etiqueta intrascendente sélo seria consumido por los entendidos, que ya
conocen la calidad del producto que contiene la botella, y hasta podrian prescindir de la
presentacion.

Respecto de las contraetiquetas, tema de esta tesis, siguen la misma ldgica que
las etiquetas. Pueden incluir o no iconos y varian en cuanto a su tamaiio, a su forma, a
los colores que utilizan y también en cuanto a la extension y variedad de los textos que
incluyen. Estos ultimos pueden describir solo las caracteristicas del vino, o referirse al
clima y suelo de la region donde fueron cultivadas las uvas; a veces explican el proceso
de vinificacién; las méas extensas inclusive cuentan una breve historia de la familia o de
los sarmientos, que indefectiblemente siempre provienen de Europa.

Describir el sabor de un vino es, en suma, definir un conjunto de sensaciones. Al
intentarlo nos encontramos con imagenes y referencias que solo tienen sentido en el
marco de nuestra cultura. El problema de las contraetiquetas radica entonces en la

dificultad para transmitir algo tan indeterminado como una sensacion.

2. El examen organoléptico

Es evidente que a lo largo de la historia el hombre siempre ha buscado
desarrollar sus gustos, definirlos, expresarlos y describirlos. Esto ha dado nacimiento,
de forma natural, a lo que se llama actualmente cata, degustacion, examen
organoléptico o analisis sensorial.

La degustacion es una accién fisica que permite, por medio de los sentidos,
definir un conjunto de impresiones y sensaciones —buenas o malas— a nivel del tacto, de
la vista, del olfato y del gusto. A través de los afios esta operacién se ha desarrollado,
pasando de ser una acciéon maquinal para el que la practica hasta llegar a ser lo que es
hoy: un arte —o una ciencia— tanto para el degustador por puro placer como para el

profesional enélogo que debe la evaluar la calidad de los productos. Para uno significara
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un complemento placentero de su conocimiento de los vinos; para el otro serd un
elemento técnico indispensable en su actuacion profesional. De todas formas la
degustacion o analisis sensorial es una operacion tan subjetiva como objetiva, y por ello
deben establecerse reglas que permitan traducir las apreciaciones sensoriales en valores
y cantidades comparables —tema que desarrollaremos especialmente al comienzo del
capitulo IV—. Por esta razén existen diversos tipos de analisis sensoriales, desde el
cientificamente reglamentado control organoléptico, hasta la degustacion hedonista o de
satisfaccion.

Desde sus inicios la elaboracién del vino y su evolucidén se han seguido por
medio de la cata, ya que este ejercicio fue, y sigue siendo, imprescindible a la hora de
establecer la calidad de los vinos. Por consiguiente, la evaluacion sensorial y el vino han
ido siempre de la mano. En la contraetiqueta, las notas de cata informan al consumidor

las caracteristicas mas destacadas del vino, es decir, dan cuenta de su calidad.
3. Las contraetiquetas y las sensaciones

Los especialistas en envases y embalajes (packaging) habitualmente entienden
que la contraetiqueta, en la presentaciéon de un determinado producto, aumenta la
eficiencia de la compra, ya que al mismo tiempo transmite informacion sobre las
caracteristicas del producto y ademas facilita la identificacion del articulo. Algunos
inclusive consideran que representa una promesa de satisfacciéon para los consumidores,
pues oficia como garantia de calidad. Para otros, en cambio, su importancia radica en
que permite la diferenciacidn entre productos, cada vez mas compleja hoy en dia. Pero,
mas allad de estos distintos puntos de vista, todos coinciden en que la contraetiqueta
incluye, por lo general, una funcién publicitaria. Ahora bien, ;qué dice realmente la
contraetiqueta? ;Qué clase de representaciones se construyen en ella? Y, finalmente,
(como se organizan los elementos que la constituyen?

La numerosa cantidad de productos del mercado hace casi imposible la tarea de
abocarse al género’ contractiqueta en ‘general. Por tal razén planteamos aqui la
necesidad de una caracterizacion de este género; en esta tesis la haremos en el capitulo

II1, pero referida solamente a una contraetiqueta en particular: la de vino tinto.

? Utilizamos aqui el concepto de “género” tal cual lo define Mijail Bajtin en “El problema de los géneros
discursivos” (Bajtin 1992 [1982]: 248).
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El problema de nuestro enfoque radica en que sera necesario trabajar con
conceptos, y estos se transmiten a partir de representaciones diversas, como lo expresa
Benveniste: “El papel del signo es representar, ocupar el puesto de otra cosa,
evocandola a titulo de sustituto” (Benveniste 1978: 54). En términos de Marty y Marty:
“Una cosa es ser y otra estar representado” (Marty-Marty 1995: 11). En efecto, las
representaciones les confieren a los conceptos la materialidad de la cual estan
desprovistos, pues a menudo son solo ideas. ;Pero qué ocurre cuando debemos
transmitir sensaciones? Dado que los sentidos conforman un sistema semidtico por si
mismos, cabria preguntarse de qué forma son comunicados. Para responder a ello nos
concentraremos en la siguiente problematica: la comunicacidn de las sensaciones de la
degustacion en las contraetiquetas de vino tinto.

Sabemos que la lengua es el unico sistema que esta investido de una doble
significancia® el modo semidtico y el modo semantico. Es en esta facultad
metalingiiistica donde encontramos el origen de la relacion de interpretancia merced a
la cual la lengua engloba a los otros sistemas. Buscaremos, por lo tanto, las huellas de

esta relacion en la contraetiqueta.
4. Las sensaciones como sistema semiotico

Ahora bien, lo que conocemos por medio de los sentidos se nos presenta en
forma de combinaciones y sucesiones de sensaciones diferentes, muchas veces
imposibles de definir o de explicar. Estas, diversamente articuladas, no son signos
porque, aunque podamos identificar muchisimas sensaciones, ninguna esta provista de
significancia. Es un principio discriminador: los sistemas fundados en unidades se
reparten entre sistemas de unidades significantes y sistemas de unidades no
significantes. En la primera categoria pondremos a la lengua, para la cual la
significancia es inherente a los signos mismos; en la segunda, a las sensaciones, en las
que la significancia se desprende de las relaciones que se organizan en un mundo
cerrado. En el sistema de las sensaciones hay que descubrir cada vez sus términos, que
son ilimitados en nimero e imprevisibles en naturaleza. Por el contrario, la
significancia de la lengua funda la posibilidad de todo intercambio y de toda

comunicacion y, desde ahi, de toda cultura.

? Recordemos que es un privilegio de la lengua portar al mismo tiempo la significancia de los signos (lo
semidtico) y la significancia de la enunciacion (lo semantico). Cfr. Benveniste 1978 [1974]: 66-69.
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Esta diferencia nos permite hablar de distintos sistemas (el de la lengua y el de
las sensaciones, en nuestro caso) y pensar las relaciones que entre ellos se plantean.
Como dice Emile Benveniste:

Es preciso que la relacién planteada entre sistemas semidticos sea por su parte de

naturaleza semidtica. Serd determinada ante todo por la accién de un mismo medio
cultural, que de una manera o de otra produce y nutre todos los sistemas que le son
propios. [...] Se trata de determinar si un sistema semiético dado puede ser interpretado
por si mismo o si necesita recibir su interpretacién de otro sistema. La relacién
semiltica entre sistemas se enunciard entonces como un nexo entre SISTEMA

INTERPRETANTE y SISTEMA INTERPRETADO. [...] De suerte que la lengua serd
el interpretante de la sociedad. (Benveniste 1978 [1974]: 57-58)

Dentro de la naturaleza y las posibilidades de las relaciones entre sistemas
semidticos, Benveniste incluye la relacién de interpretancia, que explica de la siguiente
manera:

La tercera relacién entre sistemas semidticos serd denominada RELACION DE

INTERPRETANCIA. Designamos asi la que instituimos entre un sistema interpretante

y un sistema interpretado. Desde el punto de vista de la lengua, es la relacién

fundamental, la que reparte los sistemas en sistemas que se articulan, porque

manifiestan su propia semi6tica, y sistemas que son articulados y cuya semiética no

aparece sino a través de la reja de otro modo de expresion. (Benveniste 1978 [1974]:

65)

Como ya fue dicho, teniendo en cuenta que los sentidos conforman un sistema
semidtico por si mismos pero que necesitan de otro sistema (el lenguaje) para ser
comunicados, trabajaremos entonces sin apartarnos de la relacion semidtica entre
sistema interpretante y sistema interpretado que se estableceré entre el lenguaje y las
sensaciones representadas en las contraetiquetas de vino tinto de diversas maneras. El
sistema de las sensaciones -al igual que otros sistemas- no dispone de una “lengua” en
la que pueda categorizarse e interpretarse segun sus distinciones semidticas, mientras

que la lengua puede, en principio, categorizar e interpretar todo, incluso categorizarse e

interpretarse a si misma.
5. El enunciador y el enunciatario

Desde nuestro punto de vista, lo complejo del dispositivo contraetiqueta
sustenta la necesidad de una investigacion que dé cuenta de las relaciones que se
establecen dentro de él. Mencionaremos una, a modo de ejemplo, que merece toda
nuestra atencion: la relaciéon enunciador-enunciatario, uno de los problemas que

plantearemos en el capitulo VI. El destinatario del texto parece ser un enunciatario
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capaz de decodificar con facilidad la informacién que presenta la contraetiqueta. Se
trataria de un enunciatario con competencias lingiiisticas y socio-culturales especificas,
aunque esto no implica que deba ser un enunciatario especialista, es decir, un endlogo.
Este enunciatario a menudo es fuertemente interpelado por el discurso de la
contraetiqueta, razén por la que debe contar con diversos «saberes». En este sentido, la
contraetiqueta puede presentar, segin su extensién, una variedad de funciones del
lenguaje y una terminologia que puede resultar un desafio para otro tipo de enunciatario
consumidor, aquel que no estd debidamente “entrenado™.

Merced a nuestra investigacion podremos verificar a qué tipo de enunciatario se
dirige este dispositivo en cada caso y qué tipo de relacion se le propone al enunciatario
que establezca con el dispositivo y con su enunciador.

En principio, partiremos de las premisas siguientes: 1) el vino no es un producto
de primera necesidad, 2) el consumidor necesitara disponer de cierto tiempo para la
correcta lectura de las muchas contraetiquetas que hallard en las gondolas y 3) el
comprador debe contar para elegirlo con competencias lingiiisticas, paralingiiisticas y
socio-culturales minimas (cfr. Kerbrat-Orechioni 1986: 24-25).

Como ya fue dicho, hablamos de competencias del enunciatario, porque este
género se presenta a menudo cargado de tecnicismos —desconocidos para la mayoria—,
cuyos significados pueden estar dados por una acepcion no incluida en los diccionarios
de uso corriente. Incluso, si ésta apareciese, resulta por lo general demasiado compleja
como para poder ser asociada con el producto.

Nuestro trabajo pretende, entonces, observar la relacion que se establece entre el
enunciador, el texto mismo y el enunciatario consumidor, cuente €ste con mas o menos
saberes acerca del mundo del vino. Todo esto sin apartarnos del eje de nuestra
investigacion, que serdn las sensaciones presentes en la cata que son descriptas en las

contraetiquetas de vino tinto.
6. Estado de la cuestion

Ciertamente existen pocos antecedentes historicos acerca de este enfoque: no se
encontraron trabajos registrados ni en semiologia, ni en lingiiistica, ni en packaging

(envases y embalajes) que se refieran, particularmente, a la tematica que aqui se

abordara, es decir, un analisis semiologico de las contraetiquetas de vino tinto. No
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obstante ello, en los tltimos afios algunos estudiosos han rozado de algun modo nuestro

tema. En virtud de ello haremos a continuacién una breve presentacion de esos trabajos.
i. Victor Castel y el LeCoDeVi

El Dr. Victor Castel, de la Universidad Nacional de Cuyo, ha trabajado la
gramatica y la terminologia de la degustacion de vinos aplicada a la producciéon e
interpretacion asistidas por computadora de lenguajes controlados en dominios
cognitivos restringidos. En un articulo denominado “Redaccion de descripciones de
vinos asistida por computadora” (1997b) Castel afirma que existen tres problemas
fundamentales que subyacen en la comunicacién entre expertos en degustacion de
vinos, a saber: a) la ambigiiedad textual, b) la circularidad de las definiciones de
términos y ¢) la coexistencia y uso de esquemas conceptuales diferentes para la
clasificacion de los caracteres del vino. Veamos a continuacidén cada uno de estos
puntos:

a) Con respecto a la ambigiiedad textual Castel considera que la cantidad de
acepciones que se le asigna a cada término contribuye a la confusidon entre los
especialistas. El autor parte de la comparacion de un diccionario de uso comun
(Kapelusz, 1979) con diccionarios especializados y glosarios. De las diversas entradas
comparadas infiere que no hay acuerdo en lo que los especialistas y los no especialistas
entienden por los términos puntuales utilizados para describir los atributos del vino.
Tomamos un ejemplo de Castel para ilustrar mejor su punto de vista (Castel 1997b:
551):

Suave:

Diccionario Kapelusz de la Lengua Espaiiola, (Kapelusz S.A., Buenos Aires, 1979):

1. De superficie lisa y blanda al tacto, por no tener bultos ni rugosidades: “una piel

suave como el terciopelo” [anton. ASPERO].
2. Agradable a los sentidos, exento de fuerza o estridencia: “un color suave”; “una voz

suave”.
3. Tranquilo, reposado: “una joven de modales suaves”.

Lexique de la Vigne et du Vin, (Office International de la Vigne et du Vin (OIV), Paris,
1963):

1. Sedice de un vino de poco cuerpo, agradable de beber.

2. Sedice de un vino agrabable de beber, ligero al paladar.

3. Calidad de un vino rico en extracto seco, en glicerina y en materias pépticas.

Glosario de Catacion de Vinos del INV, (Carlos Gémez, Instituto Nacional de
Vitivinicultura, Mendoza, 1990)

Término utilizado para definir una impresién final donde todos los caracteres de un vino
armonizan en forma débil pero agradable.
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Frente a estas evidencias, Castel considera que la confusion se resuelve a partir
de otras palabras con las que se combina la palabra ambigua. Sin embargo, tales
ambigiiedades pueden ocasionar que un mismo texto sea interpretado por los lectores®
de diversas maneras con resultados diferentes del que se propuso quien lo escribi6. Para
Castel es claro que no hay nada en los textos que indique al lector qué acepcion es la
correcta para cada ocasion. Asi, las interpretaciones posibles de los términos aumentan
proporcionalmente en relacion con la cantidad de acepciones técnicas existentes.

b) Otro problema importante del vocabulario de la degustacién de vinos y del
que también padecen los diccionarios generales es el de la circularidad de las
definiciones de términos. Castel presenta el siguiente ejemplo con las definiciones de
armonico 'y equilibrado tomadas del Léxico de la OIV, 1963 (Castel 1997b: 554):

armoénico: Vino bien equilibrado en su composicién.

equilibrado: '

1) Se dice del vino en que sus diferentes elementos constitutivos estan en
proporcion armonica.
2) Dicese de un vino arménico en todos sus conceptos.

El ejemplo es contundente. Castel observa que la acepcion de armdnico remite a
equilibrado, cuyas dos acepciones a su vez remiten a armonico. Es esta circularidad la
que contribuye a acrecentar la ambigiiedad y la falta de claridad del discurso enolégico.

¢) El ultimo de los problemas fundamentales que subyacen en la comunicacion
entre expertos es, segin Castel, la coexistencia y uso de esquemas conceptuales
diferentes para la clasificacion de los caracteres del vino, es decir, que el gusto y el
sabor del vino son factores que varian segun quien los conceptualice. La pregunta que
se hace Castel es “;qué esquema de organizacion de los caracteres del vino tiene en
mente el escritor de un texto en el que aparece la palabra ‘gusto’?” (Castel 1997b: 557).

Dicho de otro modo, el discurso de los endlogos especializados en el examen
organoléptico utiliza, para calificar los caracteres de los vinos, una terminologia cuyo
significado varia de una comunidad enoldgica a otra, hecho que causa problemas de
comunicacion, incluso dentro de grupos relativamente homogéneos de catadores. Una
de las causas de este problema es la ausencia de consenso entre los expertos con
respecto a qué términos emplear, con qué definiciones se aplican dichos términos, y a

qué caracteres del vino se refieren. Castel considera que esto es consecuencia de la

# Utilizamos la misma terminologia de Castel para exponer su teoria (lector, escritor, etc.).
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“coexistencia de alternativas, a veces numerosas, en relaciéon con la estructura de
caracteres, los términos y sus definiciones” (Castel 1998: 1).

Finalmente, sobre la base de una muestra representativa de textos de descripcién
de vinos, Castel propone para cada uno de estos tres problemas una solucién en el
marco de un sistema informético que utiliza las nociones de sublenguaje, lenguaje
controlado, texto controlado, texto bien. formado, texto transparente, texto ambiguo,
texto vago, texto coherente, etc. La aplicacion resultante, implementada en Windows
para PC, provee al degustador profesional de asistencia lingiiistica hipertextual, tanto a
nivel terminolégico como a nivel gramatical, para la redaccién de descripciones de vino
en castellano controlado. En resumidas cuentas el Lenguaje Controlado® de la
Degustacién de Vinos (LeCoDeVi) es un sistema informatico de asistencia lingiiistica
interactiva en la redaccion e interpretacion de textos de descripcién de vinos, cuyo

funcionamiento es explicado de este modo:

La generacion de textos se realiza sobre la base de un algoritmo que permite al usuario de
LeCoDeVi recorrer visualmente el arbol de caracteres, y calificar atributos del mismo a
partir de opciones definidas jerarquicamente (esto es, grados o puntos en escalas). Asi, por
ejemplo, al llegar al nudo ACIDO, el usuario hace click sobre el mismo y encuentra la
configuracion que lo invita a tomar una de las opciones previstas en una escala de seis
puntos estructurada de menor a mayor. Segin opte por el primer grado o el tercero, el
sistema le devuelve las configuraciones. [...] Estas opciones son almacenadas en una base
de datos que posteriormente es consultada para la redaccién automatica de los textos.
(Castel 1998: 4-7)

Ahora bien, el sistema consta de los siguientes componentes: un banco de
términos, un conjunto de principios de escritura y lectura de textos controlados, un
conjunto de reglas de inferencia para el calculo gramatical y terminolégico y ayuda
grafica en linea sobre procedimientos y referencias. El objetivo primordial de
LeCoDeV1 es asistir computacionalmente a catadores profesionales en la redaccién e
interpretacion de textos controlados y normalizados de descripcidn de vinos.

Castel resume los rasgos distintivos de LeCoDeVi de la siguiente manera

(Castel 1997b: 558):

a) La base de datos lexicales contiene palabras y términos. Las palabras son vocablos de un
diccionario general de la lengua espafola adaptados y formalizados a los fines de la
degustacion de vinos, y los términos son vocablos definidos a partir de la consulta a
expertos, el analisis y la evaluacién de los glosarios y léxicos existentes, y de nuestras
observaciones y generalizaciones sobre el corpus de LeCoDeVi,

* Por lenguaje controlado el Dr. Castel entiende “una lengua de especialidad potenciada, es decir, un
sublenguaje sobre el que se ha ‘actuado’ con herramientas logicas, lingiiisticas, cognitivas y
computacionales para simplificar, facilitar y normalizar la comunicacién entre sus hablantes, los expertos
de un dominio determinado” (Castel 1997b: 557).
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b) El significado de los términos de degustacion se define de manera no circular mediante
palabras y términos cuyas definiciones tampoco son circulares.

¢) En general, a cada término de degustacion le corresponde una y sélo una acepcion. En
los casos de ambigiiedad lexical empiricamente justificada, las definiciones de términos
y la gramitica textual de LeCoDeVi aseguran la redaccién de textos no ambiguos.

d) Si en la definicién de un término aparece una palabra que es ambigua segin un
diccionario general de la lengua, entonces LeCoDeVi explicita y remite a la acepcién que
corresponda mediante la navegacion hipertextual.

€) La base de datos lexicales de LeCoDeVi es exhaustiva, esto es, el usuario no necesita
recurrir a informacion lexicografica externa al sistema.

f) En el estado actual, hay normas explicitas y rigurosas de redaccién, ya sea automatica,
asistida o “libre”, de descripciones de vinos. Esta funcionalidad de LeCoDeVi asegura
que los textos resultantes estén bien formados al satisfacer las condiciones de
transparencia, coherencia y cooperacion. La segunda versién del sistema incorporara una
funcionalidad equivalente en el plano de la interpretacion de textos.

g) A los fines de la distribucién de la version experimental de LeCoDeVi, se ha elegido
como modelo el esquema de organizacion jerdrquica de los caracteres organolépticos del
vino que subyace en la redaccién e interpretacion de las descripciones. Este esquema es
el fondo conceptual sobre el que se definen y aplican los términos de degustacién de
vinos.

h) LeCoDeVi contiene reglas de inferencia que permiten calcular, a partir de ciertos
términos, qué otros términos pueden utilizarse, o no, de manera funcional para que un
texto esté bien formado.

En sus conclusiones, Castel expresa que hay evidencia empirica de que los
degustadores en momentos diferentes utilizan los mismos términos sin una unificacién
clara de criterios, es decir, con distintas acepciones, o bien incluyen vocablos de forma
ambigua en sus textos, de modo tal que sugieren méas de una interpretaciéon. A menudo
los términos que aparecen en las descripciones del examen organoléptico son palabras
con varios significados (técnicos y no técnicos) distintos, la mayoria de los cuales se
aplican a contextos que no siempre indican cudl de todos es el que tenia en mente el
escritor, dato que seria relevante para la comprensién de un texto descriptivo.

Este problema lo padecen no sélo los consumidores ilustrados sino también los
degustadores profesionales. No obstante el Dr. Castel aclara que las experiencias de
degustacion que se realizaron en el INTA (Castel-Catania 1995, Catania-Avagnina de
Del Monte 1996) mostraron que, a nivel perceptivo, es elevado el porcentaje de
acuerdo entre los profesionales a la hora de evaluar las propiedades de un vino en
pruebas de correspondencia. Por lo tanto, segiun Castel, la base del problema no es
enologica ni sensorial sino estrictamente lingiiistica.

Dicho de otro modo, los degustadores profesionales, en general, parecen tener
las mismas percepciones —o por lo menos percepciones muy similares— de los diversos
caracteres que componen un vino, pero difieren significativamente en el cddigo
utilizado para expresarlas. Es asi como detras de palabras tan comunes como suave y

agradable hay un universo conceptual complejo que los diccionarios normalmente no
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definen, definen mal, definen de manera ambigua o de manera circular. En términos de
Castel:
De las numerosas obras que se ocupan de la terminologia del analisis sensorial del vino
[...] son escasas las que de manera explicita abordan la definicién de términos en relacion
con la estructura conceptual correspondiente al dominio. (Castel 1997a: 81)

Frente a esto Castel pretende ocupar ese vacio mediante la construccién de un
lenguaje controlado de la degustacién de vinos que incluya definiciones relativas a una
estructura de caracteres del vino explicita. A este trabajo le agrega un paso mas al
representar formalmente dicha estructura y proponer definiciones, también formales, de
algunos términos bésicos’.

Por tratarse de un sistema informatico interactivo para el analisis sensorial de
vinos, LeCoDeVi requiere de matrices y definiciones para asistir a los degustadores
expertos en la redaccién e interpretacién automaética de textos que expresan juicios
organolépticos (cfr. Castel 1997a: 91). Para finalizar, LeCoDeVi puede mostrar en linea
colores prototipicos (y grados de limpidez prototipica) de vinos reales, de modo que el
usuario pueda compararlos con el vino que evalia, decida la correspondencia y sobre
esa base tome la opcién pertinente.

Es evidente que el trabajo del Dr. Castel echard luz sobre diversos aspectos
terminoldgicos del 1éxico utilizado para la descripcidon de los atributos del vino. Esta
claro, sin embargo, que sus articulos no incluyen anélisis semiolégicos (verbales o no
verbales) de etiquetas o contractiquetas. Tampoco trabaja con los elementos
metaféricos o metonimicos, sino que se detiene especificamente en lo lexicolégico y

obviamente no incluye clasificaciones del tipo de género.

ii. Jeanneret y Souchier

En 1999 Yves Jeanneret y Emmanuél Souchier escribieron juntos un articulo
denominado “L’étiquette des vins: analyse d’un objet ordinaire”, en el cual se refieren
exclusivamente a las etiquetas de vino, pero sin hacer referencia alguna a las

contraetiquetas.

® Segun explica el autor, “la propuesta consiste en representar en tablas ‘clésicas’ de caracteres del vino
mediante estructuras de rasgos, esto es, conjuntos ordenados de pares atributo/valor, y sobre un fondo
conceptual tratar de definir el significado del término como un sendero cuyo valor terminal ha sido
fijado” (Castel, 1997a: 81).
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Al comienzo del trabajo los autores establecen que “les étiquettes contribuent
largement a sublimer ce produit naturel, une simple boisson, en un produit culturel,
précieux, raffiné, sophistiqué, et & en accroitre les enjeux sociaux et économiques”
(Jeanneret-Souchier 1999: 72).
Ellos consideran en su articulo que la etiqueta de vino pertenece a una clase de
objetos infra-ordinarios (Jeanneret-Souchier 1999: 72), es decir, objetos vistos pero no
leidos, objetos cotidianos que se suponen insignificantes, pero que actian
poderosamente sobre los valores que nosotros compartimos como evidencias, bajo el
modo de una pseudo-naturalidad. Asi justifican el interés de la semidtica en este tipo de
dispositivo:
Du point de vue sémiotique, I'étiquette de vin constitue un document au fonctionnement
incertain, ce qui en fait une sorte de provocation pour ['analyse. En effet, elle offre un
espace de tension entre les régles de l'information contrélée, qui tend a canaliser les
signes en une certification codée, et les procédés de la rhétorique évocatrice, qui cherche
en revanche a déployer les effets de sens.® (Jeanneret-Souchier 1999: 72)
También ven a la etiqueta como un objeto ubicado entre el modelo de la
denotacion acorde y el horizonte de la connotacién omnipotente, pues la etiqueta
presenta para ellos una doble identidad (Jeanneret-Souchier 1999: 73). Por un lado, esta
normada en virtud de la historia de su reglamentacion, esto es, los coédigos juridicos
particularmente estrictos que responden a exigencias econdémicas: bajo el régimen de lo
informacional, la etiqueta es un cddigo, una marca de garantia de un producto comercial
que a los grandes vifiedos les interesa respetar estrictamente. Pero, por otro lado, la
etiqueta no puede ser marca de garantia sin ser también vifieta:
Toute formulation d'un code est une forme, dotée par elle-méme de sens: elle institue un
sens formel capable dé évoquer, séduire et susciter les empires du symbolique. Label,
["étiquette est contrainte au code; vignette, elle déploie les sortiléges de l'objet, de |'écrit
et de l'image.” (Jeanneret-Souchier 1999: 73)

Jeanneret y Souchier afirman que el interés semidtico de la etiqueta tiende a

acrecentar el juego complejo y ambiguo que su relacion con el vino establece entre la

” “Las etiquetas contribuyen ampliamente a convertir este producto natural —una simple bebida— en un
Eroducto cultural, precioso, refinado, sofisticado, y a aumentar en €l las apuestas sociales y economicas.”

“Desde el punto de vista semidtico, la etiqueta del vino constituye un documento de un funcionamiento
incierto, lo que la transforma en una suerte de provocacion para el analisis. En efecto, ofrece un espacio
de tension entre las reglas de informacién controlada, que tiende a canalizar los signos en una
certificacion codificada, y los procedimientos de la retdrica evocativa, que busca, en cambio, desplegar
los efectos de sentido.”
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naturaleza y la cultura —o, mas exactamente, entre la naturalizacién (de lo social) y la
culturalizacion (de lo fisico)—. A causa de la tematica que convoca, el vino pone en
juego la relacién naturaleza/cultura a través de si mismo, de la botella y de la etiqueta
(Jeanneret-Souchier 1999: 73).

Asi el vino, que no existe mas que por el hombre, podria ser considerado, en un
primer analisis, como un producto natural, originario del terrufio. Pero abandona ese
pretendido estado de naturaleza desde el momento en que entra en un frasco: botella,
jarro o vaso. De este modo el vino se sustrae a la existencia puramente natural: no se
traslada, no se consume mas que exhibido y puesto en forma cultural. El juego sutil de
las gamas de botella —desde los hombros cuadrados del Burdeos hasta las curvas
flexibles del Borgoiia, desde el cuello delgado del Alsacia a la silueta rechoncha del
‘Clavelin’ de Jura— explota metddicamente ese efecto de diferencia como una suerte de
léxico material: dialéctica eterna sobre el contenido y el continente.

Para los autores, entonces, si se admite este estatuto semidtico tan particular del
objeto, se pueden distinguir dos dinamicas distintas de tal “puesta en cultura” del vino,
que proponen llamar respectivamente: asuncion y sublimacion (Jeanneret-Souchier
1999: 74).

La asuncion reside en el hecho de asociar el vino a los motivos cargados de un
valor reconocido en la sociedad; la sublimacion, procedimiento mas sutil y mas raro,
tiende a la elaboracion de una representacion del vino capaz de hacer de este tltimo, en
tanto tal, un objeto intrinsecamente cultural.

En otras palabras, para Jeanneret y Souchier el vino, incluso antes de su puesta
en botella, existird como un objeto natural. En este sentido puede decirse que el vino es
como el paisaje: una forma producida por la naturaleza, que obtiene su tipicidad natural,
su esencialidad, de aquello que es inventado por el hombre, de lo que es produccién
cultural de una naturaleza digna de interés. Mas exactamente, el vino es de esos objetos
que obligan a reconocer que la naturaleza es una categoria cultural. De tal forma, el
gesto del viticultor que elabora la identidad del terrufio es analogo al del pintor que
reconstruye una vista:

Cette profonde ambigiiité de statut, cet entre-deux du vin, est ce sur quoi travaille

précisément son redoublement signifiant par I'étiquette. L étiquette construit en effet de
nombreux modes de présence, de scénarisation, d'évocation du vin. L inventaire de ces

% “Toda formulacién de un codigo es una forma, dotada por si misma de sentido: ella instituye un sentido
formal capaz de evocar, seducir y suscitar los imperios de lo simbolico. Marca de garantia, la etiqueta esta
sujeta al codigo; como vifieta, despliega los sortilegios del objeto, de lo escrito y de la imagen.”
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avatars conjugue le physique et I'art: grappe, vignoble, chais, verre, geste de boire, féte,
etc.' (Jeanneret-Souchier 1999: 78). :

“Esta profunda ambigiiedad de estatuto” es precisamente sobre la que
reflexionan los autores del articulo. Afirman, ademas, que no se espera de objetos como
la etiqueta que instituyan lo colectivo. Estos objetos tienen el poder de contribuir a la
produccion de una naturalizacion de la cultura, porque su funcién es aparentemente
despreciable (“de objeto anodino™) y aparentemente natural (“de marca de un producto
fisico”). Pues es en las marcas inadvertidas de aquello que parece escapar a las
instituciones que se instaura mas seguramente la ideologia cultural de una nacién o de
una comunidad (Jeanneret-Souchier 1999: 83).

Para Jeanneret y Souchier, hay una cantidad de objetos comunes compuestos por
textos y por imégenes que son vistos sin ser leidos, es decir, que los mensajes que
emiten no son claramente interpretados. Sin embargo, estos objetos comunes, como las
etiquetas de vinos, determinan igualmente actitudes mentales y comportamientos fisicos
en quien los reconoce.

Finalmente, los autores consideran que, si se estudia un corpus mas extenso, se
percibe que, a la manera de numerosas otras producciones ‘infra-ordinarias’, la etiqueta
concentra los valores, las creencias, las representaciones de identidad de un pais, de una
region, de un territorio, y que lo hace con una densidad particular que se da en relacién
con su pretendida insignificancia. La etiqueta de vino construye un cierto niimero de
estereotipos que pueden, por oposicion, definir la naturalidad pretendida de un lugar, de
un espacio, de una comunidad. Asi la etiqueta es una de las mediaciones invisibles
mediante las cuales advienen la francité o la provencité, como tantos otros espacios que
definirfan, fisicamente o topoldgicamente, una comunidad humana e histérica. La
etiqueta categoriza la naturalidad, lo que le permite naturalizar, por ende, la cultura. En
ella se constituyen los elementos de una identidad colectiva, de la cual podran detallarse
algunas formas: fiesta, lujo, placer, excelencia, convivialidad, virilidad, por ejemplo

(Jeanneret-Souchier 1999: 83).

"% “Esta profunda ambigiiedad de estatuto, este entre-dos del vino, es aquello sobre lo cual precisamente
trabaja su redoblamiento significante por la etiqueta. La etiqueta construye, en efecto, numerosos modos
de presencia, de escenarizacion, de evocacidn del vino. El inventario de estos avatares conjuga lo fisico y
el arte: racimo, vifiedo, vidrio, gesto de beber, fiesta, etc.”
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iii. Eliseo Veron y la aparente insignificancia de los objetos cotidianos

Eliseo Veron en el articulo denominado “Insignificancias” —incluido en Espacios
Mentales. Efectos de Agenda 2- reflexiona, asi como lo hacen Yves Jeanneret y
Emmanuél Souchier, respecto de la importancia que tienen para la semiética los mas
insignificantes objetos de nuestra sociedad industrial. En su trabajo se refiere a los
envases de vino, a la morfologia de la botella —especialmente la llamada “boca” y
“cuello” —, a la etiqueta y, en menor medida, a la contraetiqueta, entre otros aspectos. Al
comienzo advierte que este texto es producto de un pedido de andlisis de packaging que
le ha hecho una destacada bodega. A propdsito de esto piensa que es importante la
experiencia que ha recogido, durante veinte afios, en el mercado de los vinos franceses,
segtin €l los mas prestigiosos del mundo. De ellos hablard en su trabajo, aunque hara
algunas referencias a los vinos argentinos, estableciendo asi una comparacién entre
ambos mercados.

Asi describe Veron el envase en toda su complejidad:

Para la mayoria de los productores, el packaging es pues el unico lugar donde pueden
construir un vinculo con el consumidor. Nos encontramos entonces ante una configuraciéon
extremadamente compleja de signos visuales, tactiles y escriturales a través de la cual cada
producto busca el contacto con el comprador potencial. Lo cual es doblemente dificil
porque cada producto, cuyo packaging puede ser el resultado de una cuidadosa estrategia,
se encuentra a su vez sumergido en la géndola, que es una suerte de largo muro de formas
y colores y donde, en este caso, el producto no cuenta con el auxilio fundamental de la
marca como guia perceptual para el consumidor. (Verdn 2001:155)

A esta “configuracién de signos”, Verdén la divide para el analisis en varios
niveles de organizacién. Un primer nivel corresponde a los iconemas de contacto que
son los que “organizan la botella misma como objeto visual primero, tactil después”
(Veron 2001: 155). En este nivel incluye la morfologia de la botella, las propiedades del

vidrio, etc. De ellos sefiala:

Las variaciones de cada uno de estos elementos y de su combinatoria afectan el
comportamiento en el momento de la compra, porque afectan los juicios sobre la calidad
del contenido y ello, en el caso de ciertas propiedades, por anticipacién de la experiencia
sensorial que se tendra en el momento de abrir la botella. En el caso del vino, donde la
ritualizacion del consumo aumenta en relacién directa con el nivel de precio, la longitud
del cuello modifica el sonido que el vino produce en el momento de servirlo en la copa.
(Verdn 2001: 158)

A las reglas relativas a las etiquetas las denomina iconemas de inscripcion
(Veron 2001: 158), los cuales estarian sometidos a una “gramatica” de la valorizacién

del producto. Segiin Veroén estas reglas “determinan la combinatoria de la articulacion
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entre las etiquetas y el cuerpo de las botellas” (Verén 2001: 158). Lo explica de esta
forma:

Las etiquetas pueden ser comparativamente mas grandes o mds pequefias, pueden
producir una horizontalizacion (cuando la etiqueta oculta los costados verticales de la
botella) o por el contrario acentuar el movimiento vertical de la forma; pueden situarse mas
altas o més bajas; las etiquetas (colocadas al frente) pueden ser méas grandes o mas
pequefias que las contraetiquetas (colocadas al dorso); estas ultimas son habitualmente el
espacio de inscripcion del discurso “técnico” (altamente mitologizado) sobre el producto,
por lo cual su tamafio relativo indica la importancia que el enunciador-productor le
adjudica a ese discurso técnico, que es el que interpela al consumidor en su “saber” sobre
el vino, y crea eventualmente con él una complicidad entre “expertos”. (Verén 2001: 158)

Mas adelante veremos que no siempre la contraetiqueta plantea una
“complicidad entre expertos”, pero ahora sigamos con Verén. Desde su punto de vista
hay un clasico discurso técnico que es relativo a las “reglas del productor, ubicado por
lo general en la contraetiqueta: las cepas y eventualmente su origen histdrico, las
caracteristicas de la regién y del terroir, los cuidados en la produccién y sus
caracteristicas (cosecha a mano, barriles de roble nuevo, etc.)” (Verén 2001: 161). Aqui
incluye el relato que suele aparecer en las contraetiquetas y que, dicho en sus términos,
“legitima la autenticidad y la nobleza del producto a través de una verdadera saga
familiar” (Verén 2001: 162).

Por otra parte, a los consejos sobre la guarda, la temperatura a la que se aconseja
consumir el vino, las advertencias relativas a los posibles depdsitos debidos a la edad
del producto, las normas sobre las comidas a las que mejor acompafia, etc. Verdn los
denomina reglas del consumidor. Ademas observa que en niveles de precio medio y
medio-bajo pueden aparecer indicaciones a las que €l bautiza “de estilistica social” (un
ejemplo que da Verdn de estas indicaciones es el hecho de que en ciertas etiquetas se
califique a un vino de “moderno”) (Verdén 2001:161).

En la medida en que estas dos clases de reglas son enunciadas por el productor,
lo colocan en posicién pedagogica; por lo tanto, es en este discurso donde se regula el
grado de saber atribuido al consumidor y, por lo tanto, donde se juega el grado de
complicidad que se busca establecer con él.

Por 1ltimo, a las notas de cata el autor las denomina discurso de impresiones y

dice que son “codificadas por el productor, pero que tienen al mismo tiempo el carcter

de normas dirigidas al consumidor” (Verdn 2001: 161).



En este trabajo'' no se incluyen imagenes de etiquetas que sirvan como ejemplo,
ni se analizan fragmentos de los distintos discursos a los que el autor hace referencia,
sino que el planteo es general y sin etiquetas o contraetiquetas de apoyo.

Verén finaliza el articulo repensando “la nocién de pliegue'?, que Bruno Latour
(toméandola de Deleuze con muchas precauciones) aplica a la técnica” (Verén 2001:
163). Asi escribe al respecto:

Tal vez desde este punto de vista todo producto de consumo sea un objeto técnico. Ese
pliegue que es el objeto técnico, condensa las redes semidticas de la produccién, que
buscan articularse a las redes semiéticas del consumo, y esta articulacién evoluciona a lo
largo del tiempo. El producto de consumo como objeto material y técnico es el punto de
incandescencia de esa articulacion. Lo cual quiere decir que el objeto de consumo como
objeto técnico condensa la historia econdmica, social y cultural de las sociedades donde

uno vive. Desplegar ese pliegue es pasar de la supuesta insignificacia al sentido. (Verén
2001: 163)

Los articulos que acabamos de exponer abordan diversos temas en torno al vino.
En el caso de Victor Castel, su mirada parte desde la lexicografia sin entrar en el
discurso de la contraetiqueta. Sin embargo, su reflexién respecto del vocabulario
utilizado para la descripcion de los vinos nos permite observar con detenimiento los
problemas con los que se encuentran los enunciadores-productores al momento de
transmitir, con la mayor precisién posible, los atributos de un vino. Castel propone una
solucién en el marco de un sistema informatico: el Lenguaje Controlado de la
Degustacion de Vinos (LeCoDeVi) que, como ya se explicd, es un sistema informatico
de asistencia lingiiistica interactiva en la redaccién e interpretacién de textos de
descripcion de vinos.

Jeanneret y Souchier, por su parte, analizan las etiquetas como “documentos de
un funcionamiento incierto” (Jeanneret-Souchier 1999: 72), que establecen relaciones

entre la naturaleza y la cultura. Si bien reflexionan sobre aquellos elementos que se

"' En una reciente ponencia a la que nos referiremos en més de una ocasién, titulada “Un corps vivant
dans un monde mécanique. Bribes d’une sémiotique du vin”, Eliseo Verén profundiza varios de estos
temas y agrega interesantes ejemplos para el anilisis.

2 El antropélogo de la tecnologia Bruno Latour ha desarrollado esta nocién. Segiin él, la tecnologia debe
ser entendida antes como adjetivo que como sustantivo. Asi pues no existe una region ontolégica que
podamos calificar de tecnologia y que sea exterior a otras, como la cientifica, la artistica, la religiosa, etc.
La tecnologia no es un objeto sino un modo de relacionarse, al que Latour califica como pliegue. Asi
afirma que “la tecnologia es el arte de la curvatura” (Latour 2002: 251).

Este antrop6logo de la ciencia sostiene que la tecnologia es un modo de plegar, en el sentido de
configurar y materializar diferentes topologias (Latour 2002). En otras palabras, a través de ella
conectamos y componemos entidades a partir de elementos muy diversos: esto es, separamos y
disgregamos elementos que anteriormente estaban ligados. Para €l es ese trabajo de plegar y aunar
elementos heterogéneos —tiempos, espacios y agentes ontologicamente diversos— lo que define a la
tecnologia. La idea radica en que lo que nos permite alcanzar los fines no es la linea recta sino el trabajo
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conjugan para crear efectos de sentido, no analizan contraetiquetas ni muchisimo
menos los discursos que en ellas aparecen. Describen si algunas etiquetas, que se
incorporan en el articulo en caracter de ejemplos.

Por ultimo, el trabajo de Verdn, si bien breve, presenta una mirada distinta del
de Jeanneret y Souchier. Es, ademads, el tinico que incursiona en el analisis de las
contraetiquetas, pero lamentablemente, al tratarse de un articulo breve, muchos
aspectos no son profundizados.

Por la escasez de bibliografia especifica es que creemos que nuestro trabajo sera
un aporte sobre los diversos factores que se ponen en juego en la comunicacion de las
sensaciones en las contraetiquetas, aspecto que dentro del Analisis del Discurso o la
Semiotica Discursiva no presenta antecedentes. Una investigacién de este tipo puede
brindar claridad sobre un dispositivo estudiado hasta ahora sélo desde la descripcién de
su disefio y en el cual no se ha indagado en lo que concierne a las relaciones que se
establecen dentro él.

Como ya fue dicho, nos proponemos encarar una investigacién para determinar
que dice realmente la contraetiqueta de vino tinto y qué clase de representaciones se
construyen en ella y, finalmente, analizar como se organizan los elementos verbales y
no verbales que la constituyen. Para ello serd necesario indagar acerca de cémo
aparecen “traducidas” las sensaciones producidas en la cata y de qué forma son
comunicadas a los enunciatarios, sean estos especialistas o no.

Nuestro objetivo general serd entonces investigar cdmo se produce la
comunicacion de las sensaciones producidas durante la degustacién en las
contraetiquetas de vino tinto. Es decir, como se pasa de un registro técnico formal (el
del texto fuente) a un nivel de lengua fuertemente persuasivo que incluye Ia
descripcion, la narracién, la argumentacion y la explicacion (el del texto utilizado para
la comercializacidn). He aqui uno de los problemas discursivos que se nos plantean: la
contraetiqueta es un texto meta que conserva algunas caracteristicas de sus textos de
origen. Los manuales de enologia, los diccionarios y los glosarios, las fichas de cata
son todos textos que se pueden “rastrear” en las contraetiquetas y que le transmiten

algunas de sus carcateristicas, tema que se desarrollara en el capitulo IV.

de curvatura, es decir, la creacion de relaciones imprevistas e insospechadas entre elementos diferentes
(Latour 1999).
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7. Objetivos especificos

Mais arriba se explico la relacion que va del sistema interpretante al sistema
interpretado. Eliseo Verdn ha agregado a esto el siguiente concepto: las reglas que rigen
las gramaticas de produccion y de reconocimiento son reglas que describen operaciones
de asignacion de sentido en las materias significantes (Verén 1998: 129). Y como estas
operaciones se reconstruyen a partir de marcas, buscaremos en las contraetiquetas de
vino tinto tales huellas, de modo que nos permitan rearmar algunas de las instancias
productoras de sentido en esas mismas contraetiquetas, sin dejar de lado que las marcas
de enunciacion nos pueden llevar a definir el tipo de relacion que se establece entre el
enunciador y el enunciatario (el contrato de lectura del consumidor'?, por €] emplo).

En el péarrafo anterior nos referimos a las gramatica de produccion como factor
de definicion de los efectos de sentido posibles; pero la cuestién de saber cuil es la
gramatica de reconocimiento aplicada a un texto en un momento dado se oculta y sélo
podria resolverse en relacién con la historia de los textos, problema que este trabajo no
pretende abarcar.

Nuestra investigacion intentara dar cuenta de los siguientes objetivos:

i. Detectar como aparecen “traducidas” en el discurso de la contraetiqueta las
sensaciones producidas en la cata.

ii. Comparar el registro del texto fuente (glosarios, manuales para endlogos, listado de
tecnicismos, idiolecto del especialista, etc.) y el de las contraetiquetas.

iii. Enunciar las relaciones entre lo verbal y lo no verbal en la contraetiqueta.

iv. Establecer en ella la funcion paratextual de los titulos, subtitulos y de algunos
signos no verbales.

v. Indagar acerca de cémo se construye la representacién social del vino en la
contraetiqueta.

vi. Describir como se presenta la construccion de lo exquisito en las contraetiquetas.

vii. Observar si existen recorridos narrativos (configuraciones narrativas) en la
contraetiqueta.

viil. Determinar qué tipo de secuencias discursivas involucra cada recorrido y si varia la

funcién del lenguaje, con el fin de

1> Tomamos el concepto de “contrato de lectura” de Verén (1985).
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ix. indagar en aquellos elementos prototipicos (tematicos, estilisticos,
composicionales), altamente codificados (poco innovadores), que le confieren a la
contraetiqueta las caracteristicas propias del género discursivo al que pertenece.

X. Del punto anterior se desprende la necesidad de analizar el papel de la descripcidn,

de la metafora y de la metonimia en la comunicacién de las sensaciones.

Como ya fue dicho, este trabajo se propone estudiar la dificultad de describir y
comunicar las sensaciones que se producen en la degustacién. Las sensaciones
producidas durante el examen organoléptico no pueden aparecen en la contraetiqueta de
vino tal cual son captadas por el especialista. En primer lugar, porque los tecnicismos
dificultarian la comprensién de lo que se quiere comunicar. En segundo término, porque
pueden evocar relaciones tdpicas, cercanas al asco, que producirian rechazo. Por estas
razones, y por otras que desarrollaremos en la tesis, sostenemos que las percepciones
aparecen “traducidas” y se produce la transformacion del texto fuente (técnico) en un
texto persuasivo, poético, con la inclusién de varias funciones del lenguaje que
conducen a la construccién de la exquisitez del producto. Todas estas afirmaciones
precedentes son las que trataremos de demostrar en esta tesis.

En cuanto a la metodologia a seguir, ésta sera de tipo empirico y el analisis,
sincrénico —las contraetiquetas seleccionadas seran representativas de la oferta
disponible en el mercado capitalino desde el 2004 hasta el presente—. La mayoria de los
vinos son argentinos; sin embargo, incluiremos algunas pocas muestras del mercado
chileno actual, pues privilegian las mismas regularidades de tipo tematico, retérico,
estilistico y composicional que las argentinas.

Dado que la convencionalizacion, la estabilizacién de los enunciados por accién
de las practicas sociales recibe el nombre de género discursivo (Bajtin 1982: 248),
veremos qué elementos de los enunciados que aparecen en la contraetiqueta son
estabilizados o generalizados por el género y en qué condiciones, tépico que
desarrollaremos en el capitulo III.

La observacion, por las caracteristicas de la investigacién, serd fundamental.
Ademas compararemos constantemente estas muestras entre si para buscar aquellos
elementos que nos guien en el anélisis y en la comprension del fenémeno. Pero este
trabajo no sélo abarcard la observacion y comparacién de los elementos verbales y no
verbales en las contraetiquetas de vino tinto, sino que también procederemos a realizar

un andlisis que permitira dar cuenta de las caracteristicas del género en cuestién.
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El marco tedrico serd tomado del Analisis del Discurso, especificamente de la
Semioética Discursiva. No obstante, para algunos objetivos necesitaremos la asistencia
de otras teorias que a continuacién detallamos. Serd necesario que analicemos las
huellas de la enunciacién para determinar tanto la figura del enunciador como la del
enunciatario. Para este paso nos apoyaremos en textos de Emile Benveniste, de
Algirdas Greimas, de Jaques Fontanille, de Raiil Dorra y de Maria Isabel Filinich, entre
otros estudiosos. Estas huellas nos permitiran definir el tipo de relacién existente entre
el enunciador y el enunciatario para pensar qué clase de contrato de lectura (Verén
1985) se establece. Pero también estudiaremos el tipo de relacién que se constituye
entre el sistema de las sensaciones y el sistema de la lengua. Justificamos este paso con
una cita de Benveniste que consideramos explicativa para este caso:

El edificio semidtico que construye Peirce no puede incluirse a si mismo en su

definicion. Para que la nocion de signo no quede abolida en esta multiplicacién al infinito,
es preciso que en algin sitio admita el universo una DIFERENCIA entre el signo y lo
significado. Hace falta, pues, que todo signo sea tomado y comprendido en un SISTEMA
de signos. Ahi esta la condicién de SIGNIFICANCIA. Se seguird, contra Peirce, que todos
los signos no pueden funcionar idénticamente ni participar de un sistema tnico. Habra que
constituir varios sistemas de signos, y entre esos sistemas explicitar una relacién de
diferencia y de analogia. (Benveniste 1978 [1974]: 49)

Ahora bien, en su articulo “El retorno al punto de vista”, Jacques Fontanille
destaca la importancia de la Semioética de la Percepcion, cuando plantea que interesarse
en la percepcion significa reconocer la base fenomenoldgica sobre la que descansa toda
semiotica. A partir de esto se pregunta como es que el punto de vista significa, cémo es
que la significacion puede surgir y como es que el valor puede instalarse y circular a
partir de la percepcién selectiva y particularizante de un universo de discurso. En
nuestra investigacion tendremos en cuenta el concepto de punto de vista y los aspectos
que ¢éste involucra, ya que profundizaremos sobre el punto de vista de un sujeto en
particular: el del enunciador profesional enélogo o no. En el articulo citado Fontanille lo
expresa de esta forma:

Del lado del sujeto, [el punto de vista de la percepcion] involucra un hacer perceptivo, ya

sea de tipo exteroceptivo (ver), ya sea de tipo interoceptivo (considerar); en los dos casos,
la percepcion deictiza un espacio (concreto o abstracto, exterior o interior); no es posible
pensar el efecto enunciativo (para comenzar, deictico) independientemente del acto que le
subyace, el acto de percepcidn. (Fontanille 1994: 39)
A partir de ahi, el devenir del punto de vista es el de la busqueda del sentido en

el seno de los fendmenos sensibles y, en cierto modo, el del advenimiento de la

categorizacion a partir del fondo de la percepcion.
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El punto de vista queda definido, entonces, como un estado de cosas que es el
producto de una interaccién dificultosa, comprometida, incluso conflictiva, entre el
sujeto y el objeto de la percepcion. Es precisamente la imperfeccion de esta interaccion
la que permite significar al punto de vista.

Finalmente, Fontanille sintetiza y une los conceptos que acabamos de exponer
de la siguiente manera:

Desde el punto de vista de la sintaxis discursiva, los efectos de punto de vista se
aproximan con justa razén a los de la enunciacion; esto significa, entre otras cosas, que una
actividad perceptiva acompafia a la enunciacién en el momento de la puesta en discurso de
las figuras, de tal manera que los recorridos discursivos aparecen en primer lugar como
“escenificaciones” perceptivas de la sintaxis narrativa y actancial. (Fontanille 1994: 43)

Tomaremos de Jacques Fontanille algunos elementos de su trabajo sobre
percepcion que nos ayudaran a explicar lo inasible de las sensaciones. Desarrollaremos
este tema en el capitulo VI.

Para el objetivo ii, incluiremos algunos ejemplos de glosarios y diccionarios
especializados para verificar como se incluyen estos términos en las contraetiquetas, si
sufren modificaciones y si se incluye en ellos cualquier tipo de términos. Observaremos
qué inconvenientes se les presentan a los especialistas al momento de describir un vino
y de qué modo lo resuelven. Creemos que este paso, a desarollar en el capitulo IV, nos
conducira a verificar como se forma la construccion de lo exquisito con finalidad
persuasiva y como el discurso formal técnico sufre una transformacion que facilita una
comunicacion de las sensaciones de tipo publicitario.

Respecto de las relaciones entre lo verbal y lo no verbal, determinaremos en
principio qué clases de signos (iconos, indices, simbolos) aparecen en las
contraetiquetas, qué funcion cumplen y cual es su relacion con lo lingiiistico.

Asi, por ejemplo, creemos que algunos iconos son indices que ayudan a
presentar los datos que se brindan de una manera econémica y facil de retener, pero que
en otros casos ofician como elementos paratextuales. Incluiremos en este paso también
el analisis del marco limite que rodea a la contraetiqueta, dado que es el que asegura el
aislamiento perceptivo de la imagen. Tendremos en cuenta los colores utilizados en el
disefio del dispositivo junto con la forma en la que aparecen dispuestos los elementos
verbales y no verbales. Nos apoyaremos en La imagen de Jacques Aumont. El analisis
de todos los elementos no verbales nos permitiran, también, pensar como se construye

la idea de lo exquisito a partir del juego de los connotadores.
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En el objetivo vii planteamos la existencia de recorridos narrativos, es decir, la
contraetiqueta parece ofrecernos diversas entradas, y cada una de ellas es un camino
que nos relata algo; por ejemplo, el orden de la captacion de los aromas. Los enélogos
consideran que hay dos maneras de “tomar” los aromas, esto es, por via nasal directa o

’ 4 ’ .y 5
por via retronasal'®. Cominmente, esta percepcion se da a la vez, conjugando lo
olfativo con lo gustativo. Ahora bien, los especialistas reconocen un cierto “orden” para
el aroma (Peynaud-Blouin 2003 [2000]: 46)": el primario, que es el que procede del
lugar de origen, el secundario, que es el que procede de la vinificacién y, por tltimo, el
terciario, que procede de la crianza. Mencionamos este recorrido, dado que los datos
facultativos aparecen dispuestos, en la contraetiqueta, en este orden. A modo de
ejemplo transcribimos un caso:

Apelacion geografica: Altos del Rio Mendoza, Depto. de Maipui.

Suelo: Origen aluvial y fertilidad media, lo que ayuda a controlar el vigor del vifiedo

resultando uvas con mayor riqueza.

Vinificacion: Se realiza a temperaturas controladas y por medio de levaduras

seleccionadas, con maceraciones peliculares y remontajes diarios, que permiten extraer de

mejor forma los componentes de color y cuerpo.

Crianza: Se lleva el vino a toneles de roble francés para realizar su crianza por un periodo

minimo de 18 meses en nuestras bodegas subterrianeas, de manera de obtener un vino de

gran cuerpo.

Finalmente como forma de lograr un gran equilibrio y redondez es estibado en nuestras

bodegas por un tiempo minimo de 6 meses. (Navarro CorreasColeccion Privada, Bodegas
Navarro Correas).

Este es un recorrido posible para hacer, pero pueden mencionarse otros, como,
por ejemplo, el juego de la temporalidad que se da en el dispositivo. Por un lado, el
pasado noble de la bodega/familia (tradicién); por el otro, el pasado mas cercano de las
vides tefiido por el abolengo familiar y por las virtudes del suelo (trabajo/crianza);
luego, el presente de los atributos actuales descriptos (cata) y, finalmente, una futuridad
que también contempla dos pasos: la compra y la posterior degustacion. Las
sugerencias y recomendaciones —comidas que mejor acompafian el vino y la
temperatura a la que se lo debe servir— estarian en el plano de la potencialidad. Este
camino contaria, desde otro punto de vista, la historia de un proceso de produccién

delicado y ancestral, que tiene su origen en la radicacién de la familia inmigrante con

'* Esto se logra sorbiendo un poco de vino y a la vez aspirando con €l en la boca para asi ayudar a la
evaporacion de los ésteres volatiles y provocar el acceso del aroma, por las vias retronasales, al bulbo
olfativo. De esta manera se incrementa el nimero de estimulos que se reciben.

"* Peynaud y Blouin afirman que los aromas primarios vienen de la uva y estin presentes en el conjunto
de jugos de la fruta. Ellos los ubican dentro de la serie de aromas vegetales, florales y afrutados. Los
aromas secundarios, que son los de fermentacidn, estan dentro de la serie etérea. Por ultimo aparecen los
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los primeros sarmientos, proceso que ha dado como resultado un producto sublime.
Como dice Denis Bertrand:
Al reconocer intuitivamente que un texto escrito, una pelicula, una tira cémica, un mimo,
un cuadro, pueden independientemente de las especificidades de cada cddigo y de las
multiples variaciones discursivas propias a cada enunciador contar la misma historia
asumimos, al mismo tiempo, la relativa independencia de la organizacién narrativa con
respecto a la practica significante que la pone en escena. Advertimos, por una parte, que es
subyacente a la manifestacion y, por otra, que corresponde a una ‘competencia’ narrativa

que dota a cualquier locutor de la capacidad de reconocer y producir sin descanso “el
relato” (Bertrand 1987: 16).

En relaciéon con los items ix y X, observaremos cuél es la construccion
prototipica de la metafora en la contraetiqueta y su relacion con las sensaciones. A tal
fin tomaremos en cuenta varios aspectos de Metdforas de la vida cotidiana de Lakoff y
Johnson —entre otros autores que desde la lingiiistica cognitiva'® han hecho aportes al
estudio de la metafora y la metonimia—, porque son ellos quienes llegaron a la
conclusion de que la metafora no sélo impregna el lenguaje de la vida cotidiana sino
también el pensamiento y la accién. Lakoff y Johnson consideran que nuestro sistema
conceptual ordinario, en términos del cual pensamos y actuamos, es fundamentalmente
de naturaleza metafdrica (Lakoff-Johnson 1998 [1980]: 39).

Asi, tendremos que trabajar con la interpretacion de las metaforas, para armar el
criterio de legitimacion, que sélo construiremos a partir del contexto general en que los
enunciados aparecen. Especificaremos estos puntos en el capitulo V. En cuanto al
discurso descriptivo, nos basaremos en el trabajo de Hamon, Introduccion al andlisis de
lo descriptivo y, también al texto Descripcion de Filinich.

Para pensar estos temas presentaremos un corpus ejemplar constituido por
cincuenta etiquetas'’ y contraetiquetas. La inclusién de las etiquetas nos permitira
compararlas con las contraetiquetas tarea que ayudard a verificar cuiles son las
unidades de sentido que aparecen en una y otra. Este criterio comparativo sera utilizado
a fin de describir la singularidad que caracteriza a la contraetiqueta en relacién con su

etiqueta.

aromas terciarios, que conforman el bouquet y que pertenecen a la serie de especias, empirreumatica,
madera, balsamica, animal y quimica (Peynaud-Blouin 2003 [2000]: 46).

' La gran ventaja para nosotros de la lingiiistica cognitiva reside en el hecho de que ofrece la posibilidad
de acercarnos, a través del lenguaje, al funcionamiento cognitivo del hombre, en especial a la
organizacién de su saber, pero también a la forma en la que conceptualiza el mundo.

"7 Hemos incluido las etiquetas, dado que en muchas ocasiones haremos referencia los elementos
discursivos que aparecen en ellas para establecer la singularidad de la contraetiqueta en relacién con su
etiqueta. Sin embargo, dada la complejidad de la contraetiqueta no podemos dedicarnos al analisis de
ambas, en un estudio posterior buscaré estudiar, en profundidad, la relacién que las une.
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Hemos dividido el corpus siguiendo algunos de los varietales: Merlot, Borgofia,
Malbec, Syrah, etc. Sin embargo, incluiremos también algunos cortes (Cabernet
Sauvignon-Malbec, etc.) asi como también vinos reserva y seleccion. Este recorte es,
como todos, arbitrario, pero nos permitira observar una selecciéon de la enorme oferta
de vinos del mercado capitalino.

Hemos decidido trabajar con un corpus formado por etiquetas y contraetiquetas
de vinos tintos porque ellos poseen rasgos que los hacen mas faciles de describir que
los blancos, que pueden ser desconcertantes si no tienen elementos salientes de aroma y
sabor. Los especialistas suelen decir que los tintos llenan la boca, dan una impresién de
plenitud y carosidad y brindan muchas més sensaciones gustativas y tactiles, que
pueden ser descriptas con facilidad. Ademas, tal y como lo dice Gustavo Choren, “los
tintos son vinos de los cuales se puede hablar mucho” (Choren 1994: 98). Como
argumento de peso cultural e histérico puede agregarse que los primeros vinos fueron
tintos, los vinos que se mencionan en la /liada y en la Odisea son tintos y es el tinto el
que se convierte en la sangre de Cristo en la misa.

Fundamentamos el nimero de piezas elegidas en virtud de la complejidad y
profundidad de la construccién del dispositivo que en el caso de un corpus demasiado
reducido podria dar como resultado un analisis superficial.

Se trabajo, en principio, con mas de trescientas contraetiquetas de entre las
cuales se seleccionaron estas cincuenta, puesto que, entendemos, contienen todos los
elementos invariantes y representativos del género ‘contraetiqueta de vino tinto’.

Para la eleccion del corpus, también tuvimos en cuenta algunos de los planteos
que, en La semiosis social, hace Eliseo Veron:

Se trabaja asi sobre estados, que sélo son pequefios pedazos de tejido de la semiosis, que

la fragmentacion efectuada transforma en productos. La posibilidad de todo analisis de
sentido descansa sobre la hipétesis segun la cual el sistema productivo deja huellas en los
productos y que el primero puede ser reconstruido a partir de la manipulacién de los
segundos. Dicho de otro modo: analizando productos, apuntamos a procesos. [...] Los
objetos que interesan al analisis del discurso no estan, en resumen, “en los discursos;
tampoco estan “fuera” de ellos, en alguna parte de la “realidad social objetiva”. Son
sistemas de relaciones: sistemas de relaciones que todo producto significante mantiene con
sus condiciones de generacion por una parte y con sus efectos por otra. (Verén 1998: 124,
128)

Para finalizar la introduccidén, queremos sefialar que este trabajo no intenta ser
una historia del vino, ni de las bodegas, ni de la religién y el vino, ni de la poesia y el

vino, ni coincide con la enorme variedad de textos al estilo de los atlas geograficos del

vino que se refieren a las variedades de uvas, a la vinificacion, a los suelos, a las copas,
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a las comidas, etc. Tampoco analizaremos las publicidades graficas y televisivas de las
bodegas, trabajo que en este momento es irrelevante para nuestra investigacion.

Debido a lo inabarcable del “mundo del vino”, debemos ser muy cautos como
para no perdernos por los diversos, intrigantes y deliciosos caminos que se abren frente
a esta bebiba sagrada y profana a la vez. Queremos ser muy claros respecto de que en
esta tesis no pretendemos analizar ni los mitos ni las leyendas a las que dio origen el
vino, a pesar de que reconocemos que el vino es una bebida fundante, que participa en
los rituales de casi todas las culturas, que simboliza —entre otros muchos conceptos— la
vida y la alegria, el conocimiento y la traécendencia divina.

Durante la investigacién padecimos la frustracion que implica circunscribir con
determinacion todas las digresiones que planteaban cientos de temas accesorios que, de
haber sido incluidos, no hubieran hecho mas que plantear otros cuestionamientos.
Indudablemente, nuestro mayor esfuerzo fue el recorte de material que, reconocemos
ahora, era accesorio.

Sin embargo, si hemos podido indagar respecto de los restos arqueoldgicos que
configuran los antecesores mas primitivos de las etiquetas y contraetiquetas. Nos
referimos especificamente a las inscripciones en anforas vinarias. Desarrollaremos este
punto en el capitulo I para comprender la necesidad que ha tenido el hombre de sefialar
en los envases de vino el nombre del producto, su origen, etc., asi como también el
hecho de que hubiera recipientes de guarda y recipientes para el transporte, envases
que, en algunas épocas, solucionaron los problemas de la fermentacién y mejoraron el
almacenamiento.

De igual forma, en el capitulo II hemos incursionado en la historia de las
etiquetas para observar los cambios que se produjeron en ellas hasta llegar a las
etiquetas actuales. Serd ese el momento de hablar del surgimiento de las

contraetiquetas, que son muy posteriores.
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Capitulo I

Vid, vinos y contenedores

Antes, mucho antes de que el vino fuera
un problema administrativo, fue el vino un dios.

José Ortega y Gasset, “Tres cuadros del vino”
1. El origen del vino

A lo largo de la historia de la humanidad el vino ha intervenido, e interviene atn,
en diversos mitos y rituales, tanto sagrados como profanos. En un tiempo lejano tomé
cuerpo de dios y es su sangre. Tal es la carga histérico-cultural del vino, que se remonta
hasta la fundacion de las llamadas culturas mediterraneas. En el origen de estas
culturas, el vino se unié con el aceite y con el trigo para fundar una triada mitica'. El
hallazgo de semillas de uva en yacimientos arqueoldgicos del neolitico testimonia que
este fruto ya era apreciado como fruto salvaje, y quiza también como bebida, hace por
lo menos 10.000 afios.

El primer hito importante de la historia de la humanidad se puede considerar el
momento en que el hombre deja de ser cazador y némade para transformarse en
sedentario. Evolucién que logra, en la cuenca mediterranea, en cuanto entiende el
sistema ciclico de las estaciones, dispone de semillas y conoce el momento de
sembrarlas, al tiempo que aprende a domesticar animales y a fabricar y utilizar
productos que hoy llamariamos manufacturados. Es decir, en el momento en el cual se
convierte en agricultor, ganadero y artesano. Esto ocurrié en el periodo Neolitico, de
una duracién de unos cinco mil afios (9000-4000 a.C.), durante los cuales, de forma
lenta e ininterrumpida, el hombre fue constituyendo las diferentes culturas y
civilizaciones —como la babilénica o la egipcia— en las que aparecen y se consolidan los
alimentos y las bebidas fermentados, como el pan, el vino y la cerveza (Cacho Palomar

2004).

' En referencia al olivo y la vid ha escrito Matias Bruera: “Ambos son dignos representantes de la
fertilidad, pues en los dos casos su abundancia en frutos infundia su virtud a las tierras y a las familias que
a ellos recurrian. [...] tanto el olivo como la vid son recurrentes alegéricos del mito de los origenes.
Muchos escritores emparentan el inicio de la civilizacién a su cultivo. «Los pueblos del Mediterrdneo
comenzaron a salir del barbarismo cuando aprendieron a cultivar el olivo y el vino.» Esto lo escribi6
Tucidides en el siglo V a.C., cuando Atenas se habia convertido en el mayor centro cultural y social del
Mediterraneo, y era el lugar desde donde se distribuian las ideas que apasionaban al mundo, tal vez
impulsadas por la apertura que creaba el vino entre los pueblos que lo bebian” (Bruera 2005:135).
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En cuanto al nombre del vino, segin investigaciones recientes, tuvo su origen en
un término hoy desaparecido de la lengua hablada en el antiguo Caucaso,
particularmente en Armenia, la palabra voino. Se relacionan con ella las formas griegas
oinos (OLVOG) en atico y woinos (FO1vVOC) en dérico; el latin vinum y el umbro vinu
(cfr. Grandsaignes d "'Hauterive 1949: 234-235).

Segin el Corominas, en espafiol el vocablo vino, derivado del latin vinum,
aparece ya documentado en el Poema del Cid y es de uso general en todas las épocas y
comun a todos los romances. Agregan Corominas y Pascual que “entre las clases de
vino cita Nebr. El rebotado o desvanecido («vappa»), bastardo («v. Passumy), agua pie
(«loray), greco, de manganas («sicera»), aguado, blanco y tinto” (Corominas-Pascual
1991 [1983]: vol. V, 822-823).

Respecto de la aparicion del vino opina Witkowski (2005:10):

Las uvas, cosechadas en cacharros de barro, entraban espontineamente en fermentacion,

dando origen al vino y fue a través de este liquido que el hombre aprendi6 a conocer las
bebidas fermentadas.

La historia de las bebidas fermentadas coincide pues con la historia de la
humanidad. Es por esta razén que resulta tan dificil determinar el origen (Unwin
(2001[1991]: 104), por ejemplo, del vino. Teniendo en cuenta que la fruta fermenta de
manera espontanea, el vino debié producirse de una “forma natural, siempre que las
levaduras transportadas por el aire entrasen en contacto con el jugo de la uva”
(O’Gorman 2003: 11).

Es curioso observar que todas las religiones atribuyen la invencién del vino a un
personaje concreto, a un ser taumatiirgico que ofrece a los hombres un bien, que hasta
ese momento era patrimonio exclusivo de los dioses. Asi hizo Osiris® en la civilizacién

egipcia, Noé® en la judia y Dioniso” en la griega. Seglin Witkowski (2005: 10):

* Seguin afirma Frazer, “Osiris fue el primero en recolectar los frutos de los arboles, emparrar las vides y
pisar la uva. Deseando comunicar todos estos descubrimientos beneficiosos para la humanidad, entregé el
gobierno de Egipto a su mujer Isis y marché por el mundo difundiendo los beneficios de la agricultura. En
los paises donde, por ser el clima muy riguroso o el suelo muy pobre, se imposibilitaba el cultivo de la
vid, ide6 consolar a sus habitantes del deseo del vino, elaborando cerveza de la cebada” (Frazer (1956
[1890]): 418-419). Los egipcios no sélo atribuyeron a Osiris esta invencién, sino que consideraron al vino
uno de los principios de la vida, simbolo del espiritu que muere, como este dios, al ponerse el sol, con la
llegada de la noche, para renacer con la aurora y el nuevo dia.

* Para Witkowski (2005:11) el Génesis (9, 20-21) “sefiala el origen divino de la vid al situar la Vifia del
Sefior en el paraiso terrenal, en Armenia, tierras de Ararat”, pero no se lo presenta “a Noé como creador
del vino™.

* En torno a este dios griego, se explaya Quesada Sanz (1994): “Dioniso es una divinidad
extremadamente compleja, en la que se mezclan tradiciones diversas, incluyendo algunas de Asia Menor.
Es basicamente un dios de lo emocional, del delirio extitico, que lleva —sobre todo a las mujeres,
ménades— a danzas violentas e incluso a la homofagia. Segin Dodds (1981: 81 s.), su ritual tiene una
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La ingesta del alcohol provocé distintos estados, de alli, que se le atribuyeron poderes
magicos a la vid, por lo que fue considerada una planta sagrada y el vino se transformé en
la liturgia del panteismo universal. (Witkowski 2005: 10)

Es asi que la vid aparece estrechamente unida a la religién judeo-cristiana desde
sus mismos origenes. En el Génesis se narra que, luego del diluvio, tras salir del arca,
Noé planté una vifia’. La creencia popular sefiala a Noé como el primer hombre que
cultivo la vid y que fabrico vino (Unwin 2001 [1991]: 126), cuando en realidad el vino
ya era conocido y el cultivo de la vid, una practica comin. “De modo tal —dice
O’Gorman (2003: 58-59)—, que si el patriarca guardé sarmientos de vid en su arca es
porque ya existian antes y se conocia su uso. Sea como fuere, desde la antigiiedad la
vifia estuvo en todos los huertos judios, junto a la higuera y el olivo”.

Asi en Jueces (9, 12-13) la vid es simbolo de alegria humana pero,
curiosamente, también lo es de la alegria divina:

Dijeron luego los arboles a la vid: pues ven ti, reina sobre nosotros. Y la vid les

respondié: ;tengo de dejar mi mosto, que alegra a Dios y a los hombres, por ir a ser grande
sobre los arboles?

La presencia de la vifia en la Biblia es constante. En el Cantar de los Cantares

(7, 6-9), por ejemplo, los racimos se transforman en pechos y el vino, en aliento:

jQué hermosa eres, y cuan suave,

oh, amor deleitoso!

iY tu estatura es semejante a la palma,

y tus pechos a los racimos!

Yo dije: subiré a la palma, asiré sus ramos.

Y tus pechos seran ahora como racimos de vid,
y el olor de tu boca como de manzanas;

y tu paladar como el buen vino,

que se entra a mi amado suavemente,

y hace hablar a los labios de los vigjos.

funcion catértica, y podria ser una suerte de valvula de escape, sobre todo para grupos sociales inferiores,
para quienes es un dios accesible.,

Pero Dioniso es también una divinidad de la vegetacién y de los frutos de la vegetacion —de ahi su
relacién con Deméter—, y entre ellos, y sobre todo, del vino. Este papel de divinidad asociada al vino,
secundaria al principio, fue adquiriendo progresivamente un papel central, de ahi su asociacién al
simposio y al festival primaveral y vinicola de la Anthesteria, cuando se probaba el nuevo vino del afio.

Es por otro lado un dios asociado a la fertilidad, por su relacién con la vegetacion: aunque no aparece
itifalico, los satiros y silenos que le rodean si lo son; sin embargo, en Delos un enorme falo era el agalma
de Dioniso (Detienne 1989 [1986]: 32). Puede ser un dios que enloquece a los hombres y les lleva al
desvario (el vino es peligroso y ha de ser consumido con precaucién), pero también a adquirir un caracter
benevolente. [...] si en época arcaica se le representa como un adulto vestido y barbado, mas adelante
serd un joven desnudo.” Cfr. Hammond-Scullard, 1970.

3 En Génesis 9, 18-20 puede leerse: “Y los hijos de Noé que salieron del arca fueron Sem, Cham y Japhet
y Cham es el padre de Canadn. Estos tres son hijos de Noé y de ellos fue llena toda la tierra. Y comenzé
Noé a labrar la tierra, y plant6 una vifia.” '
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La importancia crucial que el vino tenia en la vida diaria de aquellos tiempos
también puede demostrarse con algunos ejemplos del Antiguo Testamento. Cuando el
Sefior queria castigar a su pueblo, lo hacia con frecuencia esgrimiendo amenazas
climaticas y adversidades contra los vifiedos, como ser: “Te desposaras con mujer, y
otro var6n dormira con ella; edificaras casa, y no habitaras en ella; plantaris vifia, y no
la vendimiaras” (Deuteronomio 28, 30). O bien este otro: “Plantaras vifias y labraras,
mas no beberés vino, ni cogeras uvas; porque el gusano las comera” (Deuteronomio 28,

39).

2. El género Vitis

El género Vitis, que engloba todas las variedades domésticas de la vid, hizo su
aparicion en la Era Terciaria (Eoceno), periodo de los grandes mamiferos, y fue anterior
a la aparicion del hombre sobre la Tierra. Una hipétesis probable la sitia en un area
primitiva localizada en el hemisferio Boreal, limitada necesariamente entre el Polo y el
Ecuador, con las especies resistentes al frio del inviemno en su parte norte y con las
adaptadas a los inviernos célidos en el sur. Los restos encontrados dan fe de que la vid
crecia, en aquellos tiempos, en latitudes en las que actualmente es imposible su cultivo,
como pueden ser Islandia, Groelandia o Alaska.

El cambio climético que tiene lugar posteriormente (Mioceno) origina un
repliegue de las vides hacia el sur y en el curso del mismo periodo se diferencian los
pies de Vitis, el americano y el asiatico, que evolucionan por separado para adaptarse a
las nuevas condiciones locales. Durante el Plioceno, en una época que se remonta a 12
millones de afios atras, aparecen sucesivamente en Europa vides que se aproximan cada
vez mas a Vitis vinifera, hasta que al final del periodo ya aparece esta especie. Al
terminar las glaciaciones en Europa sélo perduran las subespecies correspondientes al
clima templado —como la Vitis vinifera silvestris— refugiadas en la cuenca mediterranea,
sur del mar Caspio y Oriente Proximo y Medio (Cacho Palomar 2004).

Tales vides, por cruzamientos, adaptaciéon y seleccién, se convierten en Vitis
vinifera sativa, la Vitis madre de mas del 90 % del vifiedo mundial actual. Esta
domesticacion de la Vitis vinifera silvestris tuvo lugar entre el Caucaso y Armenia, en
donde todavia hoy pueden encontrarse la mayor diversidad de vides autdctonas
(silvestres o salvajes). A través de Anatolia la viticultura se extendié hacia el Jordan vy,

unos mil afios mas tarde, se asenté en el Valle del Nilo. Asimismo desde Persia la
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viticultura se extendid hacia China ¢ India (Cacho Palomar 2004). Asi parece
confirmarlo un articulo publicado en 2004 en PNAS por Patrick Mc Govern, un
arquedlogo molecular del Museo de Arqueologia y Antropologia de la Universidad de
Pensilvania, quien sostiene que los ensayos de laboratorio realizados con vasijas de
ceramica que se remontan al 7000 a.C. halladas en la localidad de Yiahu, en la provincia
de Henan, muestran restos de una bebida fermentada producida a partir de una mezcla
de arroz, miel y tal vez uvas o frutos de espino. Este hallazgo indicaria que los chinos
desarrollaron las bebidas fermentadas incluso antes que la poblacion de Oriente
Proximo, o al menos en forma paralela, dando lugar a la hipétesis de que podrian haber
existido en aquella época lazos indirectos entre Oriente Proximo y Asia Central. De este
modo, los habitantes de esta region que actualmente pertenece a China durante el
Neolitico podrian haber sido los primeros vitivinicultores del mundo, segun los
cientificos que parecen haber descubierto en el norte de ese pais las pruebas mas
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FIGURA 1
Refugio de Vitis vinifera en la cuenca mediterranea, después del periodo de las glaciaciones.

® Cfr. Mc Govern et alii 2004, McGovern también analiz6 muestras de vino de tres mil afios de
antigiiedad procedentes de recipientes de bronce cerrados herméticamente, encontrados en tumbas de la
dinastia Shang, en la cuenca del rio Amarillo. En su opiniédn, el liquido se ha conservado porque una fina
capa de oxido sello totalmente las jarras de bronce.

Una pequeria muestra de los restos del vino, un liquido transparente e incoloro, desprendia un débil
aroma similar a barniz o a quitaesmalte, aunque, segin Mc Govern, cuando el grupo de arquedlogos olid
el vino por primera vez notaron un aroma floral. El antiguo vino estaba sazonado con hierbas y flores o
resinas de arbol, y era costumbre colocarlo en las tumbas de los miembros de la clase alta para que les
sirviera de sustento en la vida de ultratumba. Una de las jarras contenia un liquido con restos de ajenjo, lo
que indica que podria tratarse de una version temprana de la absenta.

Entre las publicaciones de Mc Govern se encuentran los libros 7he Origins and Ancient History of
Wine (Luxembourg: Gordon and Breach, 1996), en el que actud como coeditor, Ancient Wine. The Search
Jfor the Origins of Viniculture (Princeton, Princeton University Press, 2003) v L'archeologo e l'uva. Vite ¢
vino dal Neolitico alla Grecia arcaica (Roma: Carocci, 2005).
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Algunos de los restos de vino maés arcaicos se han hallado en jarras de barro en
el poblado neolitico de Shulaveris Gora, en la actual Georgia. Dichos restos se han
fechado con una antigiiedad de alrededor de 6000 afios a.C., y el analisis de ADN indica
que las vides silvestres de Georgia y Armenia estan estrechamente relacionadas con la
variedad domesticada de Vitis vinifera (Cacho Palomar 2004). Esto parece confirmar
que fue el Caucaso el lugar desde donde partio la vid domesticada hacia el mundo
entero.

Para que se haya llegado a la produccién de vino, la intervencién humana fue un
factor determinante, pues

las vides silvestres producen sélo flores masculinas o femeninas. Las plantas con flores

masculinas no dan fruto y las que tienen flores femeninas lo dan sélo cuando han sido

debidamente fecundadas por el polen de las masculinas. De modo que, para poder producir

uvas en cierta cantidad un afio tras otro, fue necesario localizar antes una de las raras

variedades hermafroditas que tuviera flores masculinas y femeninas, cuidarla, reproducirla
y cultivarla. (O’Gorman 2003: 12)

Merced a esto se considera que la vid jugé un papel decisivo en la
transformacién de los pueblos némades en agricultores, que forzosamente debieron

establecerse para desarrollar sus cultivos.
3. Zagros

El origen del vino como producto y de la viticultura como préctica agricola
causa todavia cierta polémica entre arquedlogos e historiadores. Aunque existen
multiples referencias que sittian el inicio de la vitivinicultura en el antiguo Egipto como
una actividad asociada a las clases mas nobles, hay quien se inclina todavia a pensar que
ni fue en esta cultura ni en esta drea geografica donde el cultivo de la vid empez6 a
extenderse.

Otro descubrimiento fundamental realizado por un equipo arqueolégico de la
Universidad de Pensilvania son los antiguos restos de vino que se encontraron en 1968
en el poblado de Haiji Firuz Tepe, situado en las montafias de Zagros, en el Norte de
Iran (O’Gorman 2003:13). Datan del Neolitico y han sido hallados dentro de media
docena de anforas de arcilla enterradas en el suelo de una habitacién, que habia servido
como cocina. La ceramica se fabrico entre los afios 5400 y 5000 a.C., dos mil antes de

las primeras grandes civilizaciones del cercano Oriente.
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FIGURA 2
Yacimientos con vestigios de vinificaciones.

Los objetos hallados en el sitio arqueoldgico fueron a dar a una vitrina de la sala
dedicada a la Mesopotamia en el Museo de Arqueologia y Antropologia de la
Universidad de Pensilvania. Treinta afios después, en 1998 un suceso casual hizo que un
fragmento y un anfora cobraran una fama inesperada. Al ser fotografiados para la
Biblioteca Cientifica de Londres se observo que en ambos habia un pequeiio deposito de
color rojizo oscuro.

Luego de los analisis se concluyd que era vino mezclado con una resina
procedente de un arbol de la familia de las coniferas. Ello implica que los que habitaban
aquella vivienda hace 7000 afios tomaban vino preparado con una sustancia que todavia
se sigue utilizando en muchos lugares del Mediterraneo oriental: la resina de pino.

Las jarras contienen en su interior depdsitos de colores rojizos y amarillentos.
Mediante analisis quimicos y cromatograficos se llegd a la conclusion de que los
primeros eran ricos en acido tartarico —un acido natural presente en el zumo de la uva—,
bajo la forma del tartrato de calcio, y el residuo amarillento era resina de terebinto
(Pistacia terebinthus), un arbol muy comun en la zona, cuya resina posee propicdades
antibacterianas y que se utilizaba en la antigiiedad como aditivo para que el vino no se

avinagrara.
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Estos dos compuestos —el 4cido tartarico y la resina— se han encontrado juntos

también posteriormente en 4nforas vinarias egipcias’.

4. Egipto: la primera «denominacién de origen»

El vino fue siempre un producto muy valorado en la dieta del Antiguo Egipto.
Distintos papiros demuestran que a orillas del Nilo se cultivaba la vid. Una de las cepas
mas apreciadas por los faraones era la Kankomet, cultivada en los vifiedos de Ramsés
I (1198-1167 a C)®.

De hecho, una de las primeras descripciones de la elaboracion de vino proviene
de Egipto, de la tumba de un noble llamado Ptahhotep y también procede de alli el
testimonio mas antiguo de la fermentacion con la levadura Sacharomyces cerevisiae, ya
que se han hallado restos de cerveza y una jarra de vino datados alrededor del afio 3150
a.C. (Cacho Palomar 2004).

En cuanto a la obtencion del vino ésta era fruto de un extenso y elaborado
proceso. Por lo general el vino que se producia era tinto y se enriquecia con especias o
se endulzaba con miel. También se observa en algunas pinturas un vino que presenta
una coloracién clara, hecho que indica que se elaboraba alguna variedad de vino blanco,
cuestion sobre la cual se volvera mas adelante.

Sea que las vifias se cultivaran en pequefios huertos o en grandes campos, los
vendimiadores recogian con sus propias manos los racimos de las parras, los cuales se
transportaban en pequefios cestos hasta una gran cuba cuadrada, donde comenzaba el
proceso de vinificacion. Una vez recolectada la uva, se procedia al pisado: las uvas
depositadas en una gran tina eran pisadas por varios hombres descalzos, que se movian
sujetandose de unas cuerdas. Estas cuerdas colgaban de una estructura de madera y con
ello los “pisadores™ evitaban perder el equilibrio y caer a causa de la inhalacién de los
vapores toxicos que se desprendian del mosto.

Luego de pisarse la uva, se extraian los restos, que se depositaban en sacos de
lona, los cuales eran prensados utilizandose para ello dos barras sujetas a ambos lados,
haciéndose girar los extremos en sentido contrario. A continuacion el mosto se filtraba

haciéndolo pasar por telas y se depositaba en nuevas tinas. A media fermentacion, el

7 Cfr. s. a. (2004). “El vino y su cultura: Egipto”, en el N° 7 del boletin In vino veritas, La Cata Club del
Vino, abril de 2004,
¥ Idem.
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vino se traspasaba con embudos o tubos a grandes anforas y se dejaba madurar algin
tiempo, transcurrido el cual volvia a tamizarse con un lienzo el vino maduro, que en esa
instancia se mejoraba afadiéndole especias o miel. Recién entonces las tinajas se
cerraban con un tapon de terracota y con frecuencia, al final del proceso, un escriba
anotaba las indicaciones en las jarras y controlaba la produccion.

En sintesis, las uvas, tal y como se muestra en diversos dibujos funerarios, se
cosechaban, se almacenaban, se pisaban con los pies y su zumo era guardado en tinajas
(anforas) en sotanos hasta lograr una adecuada fermentacion. Un segundo prensado
separaba pieles y pepitas y permitia que el vino ya fermentado se conservara en
recipientes sellados con barro, pero con pequefias aberturas por donde se dejaba salir el
dioxido de carbono. Cuando se consideraba que la “crianza™ se habia completado, las
aberturas terminaban sellandose y el vino quedaba totalmente aislado del exterior hasta

Su consumo.

T

FIGURA 3
La tumba de Nakht (Dinastia XVIII), al oeste de Tebas, muestra una pintura
mural en la que se observa una vendimia y pisado de uvas.

El vino estaba reservado para nobles, sacerdotes y guerreros; el pueblo debia
contentarse con beber cerveza. Tanta era la importancia del vino que una forma de
castigo para los nobles era privarlos de él y condenarlos a beber sélo cerveza.

En cuanto a las inscripciones halladas en anforas vinarias, uno de los textos mas
relevantes que se han descubierto en relacion con el “etiquetado™ es una inscripcion en
una tablilla egipcia del siglo VI a.C., colocada sobre un recipiente en la que se lee: “En
el aflo 30, los buenos vinos de las buenas tierras regaladas del templo de Ramsés II, en
Per Amun”. Debajo aparece la firma “Bodeguero Tutmes”. Esta, que tiene su
denominacion de origen, afiada y el nombre del bodeguero. parece ser una de las

primeras formas de etiqueta conocida’.

’ Idem.
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Otro ejemplo, mas famoso que el anterior, es el que se observa en las anforas de
la tumba de Tutankamoén. En 1922 (O’Gorman 2003: 16-17), Howard Carter, al
descubrir la tumba de Tutankamon (1371-1352 a.C.), se encontré con 36 anforas de
vino en las que estaba indicada la region de procedencia, asi como el nombre del
comerciante y el afio de la cosecha. Algunas tenian incluso una inscripcion que rezaba:
“iDe muy buena calidad!”, texto mas cercano a lo publicitario que al género

contraetiqueta.

FIGURA 4
Relieve encontrado en la tumba de Ptahhotep. en el que se observa a un noble degustando vino.

Un equipo de investigadores del Departamento de Nutricion y Ciencia
Alimentaria de la Facultad de Farmacia de la Universidad de Barcelona acaba de aportar
recientemente nuevos datos sobre los vinos egipcios (Guash-Jané et alii 2004). El
estudio, publicado en la revista Analytical Chemistry, 6rgano de la Sociedad Quimica
Norteamericana, describe el hallazgo de rastros de vino tinto en anforas funerarias
pertenecientes a la tumba de Tutankamon. La evidencia, obtenida mediante técnicas de
cromatografia liquida y espectrometria de masas, es una de las mas exactas de cuantas

corroboran el consumo de este tipo de vinos en el antiguo Egipto.
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Se sabia que en Egipto se cultivaba la vid, y que sus caldos eran privilegio casi
exclusivo para nobles y reyes en fiestas, ceremonias religiosas y rituales funerarios;
asimismo era conocido también que las mejores cosechas provenian del delta del Nilo y
de los oasis més occidentales del pais, por lo que el aprecio de los egipcios por las
cualidades del vino, entre las que se atribuian ciertas “propiedades magicas”, se pensaba
que obedecia al hecho de que el Nilo toma un color vinoso durante el ciclo anual de las
inundaciones.

Desde el Reino Antiguo (2575 a.C.) hasta el Nuevo (1070 a.C.) las tumbas de
los nobles se decoraban con imdigenes ocasionales de viticultura e incluso de
elaboracién del vino, aspectos que reflejan la importancia que las clases altas egipcias le
daban al derivado de la vid. Un antiguo proverbio egipcio reza: “En el agua puedes ver
reflejada tu cara, pero en el vino siempre aparece tu mejor cualidad”. En su libro £/
vino, Witkowski (2005:12-13) afirma:

Ya hacia el afio 3000 a.C, el arte de prensar uvas fue documentado pictéricamente en las

tumbas de los faraones en Menfis y, un milenio y medio después, en las piramides de
Tebas, capital del Imperio Nuevo, dinastias XVIII-XX (1552-1070).

Con el paso del tiempo el consumo de vino se popularizé maés, sobre todo en la
region septentrional, aunque sin llegar nunca a superar a la cerveza. No obstante, sobre
el Nilo el comercio del vino llegd a ser muy activo: hay registros que indican que los
barcos transportaban 2.000 anforas por viaje (O’Gorman 2003: 17).

Los egipcios eran muy meticulosos en los asuntos administrativos, por lo que
todos los envases estaban perfectamente etiquetados. Las jarras que se transportaban
estaban herméticamente cerradas y un sello indicaba el nombre del propietario, la region
de procedencia, el nombre del responsable de la preparacién del vino e incluso el tipo de
suelo donde la uva habia sido cultivada.

A pesar de todo lo dicho, y tal como sefialamos mas arriba, no hay pruebas
fehacientes que demuestren que el origen de los primeros vinos esta en Egipto. De
hecho, algunos historiadores sittian atin el origen del vino al sur del Caucaso y en la
parte mas meridional del Mar Caspio, enfatizando que la uva empleada por los egipcios

no era la Vitis vinifera clasica.
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S. Los vinos egipcios

Un dato que apoya el origen egipcio del vino es el hecho de que en la antigua
Roma se importaban vinos de Egipto y no precisamente porque los romanos tuvieran
escasa produccién, sino porque su sabor era muy apreciado. Crénicas romanas cantan
las alabanzas de los vinos claros y fragantes de Mareotis, Sebennytus (Delta del Nilo),
Menzalah, Sile y Tanis.

Unwin afirma que :

La costumbre egipcia de sellar las vasijas de vino de cerdmica nos ha proporcionado una
considerable cantidad de informacién acerca de los lugares de origen de sus vinos., Al
parecer la mayoria procedia del norte del pais, en la regién del delta, pero otras se
elaboraban cerca de Menfis. (Unwin 2001[1991]: 111)

Lo cierto es que en el tercer milenio se elaboraban diferentes tipos de vino y se

clasificaban por su color y su calidad ademés de por su lugar de produccién.

Con respecto al tipo de vino consumido por los antiguos egipcios, todo apunta a
que los secos eran los preferidos. Sélo uno de cada seis vinos “etiquetados” hechos por
los maestros encargados tenia inscripta la palabra “dulce”. Los vinos de mas de 5 afios
de crianza acaparaban una tercera parte de los inventarios. Proliferan las descripciones
de vinos blancos, pero nunca hasta ahora se habia analizado quimicamente el tipo de

vino que bebian exactamente los egipcios.

6. Vino en la ribera del Nilo

Como se dijo mas arriba, en una investigacién financiada por la Fundacién para
la Cultura del Vino —entidad integrada por el Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion de Espafia y por algunas de las principales bodegas de ese pais— se ha
logrado identificar restos de vinos blancos y tintos en algunas de las 4nforas encontradas
en la tumba de Tutankamén.

El equipo, aludido mas arriba y perteneciente a la Universidad de Barcelona, esta
dirigido por Maria Rosa Guash-Jané e integrado ademas por Maite Ibern-Gémez,
Cristina Andrés-Lacueva, Olga Jauregui y Rosa Maria Lamuela-Raventds. El grupo de
cientificas se propuso investigar con qué tipo de uva elaboraban sus vinos los antiguos
egipcios, lo que fue posible gracias a un método de anélisis creado por Guash-Jané,

basado en la cromatografia de liquidos acoplada a la espectrometria de masas en tandem
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(LC/MS/MS), que permite la identificacion de dos compuestos marcadores de vino en
arqueologia: el 4cido tartérico y el acido siringico procedente de la malvidina a partir de
cantidades minimas en las muestras (Guash-Jané et alii 2004). Teniendo en cuenta que
el acido tartarico no informa sobre el tipo de uva con la que se elaboro el vino, fue
necesario recurrir al siringico, que indica el color rojo del vino. A través de una
oxidacion alcalina de la malvidina se desprende acido siringico, que puede establecerse
como marcador de la uva tinta.

Dado que las anforas descubiertas en las tumbas contienen datos del producto, la
crianza y hasta el nombre del viticultor, pero no hacen referencia al tipo de vino que
contenian, el equipo se propuso indagar sobre ello. Es asi como identificaron rastros de
vino tinto en anforas de la camara mortuoria de Tutankamén —el famoso faraon de la
Dinastia XVIII (1343-1323 a.C.) cuya tumba fue descubierta intacta por Howard Carter
en 1922—, que se conservan en el Museo Egipcio de El Cairo y en el Museo Britanico de

Londres.

) FIGURA 5
Anfora de vino egipcio-caananita, hecha de terracota con dos asas (1350-1200 a.C.). Este es un ejemplo
del tipo de jarra usada para importar vino a Egipto desde los vifiedos de Israel. Es la nimero 24 de las
jarras encontradas en la tumba de Tutankamon por Evans.
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En una de esas anforas, en las que puede leerse la inscripcién “Afio 5. Vino de la Casa
de Tutankamon, sefior del On del Sur, procedente del Rio Este. Por el bodeguero Khaa”,
las investigadoras identificaron 4cido siringico, a partir de lo cual concluyeron que alli
se habia alojado vino tinto (Blasco 2005).

El equipo dirigido por Guash-Jané trabajé con residuos extraidos de 8 de las 26
anforas encontradas en la legendaria tumba. Todas ellas ofrecian informacién expresa
acerca del producto que contenian: el afio de elaboracién, la zona de produccién, la
propiedad, la calidad y el nombre del viticultor responsable. Sin embargo, la
identificacién del producto (irp, ‘vino’ en egipcio) no habria sido posible en cuanto a la
determinacién de si se trataba de vino tinto o blanco. La investigacién dirigida por
Guash-Jané no solo pudo confirmar la presencia de vino en todos los casos sino también
determiné que una de las 4nforas, ante la ausencia de 4cido siringico, habia almacenado

vino blanco'?,

7. Los fenicios, el comercio y la difusién del vino

Para Juan Carlos Carcelén, Conservador del Museo del Vino de Jumilla, el vino

en la antigiiedad operé como un factor civilizador y cultural. Asi lo explica:

El vino es uno de los productos naturales que ha tenido un papel muy importante en las
culturas mediterraneas. En los procesos de expansién colonizadora hacia Occidente, que
ocurrieron a lo largo del primer milenio a.C. estas culturas transmitieron, con nuevas
interpretaciones, los rituales y mitos que en torno al vino se habian desarrollado ya desde el
tercer milenio a.C. en Oriente.

Para los fenicios, su transcendencia econémica fue muy importante, al considerarlo en su
comercio de tanto valor como las joyerias, la piirpura, los metales preciosos, etc. Ademas en
Oriente el vino siempre estuvo ligado a los bienes econémicos del templo y el palacio.
(Carcelén 2005)

A la expansion del vifiedo contribuyd decisivamente el comercio del vino.
Posiblemente han sido los mercaderes armenios quienes habrian comenzado a
exportar vino hacia el sur, concretamente al pais de los sumerios, el actual Irak.

Mucho mas tarde, los fenicios (1200 a.C.-146 a.C.), que se cree que aprendieron a

elaborar el vino en Asia, extendieron estos conocimientos a los pueblos mediterraneos

' El 26 de octubre de 2005, en el Museo Britinico, Guash presenté como conclusiones de su
investigacién un estudio denominado E! vino en el Antiguo Egipto, donde ademas de aportar evidencias
acerca de la produccién de vinos blancos y tintos con técnicas muy parecidas a las actuales se despe;jo la
incognita con relacién a la bebida que los egipcios llamaban shedeh y que hasta el momento se crefa
elaborada a partir de frutos como la granada. Segin descubrié Guash el shedeh, que se guardaba también
en anforas etiquetadas, se hacia igualmente con uva tinta.
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con los que tenian relaciones comerciales o en cuyos dominios instalaban sus
factorias. De hecho, los romanos sabian que su conocimiento sobre la vid era
heredado, tal como lo explica O’Gorman (2003:30):

Es Columela'' el que hace notar la gran deuda que toda la viticultura mediterranea tiene

con los fenicios y mas ain con Cartago, incluso en De re rusfica menciona un

importante libro sobre el tema escrito por un cartaginés llamado Mago, que cayé en

manos de los romanos cuando estos tomaron Cartago en el 146 a.C.. Es posible que

también Catén'’ se haya basado mucho en el libro de Mago para escribir De agri
cultura.

Las investigaciones arqueoldgicas han demostrado que los antiguos habitantes
de Irak tomaban vino. Se trata de la zona situada entre los rios Tigris y Eufrates, que
corren hacia el Golfo Pérsico desde las montafias del C4ucaso. En la actualidad es una
region extremadamente calurosa y érida y, por ende, no apta para el cultivo de la vid,
pero parece que no siempre fue igual. Los sumerios se establecieron alli unos 4.000
afios antes de nuestra era aproximadamente y fundaron las ciudades de Kish y Ur. En
Kish se hallaron por primera vez tablillas con el pictograma de la vid. En este sitio
arqueoldgico también se encontraron “denominaciones de origen controladas™: los
sumerios separaban los vinos del llano de los de montafia, pues consideraban que estos
ultimos eran de calidad superior (O’Gorman 2003: 18-19). En relacién con esto aporta

Renoy:

"' Lucio Junio Moderato Columela (s.1d.C.) llego a ser tribuno militar y vivié en Roma, donde se dedicé
a la agricultura como propietario. Gozé de la amistad de Séneca y de Publio Silvino. Aunque la
produccion literaria de Columela debi6 ser mas amplia, lo cierto es que sélo ha llegado hasta nosotros su
tratado De re rustica y el Liber de arboribus. La primera obra, cuyo titulo podria ser traducido como
Sobre los trabajos del campo, se inicia con un largo prefacio, en el que Columela expone sus ideas
economicas, sociales y morales; alli aclara que se propone tratar todas las secciones de la agricultura en
varios volimenes, aunque sin especificar cuantos. Finalmente fueron doce los libros escritos por este
autor gaditano, en los que se desgranan los més variados temas y conocimientos que debe dominar un
agricultor, desde los suelos a la cria de abejas. Los libros III, IV y V se ocupan profusamente de los
cultivos lefiosos, esto es, de la viticultura y de los arboles frutales.

** Marco Porcio Catén, “El Viejo” o “El Censor” (234-149 a.C) pertenecia a la familia de los Catones,
propietarios rurales en el Lacio tusculano. En la Segunda Guerra Pinica actué como tribuno. Empezé su
carrera politica bajo el patrocinio de Valerio Flaco, que le impresioné por su honestidad. Posteriormente
fue nombrado por Escipién cuestor en Sicilia, y marché a Roma, pero tal vez por exceso de integridad
rapidamente regresé a Hispania. Pretor en 198 y cénsul en 195 con Flaco, fue gobernador en Hispania en
193. Fue censor riguroso durante cinco afios (185-180) y luché contra la corrupcién y el trafico de
influencias. Son muy conocidos sus ataques a la familia de los Escipiones. Extremadamente conservador,
se mostro contrario a introducir la cultura griega en Roma y durante su vida se propuso reformar las
costumbres morales de la nobleza romana. Mas tarde, desilusionado del poco éxito de su lucha, se dedic
al estudio de la lengua y la cultura griegas. A pesar de ello, siempre fue partidario de una retérica sencilla
y espontdnea, opuesta al tradicional estilo oratorio helénico. Comisionado a Cartago, le impresioné la
prosperidad de la ciudad y el peligro que representaba su recuperacién para Roma, razén por la cual
propici6 el desencadenamiento de la Tercera Guerra Punica, tras la cual los romanos destruirian para
siempre la capital de los cartagineses. Su tratado sobre la agricultura, habitualmente conocido como De
re rustica, se basa en su experiencia personal. Alli no sélo describe los distintos métodos para la siembra,
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La plus ancienne marque d’origine et d’authenticité est sans doute celle que purent
découvrir, en 1964, les visiteurs de I'exposition «Sumer-Assur-Babylon», dans la vitrine du
Musée Rautentrauch-Joest, a Cologne.

Taille dans le graphite, ce cylindre-sceau d’une hateur de 3 cm marquait la cire des
amphores contenant le vin destiné au temple, il y a quelque 6000 ans. Son désoulement
faisait une frise de personnages minuscules en relief, figés dans des attitudes de buveurs."
(Renoy 1981: 17)

La propagacién del vino por toda la edad antigua tuvo como difusores a los
fenicios, que lo llevaron a lugares que hoy son los maximos exponentes de la
elaboracién de vinos a nivel mundial (Francia, Italia y Espaiia).

Martinez Pinna (1991: 39) es uno de los que plantea con énfasis que la
introduccién del vino fue, muy posiblemente, obra de fenicios mas que de griegos. Eran
ellos quienes abastecian de vino a Egipto, por ejemplo, e inclusive —por algun tiempo, al
menos— a las ciudades-estado o pdleis griegas. Al mismo tiempo que comerciaban los
fenicios plantaban vifias en todas sus colonias y en los alrededores de sus factorias:
Cartago (al norte de Africa), Cadiz y Malaga (en la Peninsula Ibérica), Marsella (en
Francia) y también al sur de Italia.

Ellos exploraron el Mediterraneo y aun el Atlantico ingresando por la costa
europea hasta Bretafia y las islas britanicas y también bordearon las costas africanas
hacia el sur, llegando hasta Senegal y fundando cientos de colonias constituidas en
verdaderas factorias. Asi, por ejemplo, en el 1100 a.C. fundaron la ciudad andaluza de
Jerez, a la que llamaron Xera (Witkowski 2005: 13-14). Los fenicios no solamente
intercambiaron mercancias con los egipcios, los griegos, los asirios y los babilonios,
sino también con distintas tribus africanas y de Hispania -regién en la que, ademas de
Jerez, fundaron Mélaga e Ibiza— y hasta con China, que era donde conseguian la seda.

Un equipo de oceandgrafos y arquedlogos liderado por el Dr. Robert Ballard
(Noce 2000: 41-42), descubridor del Titanic, ubicé en 1999 en el Mediterréneo oriental,
cerca de la costa de Israel y a unos 400 metros de profundidad, los restos de dos barcos
fenicios hundidos en el siglo VIII a.C., en cuyas bodegas se encontraron 4nforas de vino

(Witkowski 2005: 14). Este investigador, miembro del Woods Hole Oceonographic

sino también se explaya sobre horticultura —¢l cultivo de la vid, los olivos y los arboles frutales— y los
modos de conservacion de las cosechas, entre otros temas secundarios.
" “La mas antigua marca de origen y de autenticidad es sin duda la que pudieron descubrir, en 1964, los
visitantes a la exposicién «Sumer-asirio-babilénican», en la vitrina del Museo Rautentrauch-Joest, en
Colonia,

Tallado en grafito, este cilindro-sello de una altura de 3cm. Marcaba la cera de las 4nforas que
contenian el vino destinado al templo, tiene casi 6.000 afios. Su desenrrollamiento representaba un friso
de personajes mintsculos en relieve, inmovilizados en actitudes de bebedores.”
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Institute (WHOI) de Massachusetts, fue uno de los primeros en proponer una campafia
arqueoldgica subacutica usando submarinos (Remotely Operated Vehicle).

Luego de la investigacion (Noce 2000: 42) se lleg6 a la conclusién de que las
dos embarcaciones fenicias zarparon de Tiro (hoy El Libano), aproximadamente en el
afio 725 a.C. —en un tiempo en el cual habitualmente se ubica a Homero— con probable
rumbo a Egipto y llevando a bordo 400 4nforas vinarias de 20 litros de capacidad cada
una. Tal vez una tormenta causé el naufragio de las naves, cuya forma ya no resulta
visible a causa de la degradacion de los materiales. Se ha inferido que ambos barcos se
fueron a pique suavemente, pues se rompieron muy pocas 4nforas. Laa mayoria de ellas
estan intactas e incluso muchas conservan sus tapones. Segiin describe Noce,

el hallazgo de los dos navios al sur de Israel causé sorpresa, pues se ignoraba que los
fenicios comerciaran utilizando esa ruta maritima. Un decantador de vino (prueba de que
entonces el vino se decantaba), anclas de piedra, vasijas de barro y un incensario se
encontraron en medio de énforas tipicas del estilo de esa época tiria. Ello permiti6

establecer con aproximacién la fecha del naufragio y sobre todo el origen de los barcos.
(Noce 2000: 42)

Los fenicios, se sabe ahora, ademas de dedicarse al intercambio de tinturas, telas,
metales e inciensos, en sus barcos transportaban principalmente 4nforas con vino y
extendieron la viticultura en los alrededores de cada ciudad que colonizaban. Es asi que
en la actualidad ciudades como Penedés (en Espafia) y Marsella (en Francia) deben el
origen de su vitivinicultura a los fenicios.

En suma, casi todas las culturas de la tierra existentes hasta ese momento les
deben su desarrollo en materia de fabricacién y consumo de vinos a estos habitantes de
las abruptas y accidentadas costas de los Montes del Libano sobre el Mar Mediterraneo,
que con su comercializacién diseminaron los vifiedos por un territorio casi inabarcable.

Cabe agregar que en el siglo VIII a.C. el vino no se transportaba tal cual se
elaboraba, pues se hubiese necesitado un espacio mucho mayor del que se disponia en
los barcos tan pequefios de la época, sino que se convertia en un liquido licoroso, espeso
y negro, que requeria ser disuelto en crateras. Segiin se sabe, el modo habitual de beber
el vino egipcio y griego era diluyéndolo en agua segtn una estricta proporcidn, tal como
se ejemplifica en el apartado siguiente. Ademas para consumirlo los egipcios utilizaban
un sistema similar al que actualmente tenemos para beber ciertos refrescos:
introduciendo un tubo, normalmente doblado, a través del cual se aspiraba la bebida.
Asi se representa el consumo de vino en una tumba egipcia del siglo XIV a.C. y en

muchas cerdamicas chipriotas (Cacho Palomar 2004).
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8. El vino griego

Existen evidencias del consumo y guarda del vino desde el Periodo Micénico
(1500-1200 a.C.). Una de estas muestras es una jarra de estribo inscrita de cuerpo
esférico-oval, con una estrecha base lisa que se conserva en el Museo Arqueolégico de
Retimno y que data del siglo XIII a.C.. Su decoracién se limita a unas sencillas bandas
negras en la panza, mientras que el hombro estd cubierto por tres silabogramas de
escritura Lineal B (wi-na-jo). Se trata probablemente de un nombre masculino del
fabricante o del propietario, que aparece también en una jarra de estribo similar
procedente de Cnoso, producto seguramente de un taller local. Las jarras de estribo
inscritas se han encontrado, ademéas de en Creta, en muchos lugares de la Grecia
continental (Tebas, Eleusis, Micenas, etc.). Fueron utilizadas en el comercio de
exportacién para el transporte de aceites aromaticos o de vino (Melena 1991: 261).

Oftra jarra de estribo de fines del XIV a.C., perteneciente a la coleccion del
Museo Arqueologico de Tebas, incluye una inscripcién de tres palabras en silabogramas
de 10 cm. de altura en escritura micénica Lineal B: e-u-da-mo, wa-to, ri-*82-ta-0"*. La
primera forma es un nombre de varén (/Euda:mos/Eudemo) y la segunda el nombre de
una ciudad, situada probablemente en la Creta occidental. Por tltimo, la tercera forma
es probablemente otro nombre personal en genitivo (Melena 1991: 258).

Las jarras de estribo de Tebas con inscripciones en Lineal B, cuya procedencia
fue muy discutida, constituyen hasta hoy el conjunto més numeroso e importante de este
tipo. En estas vasijas se leen nombres de varones (;los fabricantes?) o bien del lugar de
su fabricacion o del propietario del taller, al que a menudo se alude como taller regio
(wa-na-ka-te-ro). Respecto de su origen, gracias al analisis del barro se ha comprobado
que en gran parte procedian de la Creta occidental y algunas fueron fabricadas en la
propia Tebas.

Un testimonio inequivoco de la fuerte actividad comercial que se desarrolld
entre el Egeo y Oriente en el Minoico Reciente —es decir, los siglos XIV y XIII a.C.—
son las anforas cananeas. De cuerpo cénico terminado en punta, con una base pequefia
suavemente curvada, solian tener dos asas verticales de seccidn cilindrica y estan hechas
de un barro verdoso con un barniz blanquecino, que es caracteristico del 4rea sirio-
palestina. Distintos barcos cargados de esta clase de anforas con aceite o vino zarpaban

de las costas sirio-palestinas y llegaban a los puertos del Atica, de la Argélide, de
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Mesenia y de Creta, como lo demuestran numerosos hallazgos (Melena 1991: 308).
Solo la vid y el olivo daban lugar a una produccion tan importante, posibilitando
excedentes para la exportacion (Mossé 2000 [1993]: 36-37).

No es una novedad que los griegos contribuyeron decisivamente a la expansion
de la viticultura, al menos desde el siglo VI a.C., especialmente en las regiones de los

Balcanes y en el sur de Italia y Francia'.

FIGURA 6
Anfora atribuida al pintor Amasis en la que se representa a unos satiros haciendo vino. Aqui se observan
los procesos de recoleccion, pisado y decantacion (circa 550-530 a.C.).

Respecto del trabajo en los vifiedos, algunas representaciones figuradas en vasos
y terracotas nos permiten entrever como era esta actividad, al presentarnos campesinos
recogiendo o pisando uvas. Pero las imagenes de este tipo no dan mucha informacion

especifica, por lo que se hace necesario acudir a fuentes literarias, como podria ser

" Tgnoramos qué puede significar en la transcripcién «*82», ya que no se indica.

" En relacion con este punto sefiala Ballerino (2006): “/l maggior successo espansivo della viticoltura
riguardo ['occidente per I'effetto combinato delle coltivazioni dei popoli stanziali, dei consumi e dei
commerci dei nomadi e degli scambi mercantili nel Mediterraneo. [ Greci vi giocarono un ruolo di
rilievo, per effetto delle lore colonie nei Balcani, in Sicilia ed a Marsiglia, risalenti al VI secolo a.C.
circa Verso il [ secolo a.C. lo stesso ruolo fu assunto dai Romani, che importavano la maggior parte del
vino dalle isole greche, dal Veneto e dall'lstria, dalla Spagna e dalla Gallia meridionale” (“El mayor
suceso expansivo de la viticultura concernio a Occidente por el efecto combinado de los cultivos de los
pueblos estables, de los consumos y de los comercios de los némades y de los cambios mercantiles en el
Mediterraneo. Los griegos han jugado un rol de relieve, por efecto de sus colonias en los Balcanes, en
Sicilia y en Marsella, que se remontan al siglo VI a.C. aproximadamente. Hacia el siglo I a.C. el mismo
rol fue jugado por los Romanos, que importaban la mayor parte del vino de las islas griegas, del Véneto y
de Istria. de Hispania y de la Gallia meridional.”).



Trabajos y dias de Hesiodo. Ya se ha mencionado que era comiin beber los vinos
rebajados con agua'®. En su poema Hesiodo lo refiere de la siguiente manera:
Entonces si que debes procurarte la sombra de una roca, vino biblino, un buen pan, leche
de las cabras que ya empiezan a estar secas, y carne de una becerra apacentada en el
bosque todavia no parida y de cabritos primogénitos. Bebe luego el rojizo vino, sentado a
la sombra, con el corazén harto de comida y la cara vuelta de frente al brioso Céfiro; de

una fuente inagotable y destilada que sea limpia, vierte tres partes de agua y echa la cuarta
de vino. (Trabajos y dias, v. 589-597)

En este pasaje es, ademas, destacable el adjetivo biblino, que indudablemente
hace referencia a la ciudad fenicia de Biblos, con la que durante el siglo VIII a.C. los
griegos mantuvieron un intenso comercio.

La necesidad de mezclar los vinos con agua podria deberse quizas a que la gran
madurez'’ de las uvas usadas en la elaboracién daba lugar a vinos de alta concentracién
alcohdlica (entre 16° y 20°) o bien a los tratamientos para su conservacion, posiblemente
a causa de la adicion de sustancias vegetales con carécter psicotrépico, que aportarian
especialmente al vino en estado puro dotes embriagantes extraordinarias.

Un momento importante de la vida aristocratica griega era el Symposion
(GLUTOG10V) —de syn (GUV) ‘en conjunto’ y pinein (TIVELY) ‘beber’ (Petrie 1978
[1932]: 123)—, que se convirtié en foro de intelectuales a mediados de la cuarta centuria
antes de Cristo. Para la sociedad aristocratica ateniense el vino debia beberse en un
marco adecuado y este era precisamente el sympdsion, que reunia en torno a la cratera a
los privilegiados, separandolos en la sala de banquetes del resto de los convidados, que
no participaban. La copa se desplazaba en sentido vertical y horizontal, elevindose
hacia los dioses y circulando entre los hombres.

Durante el sympdsion se escogia a un simposiarca, que era una especie de guia

que regulaba la forma de beber. En estas reuniones se practicaba, entre otros, un juego

' Al respecto, leemos en Plinio: “Vino antiquissimo claritas Maroneo in Thraciae maritima parte genito,
ut auctor est Homerus. neque enim fabulosa aut de origine eius varie prodita consectamur, praeterquam
Aristaeum primum omnium in eadem gente mel miscuisse vino, suavitate praecipua utriusque naturae
sponte provenientis. Maroneum vicies tanto addito aquae miscendum Homerus prodidit® (Plinio
Naturalis Historia 14,53-54) (“El vino més antiguamente célebre es el de Maroneo, sobre la Costa de
Tracia. Homero ya lo nombra. Dejo de lado las fibulas y las diferentes tradiciones sobre los origenes;
solo apuntaré que Aristeo, del mismo pais, es el primero que ha mezclado la miel al vino, dos productos
naturales de primordial excelencia. Homero ha dicho que es necesario mezclarle al Maronio veinte veces
tanto de agua.”).

Tal como dice Plinio el vino de Maroneo se menciona en Odisea IX, 197. Asimismo a la necesidad de
mezclarlo con veinte partes de agua se menciona en el mismo canto (Odisea IX 208).
' Segtin O’Gorman, “los griegos, preferian los vinos dulces. Homero describe cémo se secaban las uvas
al sol en la practica que actualmente se conoce como ‘asoleo’, cuya finalidad es lograr una mayor
concentracion de azicares que permita obtener vinos de graduacién alcohélica més elevada” (O’Gorman
2003: 23-24).
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llamado kottabos, que consistia en arrojar sobre un recipiente que hacia de blanco el
resto de vino que quedaba en la copa (kylix), a la vez que se nombraba a la persona
amada o, simplemente, a aquella con la que se deseaba entrar en contacto carnal. Es de
suponer que este juego iria in crescendo a medida que avanzaba la fiesta y las copiosas

libaciones eliminaban cualquier freno que se opusiese a tales diversiones (Petrie 1978
[1932]: 124).

FIGURA 7

Detalle de una figura jugando al kértabos en un banquete. Tumba en Pesto, sur de Italia (circa 480).

Al respecto dice Salles: “Durante un sympdsion, después de la copa de vino
aromatizado que los convivios se pasan religiosamente uno a otro al comienzo del

banquete, siguen las copas multiples que se tragan a ritmo creciente” (Salles 1984: 109).

FIGURA 8
Kylix, vaso de vino usado en los sympdsia.

9. El problema de los vinos antiguos

El problema mayor de los vinos de aquella época era su efimera conservacion.

Con gran rapidez se oxidaban, lo que obligd a los griegos a tomar medidas para
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preservarlos con resinas, fundamentalmente de terebinto, pero también de cedro,
incienso, mirra o pino. La adicién de esta ultima ha sobrevivido hasta la actualidad y ha
dado origen a uno de los vinos griegos mas conocidos, el retzina (Cacho Palomar 2004).
Robert Flaceliere, en La vida cotidiana en Grecia en el Siglo de Pericles, explica el
proceso de la siguiente manera:
La fabricacion de vino diferja bastante de los procedimientos actuales: la fermentacion en
cubas no se practicaba de forma prolongada o sistematica, de tal modo que la conservacién
del precioso liquido era dificil. Para conseguirla, mezclaban el vino con agua salada u otros
ingredientes, cuyo afiadido recuerda el tratamiento que en la actualidad sufre en Grecia el
vino resinado. A menudo le agregaban hierbas aromaticas, como tomillo, menta o canela.,
a veces también miel. Asimismo preparaban vino cocido. Cada pais productor de un
“caldo” célebre poseia sus métodos particulares de elaboracion.
El vino destinado al consumo en el mismo lugar se ponia en odres de pellejo de cabra o
de cerdo, mientras que el vino que debia ser exportado se vertia en tinajones de barro
cocido (pithoi) que reemplazaban a nuestros toneles, luego en 4nforas de arcilla, cuyas
paredes interiores estaban recubiertas con pez. Las asas de estas anforas estaban

estampilladas con el nombre del mercader y de algunos magistrados locales, cuyo sello
garantizaba en cierto modo “la denominacién de origen”. (Flaceliére 1959: 194-195)

Por aquel entonces, tal como se apuntd, el vino era guardado en recipientes
hechos de pieles de cabra (odres'®) y anforas impermeabilizadas con aceites y trapos
engrasados a modo de tapén, por lo que el aire estaba en contacto con el vino en todo
momento. Mas adelante, veremos como los romanos lograron desarrollar mejores
cuidados que los griegos, en razén de lo cual obtuvieron mejores vinos. Los vinos
Falernos'®, por ejemplo, con un afio de afijamiento se lograron introduciendo mejoras
tanto en los recipientes como en el modo de cerrarlos con el uso de tapones semejantes a
los que se usan hoy en dia.

El almacenamiento diferia segin la finalidad del vino: si se lo pensaba retener,

se utilizaban anforas o vasijas de barro. Si se lo debia transportar y el transporte era

** A este tipo de contenedor se refieren en el Nuevo Testamento cuando Jesis dice: “Ni echan vino nuevo
en cueros viejos: de otra manera los cueros se rompen, y el vino se derrama, y se pierden los cueros; mas
echan el vino nuevo en cueros nuevos, y lo uno y lo otro se conserva juntamente” (Mateo 9, 17).

El Diccionario de la Lengua Espariola (2001: 1610) define asi: “odre. Del lat. (uter, utris.) m. Cuero,

generalmente de cabra, que, cosido y empegado por todas partes menos por la correspondiente al cuello
del animal, se sirve para contener liquidos, como vino o aceite.” En su diccionario etimoldgico,
Corominas y Pascual (1991 [1983]: vol. IV, 265-266) explican que odre debi6 “competir” con cuero,
pellejo, boto y zaque.
*” Evans Evans (1868) cita una famosa frase (“Edone [el vendedor de vino] dice: aqui se bebe por un as —
una antigua moneda romana—; si dieres dos ases, beberds mejores vinos; si dieres cuatro, beberas vinos de
Falerno”) en el siguiente pasaje: “Of the many scrawlings which savor of drinking-rooms, we will cite
only one, copied from the atrium of the recently excavated House of the Bear: Edone dicit: Assibus hic
bibitur; dipundium si dederis, meliora bibes; quartos si dederis, vina Falerna bibes (Edone [the vint-
neress] says: Here you may drink for a farthing, for two farthings you can drink better wine, and for four
you shall have genuine Falernian). The inscription is marked by some dialectic peculiarities, but the
sense Is clear, it is interesting to observe how it grows more rhythmic as the quality of the wine improves,
and glides into a perfect pentameter in announcing the noble Falernian”.
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terrestre, se utilizaban los odres hechos con pellejos de cabra curtidos e
impermeabilizados con pez’’, en lugar de las anforas, que resultaban pesadas y
demasiado fragiles.

A diferencia de las anforas olearias, que s6lo eran usadas una vez porque, en
caso contrario, se volvian malolientes, las 4nforas vinarias podian ser usadas mas veces.
A causa de ello la denominacién de origen podia variar y por ese motivo los
contenedores de arcilla eran contrasefiados, escribiéndose sobre su superficie con trozos
de carbdén o yeso la fecha —que no solia ser siempre la de elaboracién— y el lugar de
origen (Marrucci 2005).

Para concluir con este punto citaremos a Tim Unwin, quien explica que en dos
inscripciones del siglo V a.C. halladas en Tasos aparece informacién sobre algunas
leyes relacionadas con el comercio vinicola de la época:

Asi, la compra de vino en vasijas de barro solo era legal si dichas vasijas estaban selladas,

no se podia vender pequefias cantidades de. vino extraidas de contenedores grandes y estaba
prohibido aguar el vino antes de venderlo. Osborne (1987) considera que estas leyes, junto
a la prohibicién que impedia a los barcos tasios transportar vino extranjero, constituyen un

intento por parte de las autoridades de asegurar el auténtico origen de los vinos que se
vendian como tasios. (Unwin 2001[1991]:150)

Las inscripciones aludidas por Unwin parecen indicar que estas leyes se

promulgaron para proteger al consumidor de los comerciantes sin escripulos.

10. El vino en Roma

Existe una polémica entre los estudiosos para determinar si el cultivo de la vid se
produjo en Italia de forma autoctona o fue importado. Si bien hay buenas razones para
sostener ambas, ya existian vinos italianos en la misma época en que los griegos
fundaban sus primeras colonias en el sur de la Peninsula Itilica, y al parecer la vid se
vendria cultivando en Italia desde la Edad de Hierro (Witkowski 2005: 15).

En Roma el vino podia beberse en distintos sitios: en las cauponae, que eran las
tabernae donde se iba a beber —equivalentes a nuestros bares actuales—, en los
deversoria, hosterias donde una persona podia comer, beber o albergarse, en los

thermopolia (del gr. BepLLOTKIALOV) donde se servia vino caliente, o en las popinae,

tascas a las que habitualmente concurrian los esclavos. Ya se quejaba el poeta Marcial

20 El problema radicaba en que parte del “revestimiento” se desprendia y ensuciaba el vino, lo que
obligaba a filtrarlo antes de beberlo.
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de estas ultimas, cuando escribié: occupat totas nigra popina vias (“la oscura taberna
ocupa todas las calles”, Marcial 7, 61, 8).

Respecto de los nombres aplicados al vino, se lo denominaba en Roma con los
vocablos vinum, temetum (cualquier bebida embriagante, particularmente vino puro),
merum (vino puro) y vappa (vino picado o echado a perder). El picatum era asimismo
un vino con sabor a pez.

A los esclavos se les servia piqueta (Unwin 2001 [1991]: 149), una bebida
especial que se elaboraba adicionando agua al orujo de las uvas?!. A los soldados
tampoco se les daba buen vino, sino uno muy acido llamado acetum, que se mezclaba
con agua para que durase mas. A tal mezcla se la llamaba posca.

En los banquetes romanos el vino era de un tipo Marsala o Resina, ambos
rebajados con agua. Segin Veyne, “la parte mas delicada de la comida, la mas
prolongada, es aquella en la cual se bebe; durante la primera mitad de la velada no se
habia hecho més que comer sin beber; la segunda parte, durante la que se bebe sin
comer, constituye el banquete propiamente dicho (commisatio)” (Veyne 1992: 187). En
cuanto a la bebida, la cena romana comenzaba con una primera libacién. Después de los
entremeses se servia el mulsum, un vino melado que servia como aperitivo y estaba
reservado a los hombres. Entre los distintos platos los ministratores, al tiempo que
ofrecian panecillos calientes, llenaban las copas con los mas diversos caldos, desde los
Marsella, bastante flojos, hasta el inmortal vino Falerno.

Beber vino era pues un signo de civilizacién®?, en tanto que a la cerveza se la
despreciaba por ser una bebida barbara, tal como se consideraba a la costumbre de

e 2
tomar vino sin mezclarlo con agua®.

! Explica Garrier: “Certes, c'est surtout de la «piquette» ou «vin de repasse», dont la technique de
Jfabrication n'a pas varié depuis 'Antiquité. Quand, jusqu’'au XIII siécle, la vendange était trés
majoritairement foulée aux pieds, il restait assez de matiéres colorantes, de tanins et de sucre, pour
refermenter avec de l'eau et donner une piquette aigrelette mais rafraichissante, que I'on pouvait
conserver et consommer jusqu’'au printemps suivant. L'usage progressif du pressoir aux XIV° et XV*
siecles réduit la quantité comme la qualité du vin de repasse. On le renforce a l'occasion par d'autres
Sruits (pommes ou poires) et par des baies sauvages (miires, sureau, sorbes).” (Garrier 2005 [1995]: 76)
(“Por cierto es sobre todo la “piqueta” o “vino de repaso”, cuya técnica de fabricacién no ha variado
desde la Antigiiedad. Cuando, hasta el s. XIII, la vendimia era mayoritariamente prensada con los pies,
quedaban bastantes materias colorantes , de taninos y de azicar, para refermentar con agua y dar una
piqueta agridulce pero refrescante, que se podia conservar y consumir hasta la primavera siguiente. El uso
progresivo de la prensa en los siglos XIV y XV reduce la cantidad como la calidad del vino de repaso. Se
lo refuerza en la ocasion con otros frutos (manzanas o peras) y por bayas salvajes (moras, saucos,
serbas).”).

* El libro XIV que Plinio le dedica al vino en su Historia natural es bien demostrativo de la importancia
que en Roma se le adjudicaba.

* Esta idea, que beber el vino puro es cosa de barbaros, ya estd atestiguada en Platén, cuando dice: “No
hablo ahora de un uso cualquiera del vino o de la abstinencia total del mismo, sino de la embriaguez, de si
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Los romanos cultivaban la vifia baja 0 en emparrado de distintas formas, de
acuerdo con el clima o la clase de uva. Una vez cosechados en canastas de mimbre, los
racimos son llevados a la bodega y echados al lagar. Para estrujarlos los pisaban con los
pies y posteriormente echaban el orujo a la prensa (forcular) para acabar de sacar todo
el jugo, que se acumulaba en grandes cubetas (lacus). El primer mosto que se obtenia se
utilizaba para la preparacion del mulsum, para lo que se mezclaba con miel y se dejaba
envejecer. EI mosto cocido daba lugar al defrutum (propiamente un jugo concentrado de
uva o arrope) y a la sapa”, un sancocho al que se le afiadia tiza para disminuir la acidez
y también sal o agua de mar cocida, costumbre heredada de los griegos.

El resto del mosto se dejaba fermentar en inmensas tinajas llamadas dolia, que
segun Garrier (2005 [1995]: 31) podian llegar a tener una capacidad de 1.200 litros cada
una, hechas de barro y més raramente de madera. Estas eran semienterradas en el suelo

de estancias o cuevas, donde se preservaba el vino para su fermentacion durante un afio.

FIGURA 9
Dolia encontrados en Liberchies (Bélgica).

Una vez fermentado. este vino se clarificaba con arcilla, polvo de marmol,

resina, pez y también, como los griegos, con agua de mar. Se envasaba en anforas de

3
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barro™, y se le inscribia el afio de la cosecha y las caracteristicas y se lo dejaba

envejecer —al contrario que hoy en dia— en las habitaciones mas altas de la vivienda.

hay que seguir la costumbre de los escitas y los persas, o incluso la de los cartagineses, los celtas, los
iberos y los tracios, pueblos todos ellos guerreros, o bien hay que seguir la vuestra. Vosotros, en efecto,
[...] rechazais enteramente esta practica, mientras que los escitas y los tracios, que beben el vino puro,
tanto las mujeres como los hombres, y lo vierten sobre sus vestidos, tienen la idea de que observan una
costumbre bella y feliz” (Leyes 1 637¢).

** Tal como explica Witkowski, “al vino se le realizaban distintas practicas para mejorar su conservacion.
Se utilizaba vino cocido en recipientes de plomo, hasta reducirlo a un tercio o a un cuarto de su volumen
original, con la finalidad de mejorar el sabor del vino al cual se agregaba. Los recipientes o vasijas en los
cuales se preparaba el vino cocido, llamado sapa, eran de plomo, debido a que el bronce alteraba el sabor
del vino™ (Witkowski 2005: 18). Cfr. Garrier 2005 [1995]: 91.

* Respecto de esto dice Plinio: “mitiores plagae doliis condunt infodiuntque terrae tota aut ad portionem
situs. it<a> caelum prohibent, alibi vero inpositis tectis arcent, traduntque et haec praecepta: latus
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FIGURA 10
Relieve que muestra el prensado al que alude Horacio cuando habla de la paz del campo.
Comunmente las vendimias se hacian algo tardias, por lo que los vinos eran

bastante dulces. Predominaban los claros, aunque ocasionalmente se mencionan los

oscuros como de mejor calidad. Los romanos apreciaban los vinos que podian
em/ejecer26 y disfrutaban especialmente de los que tenian entre 10 y 25 afios, con un

contenido alcoholico alto y bastante oxidados. Como se dijo ya, a menudo se guardaban

cellae vinariae aut certe fenestras obverti in aquilonem oportere vel utique in exortum aequinoctialem.
sterculinia et arborum radices procul abesse omniaque odoris evitandi, facillimo in vina transitu, ficos
utigue et caprificos; dolits etiam intervalla dari, ne inter sese vitia serpant contagione vini semper
ocissima. quin et figuras referre; ventriosa ac patula minus utilia. picari oportere protinus a canis ortu,
postea perfundi marina aqua aul salsa, dein cinere ¢ sarmentis aspergi vel argilla, abstersa murra suffiri
ipsasque saepius <c>ellas. inbecilla vina demissis in terram doliis servanda, valida expositis. numguam
inplenda, et quod supersit passo aut defruto perunguendum admixto croco pistave iri cum sapa. sic
opercula doliorum medicanda addita mastiche aut pice Bruttia. aperiri vetant nisi sereno die, vetant
austro flante lunave plena.” (Plinio Naturalis Historia 14,133-136) (“En los paises mas templados se lo
pone en vasos de tierra que se hunden en el suelo total o parcialmente, segin la temperatura del lugar. En
ciertos lugares se pone el vino al aire libre; en otras partes se lo recubre de una techumbre que lo protege.
Se dan aun estas reglas: uno de los costados de la bodega o al menos las ventanas deben mirar hacia el
aquilon, o en todos los casos hacia la aparicion equinoccial. Es necesario apartar las basuras, las raices de
arbol, todo lo que da un olor repulsivo, el cual pasa muy facilmente al vino; alejar las higueras cultivadas
o salvajes: dejar espacio entre las piezas por miedo a que las alteraciones se comuniquen de una a otra,
suerte de contagio que es siempre muy rapido. La forma de las piezas importa también: las piezas con
panza y largas son peores, conviene taparlas con pez en seguida después de la aparicion de la Canicula,
después lavarlas con agua de mar o agua salada, enseguida espolvorearlas con ceniza de sarmiento o
arcilla; una vez secadas, perfumarlas con mirra; de la misma manera deben perfumarse habitualmente las
bodegas; guardarse los vinos débiles en vasos enterrados bajo el suelo, los vinos fuertes en vasos
expuestos al aire. En ningln caso deben llenarse completamente los vasos. Hay que recubrir el espacio
vacio restante con vino de uva seca o vino cocido, mezclandole alli azafran, pez y vino cocido; preparar
de la misma manera las tapas de los vasos, agregandoles almaciga y pez. Se prohibe abrir los vasos
durante el invierno, si es un dia sereno; se prohibe abrirlos con viento del sur o luna llena.”).

*® Citamos nuevamente a Plinio, que se refiere a la antigiiedad de algunos vinos: “anno fuit omnium
generum bonitat<e> L. Opimio cos., cum C. Gracchus tri<bunus> pl<ebem> seditionibus agitans <est>
interemptus. ea caeli temperies fulsit (cocturam vocant) solis opere natali urbis DCXXXIII, dura<n>tque
adhuc vin<a> ea ducentis fere annis, iam in speciem redacta mellis asperi etenim haec natura vinis in
vetustate est, nec polari per se queant p=e=>rvinci<v=e aquda, usque in amaritudinem carie indomita; sed
ceteris vinis commendandis minima aliqua mixtura medicamenta sunt.” (Plinio Naturalis Historia 14.55-
56) (“Todos los vinos fueron buenos el afio del consulado de Lucio Opimio, afio en el que fue muerto el
tribuno Cayo Graco, que agitaba al pueblo por medio de sediciones. Hubo entonces esa temperatura que
coce, como se dice, las uvas por accion del sol; era el afio de Roma 633 [es decir, 120 a.C.]; y se conserva
aun de estos vinos, que tienen consecuentemente mas de doscientos afos; y que se han vuelto como una
miel de gusto amargo. He aqui en efecto la propiedad de los vinos muy vigjos: no se puede beberlos



para su afiejamiento en locales en los que la temperatura era elevada, por lo que podrian
compararse con los vinos de Madeira.

Si el vino se destinaba al consumo, era trasvasado a anforas, que terminaban en
forma de punta. De esa manera podian ser embutidas en el piso de las bodegas sobre
cuyo fondo se extendia un piso de arena. Si el vino era destinado a un periodo mayor de
conservacion, se ponia en envases mas pequefios y de forma redondeada. Los tapones
de las vasijas se sellaban con yeso para evitar la entrada del aire, segiun cuenta Columela

(De re rustica, X11, 39, 2).
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El anfora constituyé un instrumento tecnolégico muy eficaz en el proceso de vinificacién. Una vez que el
jugo se coloca en ella y comienza a fermentar, todos los organismos patégenos mueren a causa del acido
liberado de las vacuolas en las uvas y el alcohol producido durante la fermentacion. Esta es una de las
principales razones por las cuales, mas alla de otros beneficios (nutricionales o narcéticos), beber vino
resultaba en la Antigiiedad mas seguro que beber agua.

puros; hace falta mezclarlos con agua, que amansa el amargor, fruto de la vejez. Pero una muy pequefia
cantidad de estos vinos basta para abonar los otros vinos.”).
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Esto garantizaba la “inviolabilidad” del producto que incluia, ademas, una
etiqueta como la siguiente: “Vino tinto, afiejo preparado con alquitran” (Witkowski
2005: 18). Cuando se lo retiraba de las anforas, el vino era filtrado.

A esta primera etiqueta se la denominaba pittacium (del gr. pittdkion “tablilla para
escribir’). Se trataba de un pedacito de cuero, pergamino, tela o madera utilizado como

etiqueta para un recipiente, que garantizaba el origen y el afio. Asi lo explica Carcopino.

El vino se conservaba, con pez y resina, en unas anforas cuyo gollete se obturaba con
tapones de corcho o arcilla, y llevaban una etiqueta (pitfacium) indicando el origen y el afio
de la cosecha. Estos recipientes se descorchaban durante la fiesta y su contenido se vertia a
través de un colador (co/um) en la cratera con la que después se servia. Ningin romano
consideraba normal beber puros estos caldos; los que lo hacian tenian reputacién de
viciosos y eran sefialados con el dedo. (Carcopino 1993 [1939]: 337).

FIGURA 12
Anfora romano-republicana tipo Dressel para albergar vino, producida en Italia
y encontrada en el puerto pesquero de Santa Lucia, Cartagena, siglo I a.C.
Esta pieza se conserva en el Museo Nacional de Arqueologia Maritima de Cartagena.

11. La epigrafia anforica

Como es bien sabido, la epigrafia —tradicionalmente considerada como una
ciencia auxiliar de la historia— tiene como tarea fundamental el estudio de los textos
transmitidos en soportes perdurables. Si se pretende buscar los antecedentes antiguos de
la etiqueta y contraetiqueta contemporaneas, hay que hacerlo en el ambito de la
cpigrafia anforica, una disciplina consagrada a estudiar e interpretar las inscripiones
encontradas en anforas y vasos, que se inicio en el ultimo tercio del siglo XIX con el

arquedlogo aleman Heinrich Dressel. Si bien existen piezas ecgipcias y fenicias
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portadoras de textos, la mayor parte de las inscripciones sobre é&nforas —y
particularmente sobre dnforas vinarias— corresponden al marco cronolégico y cultural
del mundo grecoromano®’. Segtin explica Remesal Rodriguez®, “la epigrafia anférica
corresponde a cuatro ambitos bien diferenciados —sellos, grafitos ante cocturam, tituli
picti y grafitos post cocturam—. Cada uno de estos campos reflejan momentos distintos
relativos al mundo de la produccién del anfora, al mundo de su comercializacién y al
mundo de la reutilizacién posterior del anfora” (Remesal Rodriguez 2004: 8).
Bésicamente el trabajo del epigrafista o el anforélogo consiste en desarrollar las
abreviaturas del texto, poniendo en juego sus conocimientos de topografia, onomastica
y prosopografia. A pesar de contarse hoy en dia con el auxilio de distintos catilogos y
bases epigraficas griegas y romanas, como la coleccidon Abbreviations in Latin

inscriptions (disponible en el sitio http://asgle.classics.unc.edu/abbrev/latin/) o de

publicaciones periddicas, como L’'Année Epigraphique, la labor en el campo de la
epigrafia anforica no es nada sencilla.

Como ya fue sefialado, las tres formas de epigrafia que normalmente aparecen en
las 4nforas son los sellos —aquella de la que se posee mas cantidad de material—, los
tituli picti (inscripciones pintadas) y los grafitos (ya sean anteriores o posteriores a la
coccidn de la pieza). Puede suceder que en un Unico ejemplar se encuentren uno o mas
sellos, uno o mas marcas y una o mas inscripciones.

La utilizacion de sellos —ya sea aplicados sobre un asa, ya sobre el cuello o la
panza del 4nfora— estaba muy extendida. El sellado de la pieza se realizaba con matrices
de metal o de barro, los que dejaban una impronta de letras incisas, o bien con
contramatrices de barro —extraidas de matrices originales—, que al ser estampadas sobre
el anfora dejaban sellos con letras en relieve o excisas (Berni Millet 1996: 752). Con

relacion a los sellos explica Berni Millet:

* Una informacién itil sobre inscripciones en anforas que incluyen textos en griego y latin puede
encontrarse en Garcia Sanchez, Manuel (1997). “Epigrafia anforica de Mas Castellar-Pontés: 4nforas
grecoitalicas y Masaliotas”, Pyrenae, N° 28, p. 257-269.

* José Remesal Rodriguez es uno de mayores referentes mundiales dentro del ambito de la epigrafia
anforica. Actualmente dirige, dentro de la Universidad de Barcelona, el CEIPAC (Centro para el Estudio
de la Interdependencia Provincial en la Antigiiedad Clasica), donde se retine un importante grupo de
investigadores dedicados al tema de la produccién y comercializaciéon de alimentos en la antigiiedad
clasica, para lo cual se basan en el estudio de los envases (anforas) en los que circularon estos productos
hallados en yacimientos arqueolégicos hispanos. El grupo CEIPAC estd integrado en el proyecto
"Timbres Amphoriques" de la Union Académique Internationale (1996), bajo el patrocinio de la Real
Academia Espafiola de la Historia. Para mayores referencias cft. el sitio web del CEIPAC, cuya direccion
es http://ceipac.ub.edu.
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La interpretacion del significado de los sellos anforicos resulta casi siempre confusa por
el sentido oscuro de sus textos, pues normalmente registran nombres propios con una letra
o varias siglas. Otras veces la combinacién de estos nombres con otras palabras abreviadas
llega a confundir la identificacion de las partes registradas, dificultando su desarrollo y su
posterior interpretacién. Es imposible descifrar a corto plazo este problema presente en
miles de sellos [...] (Berni Millet 1996: 752)

Lo que habitualmente se encuentra en un sello romano es el nombre de un
individuo libre (lo que es deducible porque aparecen tres nombres: el praenomen, el
nomen y el cognomen), frecuentemente escrito con tres letras —7. A.() A(), por ejemplo—,
aunque otras veces aparece total o parcialmente desarrollado —7. A() ASIATICI o T.
ATILI ASIATICI-*. En segundo lugar, son habituales los nombres de alfarerias, sea con
la mencién de figlina (alfar), fundus (finca) u officina (taller) —como FIG(linae)
ASSVLEIANESES, FVNDI PERSEIANI, EX OF(ficina) C(orneli) BEL()—. A este dato
puede seguirle el de un nombre servil, el del alfarero, escrito en nominativo y seguido o
no de la abreviatura F(ecit) —“<lo> hizo”™- o en genitivo. Estos elementos pueden
aparecer en un anfora combinados en un unico sello o bien sellados independientemente

(Berni Millet 1996: 753).

¥ Acerca de lo que significan estos rria nomina hay dos posiciones distinas: segiin Remesal Rodriguez
representan al propietario del producto envasado o a un acaparador del producto de varios productores;
para otros estudiosos estos «tres nombres» representarian a alfareros o a propietarios de figlinae, es decir,
talleres de alfareria. Cfr. Berni Millet 1996: 753.
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FIGURA 13
Tres clases de sellos de anforas.

En ocasiones en anforas romanas se ha llegado a identificar a algiin personaje
del que se tenia ya un conocimiento histdrico y esto ha permitido desarrollar la hipétesis
de que el nombre del sello designa al mismo tiempo al duefio del alfar y al productor.
Asi lo explica Revilla Calvo:

Sin duda, el sellado de anforas con el nombre de un senador o un eques puede indicar

perfectamente el desarrollo de intereses globales que relacionan viticultura, propiedad de la
tierra, actividades artesanales y comercializacién; de modo més concreto, puede suponerse
con un cierto grado de certeza, que un propietario rural, en relacion con unos intereses
econdémicos y una ideologia bien definidos, pudo organizar una parte de su patrimonio

integrando un conjunto de actividades complementarias orientadas a la produccién y
exportacion de vino (propio o adquirido a sus vecinos). (Revilla Calvo 2004: 185)

Respecto de los fituli picti y los graffiti, la brevedad de la informacién que
suelen contener dificulta su estudio e interpretacion, por lo que la transcripcion del texto
se vuelve mucho mas compleja que la de los sellos. Segun los estudiosos, sin embargo,
en la mayor parte de los casos los tituli picti parecen estar referidos “al contenido y sus
caracteristicas y deben entenderse, por tanto, en relacién con su comercializacién y

consumo” (Revilla Calvo 2004: 191).
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FIGURA 14

Esquema de un anfora con fituli picti.
0 Numero: peso del anfora vacia - B Nombre del comerciante (diffusor, mercator, negotiator) o
transportista (navicularius) - 'Y Peso neto del anfora - 6 Control de recepcién del contenido - € Cifra
desconocida.

Cada titulus ofrece una informacion distinta, y muchas veces hay tintas de
distintos colores —y de diferentes manos, naturalmente— sobre una misma pieza.
Frecuentemente aparecen cifras que pueden dar cuenta del peso del 4nfora vacia y llena
o bien indicar un dato no identificado aun, asi como el nombre del negociante —se trate
de un diffusor (mayorista), un mercator (mercader) o un negotiator (comerciante)— o
bien del transportista naviero (navicularius). En referencia al corpus de un yacimiento
arqueolégico en particular, localizado en Tarragona, Revilla Calvo hace una descripcién

muy ilustrativa:
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Los tituli picti conservados se ordenan en dos o tres lineas e incluyen el nombre del vino,
una cifra que podria interpretarse como una referencia a su envejecimiento o calidad y
elementos de valoracién mas dificil: letras que podrian corresponder a iniciales de tria
nomina y otras cifras, con una posible indicacion de cantidad. (Revilla Calvo 2004: 191)

Por su parte, los grafitos ante cocturam puede suponerse que, en general, son
marcas o “firmas” del alfarero o la finca; los grafitos post cocturam, en cambio, parecen
tener relacidon con el proceso de comercializacion o, en todo caso, con la reutilizacion

del recipiente.

Marca de anfora.

Es conveniente presentar algunos ejemplos de estas “proto-etiquetas”. Un
elemento de interés es la preocupaciéon por determinar con toda exactitud la afiada
calculada por consulados, una manera de fechar tipicamente latina. Asi sobre un 4anfora
romana puede leerse la siguiente inscripcion: VESVINI/IMP-VESP-C° § “vino del
Vesubio, <siendo> emperador <y> cénsul Vespasiano”, lo que ubica casi con total
certeza la fecha de la vendimia en el afio 51 d.C. (Ballerino 2006). En algunos casos se
revela, asimismo, la practica del ailejamiento. En un vaso pompeyano puede leerse una
clasica construccion de ablativo absoluto; que se utilizaba en Roma para la datacion: T.
CLAYDIO. Il L. VITELLIO. III. COS. “<siendo> cénsules Tiberio Claudio por cuarta
vez y Lucio Vitellio por tercera”, lo que implica que el contenido del anfora tenia ya
treinta y cuatro afios de antigiiedad en el 79 a.C., es decir, cuando Pompeya fue

destruida por la erupcién del Vesubio (Evans Evans 1868).
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En otra 4nfora (también perteneciente al corpus pompeyano y numerada como
439) se ha encontrado el fitulus pictus siguiente: L(vn)-VET. / A-III-R / V-III-S / V{aleri)
ABINNERICI/ CORNELIA “Luna antigua, de cuatro afios, rojo, producto de Marco
Valerio Abinnerico y de Cornelia”, cuya explicacion proporciona Evans Evans:
Marco Valerio Abinnerico [...] era indudablemente un prominente comerciante de vinos
de ese tiempo. Las letras y los mimeros 4 III] R (rojo, de cuatro afios) y V IIT S significa
que el vino era rojo, y ha sido guardado por cuatro afios, y que su precio era de 8 denarios
por un sextario o cuarto. Nosotros aprendemos del edicto de Diocleciano, promulgado
durante la dltima mitad del siglo III, que un sextario de vino afiejo de primera calidad (vini
veteris primi gustus “‘cata del mas importante vino afiejo™) estaba valuado en 24 denarios, y
vinos comunes (vini rustici “vinos sencillos”) en 8 denarios, de lo cual inferimos que hubo

un importante incremento en el precio de los vinos desde el reinado de Tito, o que el dnfora
pompeyana contenia un vino de muy inferior calidad.” (Evans Evans 1868)

La ciudad de Luna era para Plinio la que “se llevaba la palma de Etruria”. Estas
“denominaciones de origen” se encuentran con relativa frecuencia. En un anfora
pompeyana de terracota aparece la siguiente inscripcion pintada en letras negras: CoM.
GRAN. OF. Roi~i~. AIERIo. FEUd “Vino de Cos, saborizado con granada, y traido de
la bodega de Aierio Felix, en Roma™!. Del mismo modo hay también anforas vinarias
inscriptas con K(orc) OPT. “el mejor corciro”, con lo que se indicaba que el vino era
importado de Corcira, la isla griega ubicada en el mar Jénico, hoy llamada Corfu,
famosa por sus deliciosas uvas.

Un ultimo ejemplo podria ser interpretado como una verdadera proto-
contraetiqueta. Un 4nfora hallada en la bodega de una casa privada de Pompeya
contiene dos elementos que actualmente se encuentran en las modernas contraetiquetas:
la informacion acerca de cémo consumir el producto y la persuasion para el consumo.
Asi dice la inscripcion pintada: PRESTA MI SINCERUM; SIC TE AMET, QUA<E>
CUSTODIT HORTUM, VENUS “Sirveme puro; asi Venus, que custodia el huerto, te
podria amar”.

En cuanto a las botellas en aquellos tiempos, si bien eran conocidas por los
romanos, no eran usadas para la conservacién del vino, por lo que no habia ninguna

necesidad de etiquetarlas o marcarlas de forma alguna (Ballerino 2006).

% La traduccién es nuestra.

3! El vino de Cos fue visto como una bebida muy exclusiva, y era altamente estimado por Catdn, y
también por Plinio, quien dice que una madurez prematura (precox vetustas) le era impartida por vasos
que contenian el vino dentro del mar; de aqui que fuera llamado thalassites “marino” —del griego thdlassa
(8 A0600) ‘mar’~. (Cfr. Evans Evans 1868).
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FIGURA 16
Tres botellas romanas de vidrio (circa 200 d.C.).

El publico pudiente compraba vinos que se habian especiado con hierbas
importadas de lugares lejanos, como azafran de Cilicia (Turquia), comino de la costa de
Malabar (India) y resina de mirra de Arabia. La mirra fue, de hecho, el primer aditivo
del vino romano, tanto por sus efectos analgésicos como porque podia mitigar los olores
indeseables propios de la oxidacion del vino. Algunas raices, como las de gladiolo, heno
griego o0 junco se cocian juntamente con el vino, aunque antes de ser afiadidas a él, tales
sustancias debian molerse bien y mezclarse con un tipo de alquitran crudo. La mezcla
debia ser cuidadosa para evitar que quedaran en el fondo del recipiente, se quemaran y
arruinaran el sabor del vino cocido, que después de un afio, era anadido al vino crudo
(Witkowski 2005:18).

Los vinos romanos mas famosos (Falernum, Caecubanum, Sorrentinum,
Praetutianum)’* se elaboraron en las primeras centurias, antes y después de Cristo
(Witkowski 2005: 17). Luego la calidad fue decayendo paulatinamente.

Los romanos establecieron vifiedos y bodegas a escala industrial, dirigidos por
financieros y trabajados por esclavos, e introdujeron magnificas mejoras tanto en el
cultivo como en el proceso de vinificacion. A pesar de esto hacia el siglo I a.C. todavia

Roma importaba la mayor parte del vino que alli se consumia de las islas griegas, del

* En las Georgicas, Virgilio describe no solo los tipos de uvas, advirtiendo que “las clases que hay y los
nombres que tienen son innumerables”, sino también varios de los mas famosos vinos de su época. En el
Libro II dice: “La vendimia que cuelga de nuestros arboles no es la misma que coge Lesbos del sarmiento
de Mtimna. Existen las vifias de Tasos, existen también las blancas de Maredtide, apropiadas las unas
para tierras gruesas, las otras para tierras mas ligeras; la «psithia», mas indicada para el vino de uvas
pasas, y el ligero «Lageo», que en su momento atacara las piernas y amordazara la lengua; las purpureas y
las tempranas y ta, Rético, jcomo podria cantarte? Sin embargo, no te pongas a competir con las bodegas
de Falerno. Estan también las vifias de Amineo, vinos muy firmes, a los que hacen reverencia el vino de
Tmolo y el propio Faneo, rey de la vid; y el pequefio Argitis, con el que no puede rivalizar ninguna uva ni
en la cantidad de jugo ni en los afios que dura. No puedo pasarte en silencio a ti, Rodio, grato a los dioses
y a los postres, ni a ti, Bumasto, de racimos hinchados.” (Virgilio Georgicas v. 89-102).
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Véneto y de Istria, de Espana y de la Galia meridional, pues la produccion interna no

daba abasto para cubrir las necesidades de toda la poblacion.

. FIGURA 17
Anfora vinaria romana del siglo I (Museo Municipal de Rimini). Tiene la tipica forma estrecha y alargada
de los recipientes para liquidos que eran transportados en las naves. La parte terminal, de forma conica,
servia para colocar el anfora en las cavidades en las bodegas de las naves. Tiene dos asas estrechas y
alargadas y esta decorada con motivos geométricos y estilizados elementos vegetales.

Con todo, fueron los romanos quienes descubrieron, por ejemplo, que agregando
sustancias dulces se aumentaba el contenido de alcohol de los vinos. Aunque los vinos
romanos eran de por si dulces. a menudo se edulcoraban mas por la adicion de miel a
los depositos de fermentacion. Otros avances fueron el uso de la poda, el refinamiento
en el proceso de fermentacion, las ollas de cobre usadas en los mostos, la adicion de
yeso para controlar la acidez, e inclusive, la decantacion. Por esto se entiende que los
romanos fueron los maestros de los primeros vinicultores ibéricos.

Con su tratado De agricultura, Caton El Viejo revoluciond e impulsd la
viticultura romana, dado que en ella explica todos los detalles relativos al cultivo de la
vid, a la comercializacion del vino, e incluso a la manera en que se debia tratar a los
esclavos dedicados a estas labores. En esta obra Caton nos ha legado, entre otras cosas,
un largo y preciso texto sobre la manera de construir una prensa a palanca, que era el
tipo de prensa que se utilizada en su época (siglo Il a.C.) y que solo mas tarde
evolucionara con el abandono del sistema de palanca por un sistema a tornillo. Jean-
Pierre Brun, investigador del CNRS, tradujo el texto de Caton y realizo los planos y
Christian Mureau, secundado por L.éonce Gontier y por el equipo de Mas de Tourelles,

la construyo.
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FIGURA 18

Reconstruccion de una prensa romana.

La mayoria de los investigadores considera que el transporte de los vinos
romanos se efectuaba inicamente en anforas de barro selladas y que a partir del siglo 11
se difundio el uso de toneles™ de madera, posiblemente por falta de mano de obra
(Cacho Palomar 2004). Los datos que hasta ahora resultaban mas fidedignos indican
que a mediados del siglo I a.C. los galos comenzaron a utilizar barriles de madera de
roble para almacenar y transportar el vino. La forma de estos barriles tenia que ver con

la facilidad para su desplazamiento (Witkowski 2005: 19).

* Respecto de los métodos de guarda dice Plinio: “Magna et collecto iam vino differentia in caelo. circa
Alpes ligneis vasis condunt tectisque cingunt atque etiam hieme gelida ignibus rigorem arcent. rarum
dictu, sed aliquando visum, ruptis vasis stetere glaciatae moles, prodigii modo, quoniam vini natura non
gelascit; alias ad frigus stupet tantum.” (Plinio Naturalis Historia 14,132) (*Los métodos para guardar el
vino son muy diferentes: cerca de los Alpes se lo pone en toneles de madera que se rodean y también se
encienden en lo mas recio del invierno de fuegos para preservar el vino del frio. Cosa singular, pero que
ha sido vista muchas veces. Los toneles se rompen v las masas heladas son puestas de pie, especie de
prodigio, para que el vino no se congele y el frio no lo alcance.”
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FIGURA 19
Bajo relieve romano que representa el transporte maritimo de vinos en toneles de madera.

En el caso de los toneles™, que llegaban de la Galia, la costumbre era escribir
sobre la superficie de madera cuanto era preciso saber respecto del contenido (Ballerino

20006).

Un hallazgo reciente puede ser muy significativo: se descubrio evidencia de
whiskylactona™ en restos de vino de una vasija de Monastiraki (Atenas), lo que sugiere
el anejamiento del vino en barricas de roble. Esto supone una novedad. ya que hasta el
momento la mayoria de los investigadores adjudicaban a los galos la invencion de los
barriles, por mas que ya Estrabon habia escrito en el siglo I d.C. que las gentes de las
provincias danubianas cargaban en sus carros toneles de madera llenos de vino
procedente de Etruria para cambiarlos por esclavos, pieles, sal y ambar (Cacho Palomar
2004).

Con los métodos del grabado y de la inscripcion sobre toneles, jarras o anforas
se llegd hasta el siglo XVII, época en la cual se afirmd definitivamente como
contenedor para el vino el uso de la botella, que por entonces se habia vuelto menos rara

y menos costosa.

12. La Era Cristiana

Para el mundo cristiano existe un momento que supone la consagracion del vino
como bebida espiritual y de comunion. Fue cuando Jesus alzo el caliz en la ultima cena:
“Y comiendo ellos, tomo Jests el pan, y bendijo, vy lo partio, y dio a sus discipulos, y

dijo: Tomad, comed porque esto es mi cuerpo. Y tomando el vaso, hechas gracias, les

* Leemos en Corominas: “TONEL, tomado del fr. ant. fonnel id. (hoy tonneau), diminutivo de tonne
‘tonel grande’, y éste del lat. tardio TUNNA id., tomado del célt. TUNNA ‘piel’, de donde ‘odre’ y
después ‘cuba’.” (Corominas-Pascual (1991 [1983]: vol. V, 544-545).
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dio, diciendo: Bebed de €l todos; porque esto es mi sangre del nuevo pacto, la cual es
derramada por muchos para remision de los pecados” (Mateo 26, 26-28). El pan y el
vino se convertirdn en la camne y en la sangre de Cristo en la Eucaristia. Pero no sélo
eso: en el Nuevo Testamento el vino constituye un simbolo de la inmortalidad, de la vida
futura y del conocimiento, asi como también del perdén de los pecados. Como dice
Garrier: “Puisque le vin est le sang du Christ et la matiére premiére de la
transsubstantiation, selon les paroles fondatrices de la Céne, sa consommation rituelle
ouvre la voie de la vie éternelle™®,
Veamos el uso (Unwin 2001[1991]:196) que hace Cristo de la vid para
presentarse a si mismo y a la relacién que existe entre sus seguidores y su Padre:
Yo soy la vid verdadera, y mi Padre es el labrador. Todo pdmpano que en mi no lleva
fruto, le quitard: y todo aquel que lleva fruto, le limpiard, para que lleve més fruto. Ya
vosotros sois limpios por la palabras que os he hablado. Estad en mi y yo en vosotros.

Como el pampano no puede llevar fruto de si mismo, si no estuviere en la vid; asi ni
vosotros, si no estuviéreis en mi. (Juan 15, 1-5)

El vino conferia, como ya habia sefialado Tucidides en el siglo V a.C. —y de lo
cual se hicieron eco varios historiadores posteriores—, algunas de las méas civilizadas
caracteristicas de todos los tiempos, ya que daba lugar a una conspicua ostentacién en
el ambito social y permitia afianzar las relaciones humanas dentro de las crecientes
ciudades; era un puntal agricola clave en el desarrollo de la economia, estimulando el
comercio y las relaciones interculturales; y en tanto objeto de divinidad, con su
posterior protagonismo insoslayable en el cristianismo y judaismo, era un elemento
religioso cohesionante (Bruera 2005: 108-109).

En todas las culturas a las que nos hemos referido se encuentran ademés claras
referencias al uso medicinal®’ del vino (O’Gorman: 10) como desinfectante, somnifero o
narcotico en las intervenciones quirtirgicas. También como ténico para la mente y el
cuerpo, antidoto para la pena y la fatiga, inductor del hambre, moderador de la digestién
y creador de felicidad. Fue utilizado como remedio para histéricas y deprimidos y desde

hace algunos afios ya, a partir del descubrimiento de la “paradoja francesa”, las

% Se trata de uno de los compuestos mas conocidos y de mayor importancia que le cede la barrica a los
tintos. Su nombre se debe a que se descubri6 en barricas de roble que albergaban whisky.

3 “Dado que el vino es la sangre de Cristo y la materia prima de la transubstanciacion, segun las palabras
fundantes de la Cena, su consumo ritual abre la via de la vida eterna.”

%7 Acerca del uso medicinal del vino escribié Plinio: “nam in medicaminibus adeo magnum obtinent
locum, ut per sese vina ipsa remedia sint” (Plinio Naturalis Historia 14,19) (“En cuanto a las
aplicaciones médicas la vid tiene alli un lugar tan importante que por si solos los vinos son remedios.”
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numerosas cualidades preventivas y terapéuticas del vino estdn siendo seriamente
investigadas.

En la Primera Epistola del Apostol San Pablo a Timoteo (5, 23) puede leerse:
“No bebas de aqui en adelante agua, sino usa de un poco de vino por causa del
estomago, y de tus continuas enfermedades”. Este pasaje evangélico reforzé la ya
conocida tradicién que sefialaba al vino como una bebida medicinal con una doble
funcion: preventiva y curativa. Evidentemente no es una alusién mistica, sino que el
apostol est4 haciendo referencia concreta a los poderes sanadores del vino.

Cuando los romanos se retiraron de sus colonias comenzd el declive en la
produccion del vino. Sin embargo, para entonces ya se habian asentado los fundamentos
de casi todos los mayores vifiedos del mundo moderno. Luego de un periodo de
transicion la Iglesia —dado que el vino es necesario para la eucaristia— tomé las riendas
de la produccién vitivinicola. De ese modo los clérigos se transformaron en viticultores
y bodegueros, asi como proveedores para la poblacidn, situacién que se mantuvo
durante toda la Edad Media.

Casi todos los indicios relacionados con la viticultura del periodo comprendido
entre los siglos V y X proceden de textos eclesiasticos, de fueros y de descripciones de
las tierras pertenecientes a iglesias y monasterios. No debe olvidarse que la escritura
estaba restringida casi por completo a monjes y clérigos (Unwin 2001[1991]: 203).

Durante muchos siglos la Iglesia fue propietaria de grandes vifiedos que
rodeaban a los monasterios de las principales ordenes religiosas. Con el tiempo los
franciscanos, los benedictinos y los cistercienses se extendieron por toda Europa,
llevando consigo la sabiduria de la elaboracién del vino. Tal como se dijo, en esta época
el vino se utilizaba como medicina, aunque también para diluir otros remedios amargos
o de sabor desagradable y asi hacerlos mas faciles de tomar. Este conocimiento médico
(el de los efectos benéficos del vino sobre el hombre) fue conservado casi
exclusivamente en las bibliotecas de los monasterios’®.

Uno de los problemas mas graves del vino en la Edad Media fue la oxidacidn,
pues con la caida del Imperio Romano se perdieron los importantes avances (Unwin
2001[1991]: 340) a los que hasta ese momento se habia llegado, los que eran
conocimientos clave para mantener los recipientes herméticamente cerrados. Tanto en

barriles como en los pellejos de animales usualmente se daba una fermentacién

* Garrier trata brevemente sobre las relaciones del vino con la salud desde Hipécrates hasta la «paradoja
francesa». Cfr. Garrier 2005 [1995]: 652.
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secundaria —problema que los romanos habian solucionado—, por lo que el vino se
convertia con gran facilidad en vinagre.

Los vinos medievales tenian una graduacioén alcohdlica baja, que oscilaba entre
los 8 y los 9 grados y, en general, se conservaban poco tiempo, dado que las técnicas de
vinificacion eran muy rudimentarias. En los primeros meses de vida su sabor era muy
dulce, pero con el paso del tiempo paulatinamente iba convirtiéndose en acido y tenian
una gran tendencia a avinagrarse (Unwin 2001[1991]:92). Por tal motivo debian
consumirse en el primer invierno. Si no era asi, al llegar la primavera, cuando ya
comenzaban a estropearse, se les afiadian productos que ayudaban a su conservacion,
pero que alteraban notablemente su sabor, como el aguardiente. Casi huelga decir que la
calidad de estos vinos no era buena, ya que el cierre hermético por el corcho, olvidado
desde la ¢poca de los romanos, no se recuperd, como se dijo mas arriba, hasta el siglo
XVII (Unwin 2001[1991]:340). Es posible imaginar que aquellos vinos tendrian notas
azufradas, si se tiene en cuenta, por ejemplo, que la ley alemana del vino de 1487
permitia la adicién de 16,2 g. de azufre cada 860 litros de vino (Cacho Palomar 2004).

Durante el siglo XVII se instalé por completo el uso de la botella de vidrio®
(Unwin 2001[1991]:92), aunque su precio seguia siendo muy elevado a comienzos del
siglo XVIII (Garrier 2005 [1995]: 134), reviviéndose a la vez la olvidada utilizacién del
corcho, lo que trajo aparejado un posible almacenamiento mucho mas prolongado del
vino. Dice O’Gorman:

Entre las mmiltiples funciones que corresponden al tapén de corcho sobresalen las de

enriquecer la crianza de los caldos y preservarlos de las perturbaciones externas durante su
periplo desde el embotellado hasta la mesa. Sin embargo, la propia estructura del corcho

* Segtin cuenta Garrier, “L’art de faire du verre avec de la silice fondue au four a bois ou charbon de
bois est connu depuis le deuxiéme millénaire avant notre ére; celui de le souffler en bouteilles depuis le
dernier siécle avant J.C.; celui de le colorer, de I'émailler, de le graver depuis le XII° siécle. En France,
les premiéres verreries sont installées par des artisans vénitiens a Nevers au XV° siecle; les gentilhommes
verriers apparaissent a la fin du XVI° siécle; mais on continue d’acheter les carafes, les bouteilles et les
verres a boire en Italie et en Allemagne. C'est au XVI © siécle que le verre & pied remplace le gobelet de
terre, de verre ou de métal vulgaire (étain, fer) ou précieux (argent, vermeil). On tient a voir ce que l'on
boit et a juger de la transparence des vins [...]. A cause de sa fragilité, la bouteille n’est donc pas
destinée a la conservation des vins, mais a son transvasement et @ son service, en concurrence avec les
pichets de terre ou d'étain.” (Garrier 2005 [1995]: 133) (“El arte de hacer vidrio con silicio fundido al
horno de madera o carbén de madera es conocido desde el segundo milenio antes de nuestra era; el de
soplar botellas desde el ultimo siglo antes de Cristo; el de colorearlo, esmaltarlo, grabarlo desde el siglo
XII. En Francia las primeras vidrierias son instaladas por artesanos venecianos en Nevers en el siglo XV;
los gentilhombres vidrieros aparecieron en el siglo XVI; pero se siguen comprando garrafas, botellas y
vasos para beber en Italia y Alemania. Es en el siglo XVI que el vaso de vidrio con pie reemplaza el
cubilete (gobelet) de tierra, de vidrio o de metal vulgar (estafio, hierro) o precioso (plata, plata dorada). Se
tiene que ver lo que se bebe y juzgar la transparencia de los vinos [...]. A causa de su fragilidad, la botella
no esta destinada a la conservacion de los vinos, sino a su trasvasamiento y a su servicio, en concurrencia
con los jarros de tierra o de estaifio.”).

80



incluye uno de los compuestos que con mayor contundencia pueden derrumbar la
construccion de un vino de calidad. Se trata del TCA (tricloroanisol), un derivado del cloro

que es el responsable de ese olor mohoso o acartonado que popularmente se conoce como
“olor a corcho”. (O’Gorman 2003: 64-65)

Hacia el afio 1670, el monje benedictino Pierre Pérignon (1639-1715), que era
bodeguero de la abadia de Hautvillers®’, cerca de Reims, someti6 por casualidad al vino
a una segunda fermentacién. En las debidas condiciones de aislamiento y temperatura,
mezclando siempre la misma proporcién de zumos de uvas, que habian crecido en
diferentes campos, invent6 el champagne, vino que conservo el gas carbénico producido
por las levaduras que fermentan los azicares. La técnica para generar gas y espuma en
forma natural, es decir, sin el agregado de gas carbénico en el vino, se denominé
champenoise. Dicho método les permiti6 a la botella y al tapén de corcho cobrar una
importancia fundamental en el ambito de la enologia, pero también representd, de
alguna forma, el nacimiento de la etiqueta, ya que, al ser iguales todas las botellas de
champagne, era preciso hacer alguna indicacion del afio de vendimia, de la procedencia
y de la calidad (Garrier 2005 [1995]: 153-156). En aquellos tiempos se recurrié a una
pequefla tarjeta de madera o bien a un pergamino enrollado que se ataban con un cordel
al cuello de cada botella. Posiblemente éste era un método poco practico, pero fue el
mejor que se encontré en aquel momento (Ballerino 2006).

También con el champagne nacieron las primeras etiquetas, tal como hoy las
conocemos, segun se cuenta, gracias a una mujer conocida mundialmente como la
Veuve (la Viuda): Madame Cliquot. Esta singular persona, nacida como Nicole Barbe
Ponsardin en 1777, pocos afios después de la fundacién de la casa Cliquot en la regién
de Champagne, habria sido quien por primera vez hizo fijar en cada botella de su
producto una etiqueta amarilla que todavia hoy es una de las mas distintivas en los

escaparates de champagne de todo el mundo.

“ Un siglo mas tarde, en 1794, la compaiiia Moét & Chandon compro6 el monasterio de Hautvillers,
incluidos sus vifiedos.
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FIGURA 20
Reedicion de la primera ctiqueta empleada por Madame Veuve Clicqot para un vino rojo de Bouzy de
1811, despachado en Rusia en 1814. En esta época la etiqueta era considerada como una «moneria» y
Madame Clicquot estimaba que sus vinos espumantes estaban por encima es este género de fantasia.

Hemos procurado plasmar en este capitulo el camino que el vino —y junto con €l,
los cambiantes y mas primitivos antecedentes de la etiqueta y la contraetiqueta
contemporaneas— ha hecho desde sus origenes casi como un producto natural hasta su
comercializacion, pues entendemos con Jeanneret y Souchier que:

Pour élaborer une lecture de 1'étiquette de vin, il faut convoquer une sémiotique du vin, de
l'objet, de [!'image, de la sociabilité, et proposer des rencontres entre ces espaces
signifiants, dotés chacun d’une histoire particuliére, celle qui rend de tels signes

interprétables. Les rencontres ainsi ménagées n'enferment pas les objets signifiants dans
un seul parcours."' (Jeanneret-Souchier 1999: 84)

Merced a esta observacion, en el capitulo siguiente nos abocaremos a observar el
nacimiento y la evolucion de las primeras etiquetas. lo que nos permitira entender el
desarrollo, la funcién y la importancia que han tenido y tienen la etiqueta y la

contraetiqueta de vino dentro del discurso enoldgico.

__ll e . . . -y . .
Para elaborar una lectura de la etiqueta de vino es necesario convocar a una semidtica del vino, del

objeto, de la imagen, de la sociabilidad, y proponer encuentros entre estos espacios significantes, cada
uno dotado de una historia particular, aquella que vuelve interpretables a tales signos. Los encuentros asi
dirigidos no encierran los objetos significantes en un solo trayecto.”



Capitulo 11

La evolucion de la etiqueta

Las gentes beben lo que se merecen
y los que se refugian tras las etiquetas beben etiquetas

Jean Guy Loustau (citado en Peynaud-Blouin (2000: 181)

1. Las primeras botellas e indicadores de papel

En el capitulo anterior vimos que el principio del etiquetado es muy antiguo
puesto que casi desde la aparicion de la escritura el hombre ha anotado sobre los
recipientes el nombre del producto que alli se albergaba. Asi, como ya vimos, desde el
s. XIV a.C. en Egipto, y luego durante toda la Antigiiedad, se encuentran textos
pintados o0 marcados sobre anforas que pueden sefialar el nombre del productor, el tipo
de cepaje, la clase de vino, la afiada, el lugar de produccién, o todo ello junto.

La historia de la etiqueta de vino, bajo la forma de un pequefio papel anotado a
mano o impreso comienza recién en el siglo XVIIL. En esta época, bajo el impulso
conjugado del descubrimiento del champagne espumante', que realiza su “toma de
espuma” en botella, la fabricacién de botellas mas sélidas y menos caras y la
generalizacidn del taponado con corcho, el comercio del vino en recipientes de vidrio
con una etiqueta tiende a reemplazar el transporte en toneles. En otras palabras, el uso
de cantaros o 4nforas en terracota primero y de toneles de madera después se prolongé
hasta aproximadamente 1670, fecha en la que comenzaron a usarse contenedores en
vidrio®. Como las botellas eran usadas también para otras bebidas o liquidos, se hizo
necesaria la existencia de una etiqueta que informase la caracteristica principal de la
bebida embotellada (Marrucci 2005).

El nacimiento de las etiquetas en su forma mas moderna y con un uso

practicamente idéntico al actual tiene un antecedente histérico y 16gico en su natural

' Un descubrimiento fundamental en la historia de los vinos y licores, el método de fermentaciéon del
champagne de Dom Perignon, produjo —tal como se adelanté hacia el final del capitulo I- la necesidad de
la etiquetacién pues comenz6 a ser necesario dejar constancia de la datacién, la procedencia y la calidad
de las bebidas embotelladas.

? Explica Garrier que “/ ‘Empire romain avait emporté 'amphore dans sa tombe et I'Europe fut privée de
vins vieux pendant douze siécles. Plus commode, plus vaste, plus solide et moins cher, le tonneau de bois
gaulois des fabricants et buveurs de cervoise s’était imposé deés le IV siécle de notre ére” (Garrier 2005
[1995]: 132) (el Imperio Romano se habia llevado el anfora a su tumba y Europa fue privada de vinos
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soporte: la botella. En este punto hace falta precisar que la botella de vidrio, que
originariamente no estaba destinada a la conservacién de los vinos sino a su
trasvasamiento y su servicio (Garrier 2005 [1995]: 133), sigue a una distancia de siglos
a la botella de madera, que era un contenedor hecho de pequefias duelas Ilamado por los
latinos butticula (parva buttis, literalmente ‘pequefio tonel’). Segun explican Corominas
y Pascual:

BOTELLA, del fr. bouteille id., y éste de BUTTICULA, diminutivo del lat. tardio BUTTIS

(vid. BOTA). 1“doc.: 1721.

Sustituy6 en fecha muy moderna el clisico FRASCO. Aut. Califica todavia de galicismo
neologico. En los SS. XV-XVII se emple6 también una variante botilla [Nebr.; Gili] que

debi6 tomarse del it. bottiglia, o quizas del prov. boutiho. (Corominas-Pascual 1991[1983]:
vol. I, 643)

El lema se complementa con algunos interesantes datos que aparecen en la
entrada BOTA I: “vasija de cuero para beber vino, del lat. tardio "BUTTIS’, *’tonel’,
‘odre’, cuyo origen tltimo se desconoce. (...) En latin aparece BUTTIS en el S. VI, al
mismo tiempo que el gr. BODTTLC, el vocablo se halla ya desde antiguo en escandinavo
y en germanico occidental, quiza también en etrusco. Se ignora de cual de estos idiomas
procede en definitiva” (Corominas-Pascual (1991[1983]: vol. I, 639).

Una mencion particular merece el arborello, que era un vaso de ceramica de
forma cilindrica, usado por los boticarios y destinado a contener sustancias medicinales.
El arborello se relaciona muy probablemente con el nacimiento de la etiqueta, pues en
la superficie convexa de la cerdmica se colocaban las inscripciones necesarias para la
identificacién de la sustancia que contenia. Estas solian incluir pequefios marcos o frisos
decorativos’. Se puede decir que la etiqueta tiene que haberse originado en este uso a

partir de la idea de estampar una tira de papel y aplicarla sobre diversos tipos de

afiejos durante doce siglos. Mds cémodo, méis amplio, mas sélido y menos caro, el tonel de madera galesa
de los fabricantes y bebedores de cerveza se habia impuesto desde el s. IV de nuestra era.”).

* En derredor de las primeras etiquetas impresas en blanco para ser escritas o reimpresas después con el
nombre del vino y cualquier otro dato considerado relevante solian aparecer unas delicadas vifieturas.
Sobre ellas explica Crestin-Billet: “Quant a la vignette, ainsi nommée car elle était généralment
composée de bouquets de feuilles de vignes et de pampres, elle était un ornement pour les piéces
d’orfevrerie, les meubles, les manuscrits. Son sens s'est peu a peu élargi; on disait alors d'un papier a
lettre ou méme d'une étoffe qu’ils étaient vignetés, ¢ est-a-dire encadrés ou décorés d'une guirlande de
dessins répétitifs, ou vignetures. De la vient le sens des vignettes que nous connaissons aujourd hui, car
les anciennes vignettes fiscales étaient vignetées.” (Crestin-Billet 2001: 24) (“En cuanto a la vifieta, asi
llamada por estar generalmente compuesta de ramos de hojas de vifias y de pAmpanos, era un ornamento
para las piezas de orfebreria, los muebles, los manuscritos. Su sentido se fue extendiendo poco a poco: se
hablaba entonces de un papel de carta o incluso de una tela que estaban vifietadas, es decir, encuadradas o
decoradas con una guarda de dibujos repetidos o vifieturas. De aqui proviene el sentido de las vifietas que
conocemos hoy, ya que las antiguas vifietas fiscales eran vifietadas.”).
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recipientes. Se crearon asi en principio primitivos cartelitos*, que venian estampados sin
ninguna inscripcion particular, de manera que permitian al destilador escribir a mano los
datos que le interesaban. Entre estos “escritos” se encuentran titulos esenciales, como
“Curagao”, “Rum de Jamaica”, “Aceite de Jupiter”, etc. (Marrucci 2005).

Es evidente que existia una relacion de contigiiidad entre los licores y los vinos
por un lado y los productos farmacéuticos por otro. No hay que olvidar que todavia el
licor estaba concebido, sobre todo, como un farmaco y que las bondades preventivas y
curativas de los vinos ya eran reconocidas. De hecho, solian realizarse preparados de
vino con diversas finalidades: curar la gota, la anemia, la gripe, la fiebre, estimular las
funciones géstricas, etc. Igualmente podian encontrarse distintos licores en las vitrinas
de los especiarios y de los farmacéuticos. Es por esta razén que este sistema de
etiquetado manual puede haberse extendido répidamente y haber pasado casi en forma
automatica de indicar los datos necesarios en productos quimicos y farmacéuticos a
hacerlo en botellas de vinos y licores.

Lo tnico seguro es que, en principio, se utilizaron a modo de etiquetas letreros
pequefios (cartigli), legajos o rétulos (rotoletti) que solian atarse con hilo bramante
(hecho de cafiamo) o delicadas cadenitas al cuello del recipiente en cuestién® (Marrucci
2005). Para los contenedores de cuero, en cambio, se habia ideado un tipo de impresién
a fuego, cominmente breve, pero que bastaba para indicar el contenido, el origen y la

calidad del producto.

* Segin relata Ballerino, en un principio se ataba al cuello de las botellas, con un trozo de cordel, una
pequeiia tarjeta de madera o un pergamino enrollado: “Si ricorre a quei tempi a una piccola targhetta di
legno o a una pergamena arrotolata tenute legate al collo della bottiglia con un pezzo di spago; un
metodo forse poco pratico, ma che in mancanza di meglio, poteva funzionare. Rimangono testimonianze
di etichette stampate a torchio datate alla meta del settecento della ditta Claud Moét (oggi Moet
Chandon), oppure I'etichetta “Rudesheimer Ber”, un bell’'esempio dell’arte grafica dell’epoca, e altre
etichette di notissimi vini francesi” (Ballerino 2006) (“Se recurre en aquellos tiempos a una pequeiia
tarjeta de madera o a un pergamino enrrollado sostenidos atados al cuello de la botella con un trozo de
cordel; un método quizd poco practico, pero que a falta de uno mejor podia funcionar. Perduran
testimonios de etiquetas estampadas en una prensa que datan de la mitad del 700 de la firma Claud Moét
(hoy Moét Chandon), o bien la etiqueta “Rudesheimer Ber”, un bello ejemplo del arte gréfica de la época,
y otras etiquetas de conocidisimos vinos franceses.”).

> Algunos vinos actuales han retomado este vigjo sistema. Podemos citar como ejemplo el Malbec Roble
de Finca Gabriel, cuya unica etiqueta es un carton que, pegado al envase, lleva un cordel atado al cuello
de la botella.
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FIGURA 1
Estas placas esmaltadas son, de alguna manera, los ancestros de la etiquetas: se hallaban suspendidas del
cuello de las botellas en el momento del servicio en la mesa. El vino era entonces directamente sacado del
tonel y consumido de inmediato.

Gilbert Garrier resume de esta forma todo este proceso:

Est hic quaestio..., dans ce petit billet que les hommes de loi accrochaient & leurs épais
dossiers procéduries, se trouverait, selon les dicionnaires, |'origine étymologique du mot
étiguette: “un petit billet que ["on met sur quelque chose pour annoncer ce qu’'il est”
(Dictionnaire de Richelet, 1680). Inutile auparavant, puisque le vin ne se mettait pas et ne
se conservait pas en bouteilles, |'étiquette n'apparait que vers le milieu du XVIII siécle,
attachée par une ficelle et de la cire au goulot des premiers flacons.

Sa fonction originelle est donc d’information sur le contenu d'un récipient opaque,
comme pour les marques des potiers et des négociants sur les amphores romaines, comme
les mentions au fer rouge sur le fond des tonneaux au début du XVIII siécle: “Claret de
Bordeaux”, “Medoc”, “Cédte du Rhone”. L acheteur et le consommateur sont informés de
la nature du produit, de la provenance, parfois de l'année.

Cest au début du XIX siécle que ['etiquette se colle sur le flanc de la bouteille. Plus large
et plus haute, eel bénéficie des techniques de la lithographie et de la fabrication en série.
Elle revét alorsune fonction d'illustration, pour “habiler le vin” et attirer ['oeil.Cette
double fonction d'information et d’illustration peut donc résumer dewx siécles d’histoire.”
(Garrier 1997: 11-12)

® “Iist hic quaestio.. , en esta pequeia tarjeta que los hombres de ley colgaban a sus gruesos informes
sumariales se encontraria, segiun los diccionarios, el origen etimoldgico de la palabra etigueta: «una
pequeria tarjeta que se coloca sobre alguna cosa para anunciar lo que esw. (Diccionario de Richelet,
1680). Inutil antes, puesto que el vino no se metia ni se conservaba en botellas, la etiqueta no aparecio
hasta mediados del siglo XVIII, atada por una cuerda fina y cera al gollete de los primeros frascos.

Su funcion original es pues de informacion sobre el contenido de un recipiente opaco, como para los
signos de los alfareros y comerciantes sobre las anforas romanas, como las menciones a hierro candente
sobre el fondode los toneles a comienzos del siglo XVIII: «Clarete de Burdeos», «Medoc», «Cuesta del
Rodano». El comprador y el consumidor son informados de la naturaleza del producto, de la procedencia,
a veces del afio.

Es a comienzos del siglo XIX que la etiqueta se pega sobre el costado de la botella. Mas larga y mas
alta, saca provecho de las técnicas de la litografia y de la fabricacion en serie. Asume entonces una
funcion de ilustracion, para «vestir el vino» y atraer la mirada. Esta doble funcién de informacion y de
ilustracion puede asi resumir dos siglos de historia.”
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Poco antes de 1700 el arte vitreo, que habia producido durante muchisimo
tiempo solamente objetos de lujo, empezo en esa época a destinar —en principio al
licor, bebida aristocratica y saludable— las primeras ampollas de vidrio
transparente o de cristal, mientras que el vino permanecia ain para estacionarse y

envejecer en otro tipo de materiales.

VTN, DRISCAT
FROSTIGNAN. |

FIGURA 2
Extraordinaria plancha de etiquetas, probablemente de comienzos del siglo XIX. Los vinos impresos en
ella no son siempre los mismos. Bastaba recortar las que se necesitaban.

2. El término efiqueta

La palabra francesa étiquette (de éstiquier “fijar’, “atar’) deriva de la holandesa
ticken (de la cual deriva a su vez la inglesa ticket) y significa especificamente “aplicar’.

A lo largo de muchos siglos la palabra esparfiola “ctiqueta™ designéd simplemente
el ceremonial de corte; la palabra francesa y también la italiana correspondientes
adquirieron el mismo significado.

En el Diccionario de la Lengua Espaiiola, la entrada etiqueta incluye las

siguientes acepciones:
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Etiqueta. (Del fr. étiquette, y este de la raiz germ.stik-, fijar clavar.) F. Ceremonial de los
estilos, usos y costumbres que se deben observar y guardar en las casas reales y en los actos
publicos solemnes. 2. Por ext, ceremonia en la manera de tratarse las personas
particulares o en los actos de la vida privada, a diferencia de los usos de confianza o
familiaridad. 3. Marbete, rétulo y cédula que se adhiere a los equipajes. 4. Marca,
sefial o marbete que se coloca en un objeto o en una mercancia, para identificacion,
valoracién, clasificacion, etc. 5. Por ext., calificacién identificadora de una dedicacion,
profesion, significacion, ideologia, etcétera.  estar de ~. dos personas fr. Haberse enfriado
las relaciones de familiaridad que existian entre dos personas. V. Clases ~, traje de ~,
vestido de ~. (DRAE 2001: 1009)

Corominas y Pascual nos aportan otros datos:

Ya h. 1670 el vocablo se habia introducido de Espafia a Italia (eticherta): vid. en Zaccaria
el testimonio de Magalotti; también desde Espafia pasé a Francia la nueva ac., segin
atestigua Voltaire (Dgén). En el sentido de ‘marbete’ se opuso la Acad. a su introduccién
durante mucho tiempo: falta todavia en la ed. de 1899, aunque ya circulaba antes de 1855
(Baralt.). Este sentido primitivo se halla ya en francés en 1387 (de ahi el ingl. ticket ‘billete,
boleto’, que estd alcanzando gran extensién en la América espaiiola, pronunciado tiguete o
tiquete); es derivado del fr. ant. estiquier ‘fijar, atar’, que procede del neerl. stikken id.
(comp. ingl. stik ‘permanecer fijo’, alem. stiken ‘bordar’, etc.). En cuanto a la etimologia
del fr. étiquette es seductora la idea de Furetiére (adoptada por Ch. Beaulieux, Rom.
LXXIIL, 239) de que se trata de una pronunciacion afrancesada de la frase latina «est hic
quaestio inter N et N» que se ponia como inscripcién en el saco de cada proceso.
(Corominas-Pascual 1991[1983]: vol. II, 819).

Esta evolucion del latin es reiterada por Renoy, cuando cita la famosa
Enciclopedia dirigida por Diderot y d’Alembert:
L origine de ce mot étiquette vient du temps que l'on rédigeoit les procédures en latin; on
écrivoit sur le sac «est hic quaestio inter N... & N...» et souvent au lieu d’écrire «quaestio»

tout au long, on mettoit seulement «quaest», ce qui faisoit «est hic quaest», d’'on les
praticiens ont fait par corruption «étiquette».” (Renoy 1981: 18)

Desde el punto de vista lingiiistico esta evolucién parece improbable, sobre todo
porque no da cuenta del surgimiento de términos paralelos en otras lenguas europeas.

Volviendo sobre la cuestion de las acepciones, “cumplir con la etiqueta”
significé sencillamente atenerse a las reglas de un comportamiento aristocratico. En
espafiol al menos fue mucho después que la palabra designé también el marbete que se
hace adherir a un recipiente para permitir su identificacién, valoracién, clasificacién,
etc. La etiqueta se convirti6 en un certificado de garantia y a la vez de madurez
comercial. Puede leerse en una etiqueta antigua: “Para prevenir las falsificaciones de

nuestro licor de China, advertimos que nuestras etiquetas seran sefialadas por nuestra

7 “El origen de esta palabra etiqueta viene de los tiempos en que se redactaban los procesos en latin; se
escribia sobre la bolsa «est hic quaestio inter N... & N...» y a menudo en lugar de escribir «quaestio»
completo se ponia solamente «quaest», lo que haria «est hic quaest», de donde los practicos han hecho
por corrupcion «etiquetay.”
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sigla y que las botellas desprovistas de ella no merecen ninguna atencién” (Marrucci
2005).

Perduran ain testimonios de etiquetas estampadas en una prensa que datan de
finales de 1700 de la firma Claud Moét (hoy Moét Chandon), la etiqueta del
“Rudesheimer Ber”, un bello ejemplo del arte grafica de la época, y algunas otras
etiquetas de conocidisimos vinos franceses. Segiin Garrier (1997: 12), la etiqueta mas
antigua conservada seria la de un vino renano, un Liebfrauenmilch de 1800: sobre un
fondo azul y oro de pampanos entrelazados, aparece la identidad del vino que es
acompafiada por la del comerciante, Theodor Brass d’Offenbach, y por la indicacién a
pluma del afio de cosecha.

El mismo Garrier aporta aun los siguientes datos:

L'usage d’étiquetter le vin ne se généralise que vers 1860 selon le Littré (1877). En un
siécle, l'étiquette collée a augmenté sa surface et amélioré sa présentation, grice au
procedé de lithographie élaboré a Munich en 1798 par Alois Senefelder. En France, c’est
limprimeur bordelais Cyprien Gaulon qui fabrique en 1818 les premiéres étiquettes; son
gendre Michel Wetterwald lui succédera. Ces étiquettes ne sont pas encore utilisées par les
producteurs, qui vendent leurs vins en fiits, mais par les négociants et surtout par les
particuliers. A gran renfort d'armoiries, de sceaux, de couronnes, de lions et de médailles,
associant harmomeusement le bleu et le vieil or, ces étiquettes anciennes sont aussi déja un
plaisir pour I'oeil ® (Garrier 2005 [1995]: 576)

3. Aloys Senefelder y la litografia

Un evento importantisimo para la historia de las etiquetas llegd en1796, cuando
el checoslovaco Aloys Senefelder’ inventé la litografia (Ballerino 2006), método con el

que era suficiente disefiar un boceto sobre una piedra, hacer pasar sobre esta tltima un

¥ “La costumbre de etiquetar el vino no se generalizé sino hacia 1860 segun el Liztré (1877). En un siglo
la etiqueta encolada ha aumentado su superficie y mejorado su presentacion, gracias al procedimiento de
la litografia elaborado en Munich en 1798 por Alois Senefelder. En Francia, es el impresor burdelés
Cyprien Gaulon quien fabrica en 1818 las primeras etiquetas; su yerno Michel Wetterwald le sucedera.
Estas etiquetas no son aun utilizadas por los productores, quienes venden sus vinos en toneles, sino por
los comerciantes y sobre todo por los particulares. Un gran refuerzo de escudos de armas, de sellos, de
coronas, de leones y de medallas, asocian armoniosamente el azul y el oro viejo, estas etiquetas antiguas
son por esto ya un placer para la vista.”

° La litografia es el tnico sistema de grabado del que conocemos el inventor y la fecha de origen. Su
historia no deja de ser curiosa. Todo comenzé una mafiana de 1796, cuando el alemén Aloys Senefelder
(1771-1843), dramaturgo y musico, escribid la lista de ropa que iba llevarse la lavandera, sobre lo tnico
que tenia a mano, una piedra pulida, con un lépiz graso. Senefelder, quien buscaba un método barato de
impresion comercial para difundir sus obras de teatro y sus partituras, experimenté a partir de entonces
con aquella y otras piedras, basandose en la sabida falta de afinidad entre el agua y la grasa y en la técnica
del grabado al aguafuerte. Dos afios més tarde, en 1798, Senefelder habia completado todos los pasos de
su revolucionario procedimiento, que él denomin6 “impresién quimica” y que dio a conocer, tras
patentarlo, en el resto de Europa.
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rodillo entintado y en poco tiempo y con un gasto relativo obtener todas las copias
necesarias de cualquier etiqueta.

A mediados de 1800, con la multiplicacién de los productos, aumenté el nimero
de las etiquetas. El gusto figurativo se agregd, sin reemplazarlo, al decorativo. Ya no se
encuentran solo frisos tipograficos sino también figuras y vistas de paisajes. Por
ejemplo, para representar concretamente la potencia, la belleza y la fuerza se traen
desde la mitologia las figuras de Jipiter, de Venus y de Marte; de la historia y las
cronicas se toman iméagenes de soberanos, de doncellas y de guerreros. La variedad de
los materiales utilizados produce paralelamente inscripciones cada vez mas
declamatorias y persuasivas: “Néctar del Pontifice”, “Licor del Peregrino”, “Cofiac
Napoleon”, etc. En estos afios se valoriza al maximo la virtud de los productos exéticos
(ajenjo, anis, entre otros), incluidos en todo tipo de licores, cremas, néctares, etc.

Gilbert Garrier (1997: 12) es quien se pregunta para qué clientela y con qué
funciones se encargaban las etiquetas. Segun €l, en el siglo XIX parecen coexistir tres
tipos de etiquetadores, a saber:

1) Los productores, algunos de los cuales (renanos, champafieses y burdeleses),
aunque la venta de vino en botellas sigue siendo relativamente excepcional, etiquetan
sus productos para una clientela muy reducida.

2) Los comerciantes, que al comprar sus vinos al por mayor y revenderlos al por
menor multiplican las puestas en botellas y son probablemente quienes mas uso les dan
a las etiquetas. Esta etiqueta del comerciante es todavia una vifieta ornamental, cuyas
menciones son totalmente libres.

3) Los consumidores, dado que era relativamente frecuente que en lugar de
pegar las etiquetas sobre las botellas los comerciantes las remitieran en forma de
planchas impresas a la clientela, que podia o no hacer uso de ellas recortando las que

fuera necesitando.
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FIGURA 3
Si para el embotellado que ellos mismos efectuaban algunos negociantes hacian imprimir sus propias
etiquetas, podia también ocurrir que el chateau se las proveyera. En este caso 300 etiquetas acompanaban
cada barrica, y el negociante hacia efectuar una reimpresion, como lo muestra bien sobre este modelo el
espacio libre previsto a tal efecto.

En el siglo XIX se prefiere lo pomposo, lo majestuoso, escudos de armas,
leones, medallas, estrellas y coronas: el azul, el oro viejo o el rojo son los colores
preferidos. En este concurso de exuberancia, Alemania permanece primera. Respecto de
la informacion, esta se limita al nombre prestigioso del terruiio (donde esta el vifiedo) y
a la razon social del comerciante. No hay ninguna indicacion de procedencia y casi

nunca se incluia el afio de cosecha, porque existian assemblages de aios diferentes.

4. Las primeras etiquetas italianas

Las etiquetas italianas del 1800, tanto de vinos como de licores, son
frecuentemente curiosas, ya que en ellas habia poco espacio dedicado a las
caracteristicas organolépticas del vino; en cambio, se veia privilegiado el disefio, de
vivaces colores, que incluia diversos simbolos. Fueron inspiradas en todas las tematicas
posibles: la moda, las costumbres, los eventos bélicos, deportivos o politicos, diversas
personalidades de la historia, la gastronomia, etc.

Muchas etiquetas fueron creadas por pequeiios productores que obviamente

escapan a cualquier tentativa de catalogaciénm.

" Cfr. el sitio web Cartantica, URL: http://www.cartantica.it/pages/parliamodietichette.asp.
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Al comienzo del siglo XIX, las etiquetas impresas son llamadas en Italia
polizzini: pequefios documentos de garantia que certifican la calidad y la cantidad de la
bebida con indicacién de la casa productora. Algunas de las primeras ilustraciones que
acompafiaban los frisos del polizzino'' fueron escudos de armas y emblemas. Respecto
de los textos que incluia el polizzino dice Marrucci:

Quiza la mas antigua cita en este sentido se remonta al siglo XVII y hace referencia a dos

vinos toscanos. Lorenzo Megalatti (1637-1712) en Poemas Anacrednticos (Carmi
Anacreontici) escribe: da qui quel polizzin Montepulciano / quell’alltro: Chianti del '96
(“Dame aqui aquel polizzino de Montepulciano <y> aquel otro: Chianti del ’96”). Esta es la
mas antigua cita que corresponde al significado y a la funcién actual de nuestra etiqueta.
(Marrucci 2005)

En aquella época, hace un siglo y medio, ya existian los coleccionistas de

etiquetas, citamos nuevamente a Marrucci:

En un pasaje de Vittorio Imbriani (1840-1886) se puede leer: Or questa or quella
polizzina lodava; e si rallegrava della serie compitissima di etichette de vini renani (“O
esta o aquella polizzina elogiaba; y se alegraba de la completisima serie de etiquetas de
vinos renanos”). (Marrucci 2005)

Otro antecedente de lo que llamamos hoy en dia etiqueta es el bottello. Segun
Marrucci (2005), el bottello (piccola botta) es un producto de trapiche. Se trata de una
pequefia faja, cominmente simple, rodeada por frisos, que indicaba el afio de la
vendimia, el nombre del productor y la denominacién de la bebida. Segun este
historiador, bottello es una voz onomatopéyica que debe su nombre al golpe que la
prensa tipogréfica producia en el momento de la impresién.

Con el paso del tiempo, en Itaiia, estos dos términos (polizzino y botello)

cayeron en desuso y fueron reemplazados por la palabra etichetta.
S. La prensa cromolitogrifica: chromos y passpartout

La cromolitografia'? fue la que le puso color a la etiqueta, que conocié casi

enseguida su apogeo, alcanzando su esplendor entre el fin del siglo XIX y principios del

"' Originariamente polizzino era un pequefio cartel que figuraba sobre el lomo de los libros para indicar el
contenido. El polizzino (piccola polizza, literalmente ‘pequefia prueba’, del latin apodixa ‘prueba’,
originado a su vez en el griego apddeixis ‘demostracién’) era también aplicado sobre los recipientes de
vino. :

2 La palabra litografia proviene del término griego lithos ‘piedra’ y del término grafos, ‘dibujo’. Por ello,
en principio, cuando hablamos de una litografia nos referimos a una estampa obtenida a partir de una
matriz de piedra. Este procedimiento se basa en el principio quimico de rechazo entre el agua y la grasa y
consiste en dibujar sobre una piedra calcarea la imagen deseada con un material graso.

92



XX. En las etiquetas cromolitograficas, que son llamadas chromos o cromos, son
imprescindibles la maestria del impresor y la del artista.

En el procedimiento antiguo de la cromolitografia los planos del dibujo y los
colores eran conservados en 12 o 14 piedras, correspondientes a un arco cromético. La
décimotercera piedra era la empleada para decorar estas mintisculas obras maestras con
un fondo de oro; en estos casos las etiquetas remitian en su bello disefio a las miniaturas
medioevales y a los retablos del 1300. A menudo, con la tltima tirada, se sumaba una
sutil capa de laca, que puede explicar el intacto resplandor que atin conservan algunos
ejemplares.

Este procedimiento presentaba sin embargo un serio inconveniente: la
imposibilidad de utilizar los caracteres tipograficos, por lo que estos debian
superponerse sucesivamente. En este periodo se asistié al triunfo del passpartout: se
traté de la utilizacion de una misma vifieta para licores diferentes y, en ciertos casos,
utilizada incluso por distintas firmas. El proceso era el siguiente: un gran complejo
tipografico creaba una serie de etiquetas que eran distribuidas a muchas estamperias, las
que se ocupaban de imprimir sobre de ellas el nombre de un vino o de un licor, segiin
las solicitudes del cliente. De manera que no era raro que una misma vifieta apareciera
ilustrando productos diferentes en distintos paises.

De algin modo la etiqueta fue un producto ensamblado. Dibujos a color creados
en Paris, Berlin y Milén fueron distribuidos por toda Europa en estamperias que s6lo
afiadian tipograficamente las indicaciones imprescindibles respecto de la bebida y los

datos mas relevantes del productor.

En el momento de entintar la plancha, cuando el dibujo ya est realizado, la tinta sélo se adherir a las
zonas correspondientes al dibujo, y que previamente han estado tratadas con materia grasa, mientras que
en el resto se desprendera. A diferencia de la xilografia y de la calcografia, la litografia no es un sistema
de grabado propiamente dicho, ya que no se incide sobre la superficie de la matriz ni con una herramienta
ni con ningun elemento corrosivo.

La piedra calcdrea es la mas apreciada para este procedimiento. El grosor minimo de las piedras ha de
ser de un centimetro para que puedan soportar la presion de la prensa, aunque como norma general estas
piedras miden unos cinco centimetros de grosor. Teniendo en cuenta la dificultad para hallar piedras
calcareas adecuadas y su alto costo, rapidamente se buscaron materiales alternativos para las matrices
litograficas. Asi se comenzaron a utilizar las planchas de zinc, que representaron la enorme ventaja de
poder ser tan grandes como se desee y de ser muy faciles de mover y almacenar. En el aspecto quimico la
impresién con planchas metélicas es diferente, a pesar de que en los dos casos se necesitan materiales de
dibujo de composicion grasa para producir una marca susceptible de ser impresa.

El procedimiento de la cromolitografia, desde el punto de vista estrictamente artistico, se afirma
gracias a la suavidad de los medios tonos, a la posibilidad de obtener muchos matices y colores brillantes,
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6. El nacimiento de un coleccionismo: los cromos de los grandes almacenes

En la segunda mitad del siglo XIX, gracias a la invencion de la cromolitografia,
nacieron en Paris las figuritas. Fue en este tiempo que la cadena de almacenes Le Bon
Marché" inventé un excelente negocio empleando cromos que eran coleccionados tanto
en Paris como en otras ciudades francesas y europeas. A partir de esta idea la empresa
Liebig"* copi6 la leccion de marketing v vendié sus extractos de came regalando
también los que fueron mas tarde sus buscadisimos cromos. Como tenia filiales
esparcidas en todo el mundo, la Liebig pronto difundié sus figuritas en numerosos
paises europeos. Hasta la primera guerra mundial las figuritas Liebig fueron distribuidas
gratuitamente por los comerciantes, en tanto que luego se introdujo el uso de ofrecerlas

a cambio de bonos con puntaje contenidos en los mismos productos.

B

. =
FIGURA 4
Cromo de la empresa Liebig,

asi como a la precision casi fotografica de los detalles. La novedad mas importante de tal técnica esta
asociada a la posibilidad de estampar muchas imagenes y colores en poco tiempo y a bajo costo.

¥ A pocos afios después de su aparicion, las figuritas comenzaron a ser utilizadas como publicidad por
parte de firmas que les sobreimprimian textos y las distribuian gratuitamente entre los clientes. Parece que
el primero en tener la idea de hacer publiciad a través de las figuritas fue Aristide Boucicaut, propietario
de los grandes almacenes Le Bon Marché de Paris. El, de hecho, es el que distribuye primero las figuritas
a los niflos que acompaiian a sus madres a hacer las compras en su negocio. Las imagenes son obviamente
simpaticas, tanto como para animar a los chicos a volver para obtener otras. Cfr. el sitio Museo della
Jigurina Modena, URL: http.//www.comune.modena.it/museofigurina/pubblicita.html. [ltima consulta
10.10.05].

" La Liebig ha sido la firma que, mas que todas las otras, ha emparentado su propio nombre a las
figuritas (cromos). Fue propiedad del barén Justus von Liebig (1803-1873), autor de numerosos
descubrimientos en el campo de la quimica elemental. Esta empresa fue la productora de un famoso
extracto de carne, que a partir del 1870, aproximadamente, comienzo a realizar series de cromos propias,
caracterizadas por escenas que estaban dominadas por el vaso que contenia el extracto de carne. Cfr. el
sitio Museo della figurina Modena, URL: http://www.comune.modena.it/museofigurina/liebig.html.
[ultima consulta 10.10.05].
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Algunos grabados de los siglos XVII y XVIII poseen elementos caracteristicos
que se encuentran en las figuritas cromolitograficas que aparecieron doscientos afios
después: el pequefio formato, la presencia de titulo y acotaciones, la numeracién de las
piezas de la serie. También en la eleccién de los temas es posible ver fuertes analogias:
de los soldados a las caricaturas, de las edades de la vida al mundo del revés, de las
cuatro estaciones a los elementos por mencionar solo algunos.

Las figuritas Liebig se distinguen de todas las otras por la alta calidad de la
impresion en cromolitografia —hasta a 12 colores— y la perfeccién de las iméagenes, en
muchos casos realizadas por artistas de notable nivel. Conforman distintas series de 6,
12 o0 18 ejemplares con una explicacién o comentario impreso al dorso. Existen, por
ejemplo, varias series dedicadas a una misma tematica, como “Historia sagrada y
profana”, “Reino de la naturaleza™ (con una variedad increible de flores y animales),
“Ciencia”, “Vida de personajes ilustres”, etc'”.

Los productores de licor se dejaron llevar por esta tendencia y empezaron ellos
también a colocar cromos sobre sus botellas. La estamperia Bognard'® de Paris, sobre
comisi6n de la Liebig, produjo 12 cromos que reproducian 12 pasaportes'’ y las ofrecid
al mismo tiempo a la industria de los licores, que las emple6 como etiquetas haciendo
de ello un motivo para coleccionarlas. Asi fue como los clientes, que eran
potencialmente coleccionistas, trataron de conseguir por cualquier medio las 12 botellas
de licor que llevaban los pasaportes.

La representacién de cada nacionalidad se completé incluyendo figuras humanas
al costado de los pasaportes, cada una de las cuales presentaba un arquetipo
caricaturesco: el aleman, rigido; el inglés, protocolar y austero; el francés, autoritario; el
italiano, conciliador, sosteniendo su joven bandera, etc.

A causa del éxito, a la serie de los Pasaportes, correspondientes a 12 paises, se
le sumd la de los Billetes, en la que se representaron a los doce paises supuestamente
mas importantes de esa época'®. Estas cromolitografias de finales del 1800 —no sélo la

serie Pasaportes sino también la serie Billetes—, que casi con seguridad salieron del

13 Cfr. el sitio Cartantica, URL: http://www.cartantica.it/pages/figurineliebig.asp.

'S La anécdota aparece en el sitio Old Labels, URL: http://www.oldlabels.com/spagnolo.htm.

"7 Se trat6, literalmente de iméagenes de pasaportes de doce naciones, de forma QUE cada pasaporte
representaba un nacionalidad. Los paises que aparecieron representados en la serie Pasaportes fueron:
Austria, Bélgica, Brasil, China, Francia, Inglaterra, Italia, Prusia, Rusia, Espafia, Estados Unidos y
Turquia.

** En la serie Billetes los paises representados fueron: Argentina, Bélgica, Canada, Francia, Japén, Ttalia,
Holanda, Portugal, Prusia, Espafia, Estados Unidos y Turquia.
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establecimiento Bognard de Paris, son de dificil atribucién artistica, pero parecen ser

, . 19
obra de Honoré Daumier .

7. Las etiquetas como expresion de una época

Desde la ultima década del siglo XIX hasta la Primera Guerra Mundial se
desarrollé un periodo que influencié no solamente el clima social y artistico de Francia,
sino también el de los otros paises europeos: la Belle Epogue®®. El hecho mas
representativo de este fenémeno social probablemente es el espectaculo: el del cabaret
descuidado y un poco desenfrenado y el de los teatros alegres del Boulevard.

En las etiquetas de este periodo se representé a la sociedad de la €poca como una
sociedad culta, que expresaba un particular deleite por lo agradable, lo fino o
basicamente por cualquier cosa que saliera de lo ordinario, al mismo tiempo que
rechazaba u obviaba los aspectos mas inquictantes de la vida. Asi describe esta época
Marrucci:

Se podria decir que la sociedad de la Belle Epoque trata la realidad en la que vive de la

misma manera con la que prepara sus licores: deja decantar todos los elementos toscos y
exalta, a través de una cuidada destilacién, la prerrogativa de un preparado que va
manipulado segiin una receta y una férmula para su placer. Observando estas etiquetas de la
¢poca, se percibe mas que una perspectiva falsa una perspectiva parcial de la vida, que
pretende ignorar los problemas que podrian inquietarla. (Marrucci 2005)

Las etiquetas de los licores de este periodo son estéticamente bellas e incluyen

una gran variedad de motivos. Aparecen asi escenas caricaturescas y satiricas,

" Honoré Daumier nacié en Marsella en 1808 y muri6 en Valmondois en 1879, Hijo de un cristalero
marsellés, Daumier serd considerado uno de los maximos exponentes del realismo francés. A los siete
afios se traslado a Paris junto a su familia, donde acudié desde temprana edad y con frecuencia al Louvre.
En ese museo se interesé por Rubens y Rembrandt, llamandole la atencién también la pintura de Goya.
Afios més tarde se inicié como litdgrafo y caricaturista. Realizé mas de 4.000 litografias desde su
Juventud hasta 1872, afio en el que su vista disminuy6 considerablemente. A partir de ese momento se
dedico solo al 6leo; de esta etapa quedan unos 100 lienzos que fueron expuestos por sus amigos en 1878.
Daumier ejecuté sus obras mediante masas de color, sin apenas interesarse por el dibujo, abriendo asi el
camino al impresionismo y al expresionismo. Sus temas favoritos se relacionan con la satira social y
especialmente con la critica a los funcionarios de la Justicia. Sus trabajos aparecieron en publicaciones
periddicas como La Silhouette, Caricature y Charivari. También realizé algunas obras relacionadas con
textos literarios como el Quijote.

* La Belle Epoque fue un periodo que unanimemente abarcé los primeros afios del siglo XX, antes del
estallido de la Primera Guerra Mundial en 1914, aunque algunos autores prefieren extenderlo a los
ultimos decenios del siglo XIX posteriores a la guerra Franco-Prusiana de 1870. Se caracterizé por un
especial auge de las artes y del douceur de vivre, una cosmovisién en la que priman la alegria y el
bienestar. Entre los ingleses se corresponde en parte con la “época eduardiana” —Eduardo VII reiné entre
1901 y 1910-, mas libertina que el largo reinado de la reina Victoria, caracterizado por el rigorismo
moral, la represion y la hipocresia. A los afios que siguen al final de la Primera Guerra Mundial se los
llamé Les annés folles (“los afios locos™).
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argumentos romanticos y clasicos, etc. También es recurrente la representacion de la
fuga de una situacion social opresiva —o tan solo ordinaria— a un sitio lejano, exotico,
desconocido casi siempre, ubicado alejado en el espacio y con frecuencia también en el
tiempo.

La mujer constituye un motivo permanente de representacion en las etiquetas de
este periodo, en cuanto es presentada como el mejor fruto de esa sociedad. Artistas
como Pierre Loti mostraron en sus obras los hechizos del Mediano Oriente y las playas
de la Polinesia y el Caribe —estos eran los mas difundidos temas de evasién espacial—,
Aunque esta evasion también fue representada por medio de escenas que mezclan el
lujo, incluso la excentricidad, con la antigiiedad clasica, tanto griega como romana.

Hace un siglo eran pocas, curiosamente, las fabricas que incluian en sus
etiquetas el nombre de la bodega. Las etiquetas de esta época presentan una interesante
caracteristica cosmopolita, pues se imprimieron en diversos establecimientos europeos,
pero las ilustraciones incluyen temas de los cuatro continentes por igual.

En concomitancia con la Belle Epoque aparece el estilo floral, que estalla con el
liberty*'. El liberty introduce en las etiquetas las cuerdas de citara, los tallos de flores,
las hojas y las corolas de amapola. Se rompe de esta forma la geometria de los frisos
marginales y las mismas inscripciones se presentan con carécteres de fantasia y toman
un tono de cierta languidez, asi algunos nombres de producto se llamaban, por ejemplo:

“Rosoli de rosa”, “Licor de hada”, etc.
8. La etiqueta moderna

A partir de principios del siglo XX se afirma un nuevo proceso de prensa que

permite presentar una etiqueta en la que se asocian los caricteres tipograficos con el

*! El liberty fue un fenémeno estético cultural que abarcé desde fines del siglo XIX hasta el comienzo del
XXy que tuvo su auge en 1874. Se lo denominé también “Arte Nuevo” o “Floreal”, dado el gusto por las
formas biolégicas, naturales y fitomorfas: Se difundié desde Gran Bretafia a través de la célebre tienda
“Liberty & Co” propiedad de Arthur L. Liberty,

El estilo de los productos que se vendian en esta tienda proponia una imitacion de la naturaleza y del
mundo animal y vegetal. Ambas esferas bioldgicas se concebian como un tinico ¥ armonioso universo en
el cual era posible inspirarse artisticamente. Asi, aparecen en la pintura, en la escultura, en las artes
aplicadas y en cualquier objeto de la vida cotidiana los motivos florales, las delicadas nervaduras, los
ambientes vegetales, los zarcillos, etc. Al mismo tiempo, en un clima de florecimiento primaveral, el arte
se puebla de criaturas: los mas pequefios e indefensos animales, varias clases de insectos y pequefios e
insolitos moluscos. Estos elementos se representan siempre con lineas curvas y formas elasticas
provenientes del movimiento prerrafaclista del siglo XIX. Cfr. el sitio de la RAI, URL:
http://www.italica.rai.it/esp/principales/temas/arte/liberty. htm [iltima consulta 8.1.06].
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color: la técnica de la cuatricromia®

2, con la cual el clichet® reemplazé a la piedra. De
esta forma con cuatro o cinco impresiones tipograficas pudieron conseguirse mixturas
de colores que otorgaban a la etiqueta un aspecto radiante. Las etiquetas de este periodo
se reconocen por las pequefias rebabas** de las distintas tintas y aun por los ligeros
relieves producidos por la rateria. La rateria, usada por los maestros tipografos, fue un
relieve de papel que los artesanos crearon para resaltar las inscripciones presentes en la
etiqueta. El resultado obtenido en las etiquetas hechas con este procedimiento todavia se
conserva perfectamente.

Con la llegada de la prensa directa, los colores aparecen opacos; el color negro
vuelve a parecerse mas al gris y, desde otro punto de vista, la etiqueta se vuelve mas
comercial. Finalmente, desde lo estético, estas piezas son menos apreciables. Segun

Marrucci (2005), “entre las etiquetas de los periodos anteriores y las actuales a menudo

existe la misma diferencia que entre un cuadro pintado al aceite y una simple acuarela”.
9. Etiquetas de vinos y licores

En los afios *50 se impuso a las casas productoras la inclusién en todas las
etiquetas de escritos adicionales concernientes a la fecha de la vendimia, 1a cantidad yla
graduacion alcohélica del contenido, la denominacién del productor y el lugar de
origen. De algtin modo la etiqueta se convirtié en un documento, en el sentido de que
tenia que certificar algo, pero al mismo tiempo era necesario que conservara la
capacidad de ser atractiva, llamativa y agradable a la vista.

Respecto de la tematica de las etiquetas de esta época, podemos decir que
desarrollaron multiples aspectos relativos al territorio de cada nacién, asi como a las

crénicas y la historia de los paises. En algunos casos las etiquetas reflejaron cierto

* En las artes graficas existen dos formas de reproducir un color: a través de colores plenos en la
tonalidad final (mezcla fisica de colores) o a través de la técnica de cuatricromia.

En la impresién de colores plenos, para cada color se realiza una impresién. Si una obra tiene 10
colores, se deberén realizar 10 impresiones diferentes. Las desventajas son el consumo elevado de tiempo
para concluir un trabajo, especialmente si el nimero de colores es alto, y ademés la precision de registro.
La gran ventaja de este método es que se puede imprimir sobre un material de cualquier color —incluso
negro-, pues las tintas usadas son opacas (no confundir con mate), es decir, que no son transparentes.

La cuatricromia es una técnica de impresién que permite reproducir, con extrema fidelidad, cualquier
color o tonalidad, a partir de 4 colores transparentes, independientes y superpuestos: amarillo, magenta
(rojo), cian (azul) y negro, preparados segiin la Escala EUROPA. La desventaja de esta técnica es que,
como son tintas transparentes, sélo se pueden aplicar sobre un fondo blanco.

% Plancha de imprenta con un grabado para imprimir.
* Porcién de materia sobrante que forma resalto en los bordes o en la superficie de un objeto cualquiera
de forma irregular.
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apoyo politico hacia algunos dirigentes. Se puede observar esto en algunos vinos y
también en licores, que llevan curiosas denominaciones, a saber: “Licor Stalin™, “Licor
Mussolini”, “Vino Don Camilo” y “Vino Beppone™. Otros elementos de la época que se
pueden observar son vistas de paisajes, imagenes de granjas, de villas y de castillos,
escudos de armas y escudos nobiliarios, algunos de los cuales ya venian representando a

ciertos vinos y licores en diferentes etiquetas desde el siglo anterior.

| GIOVINEZZA

FIGURA 5
Etiqueta con la fotografia de Benito Mussolini.

Una curiosidad la constituye el hecho de que. en el esfuerzo de saciar las
exigencias de un coleccionismo ya consolidado de etiquetas de vinos y licores, se
propusieron temdticas presentes en algunas series cominmente pertenccientes al mundo
de la filatelia, como por ejemplo flores, mariposas, gatos ¢ incluso reptiles.

Por ultimo, es por esta época que las etiquetas de vinos y licores comienzan a
tener la sugestion de las publicidades en tanto introducen un tipo de lenguaje que se

propone convencer el cliente de la adquisicion del producto (Marrucci 2003).
10. Los temas de las etiquetas

Segin Gilbert Garrier (1997: 13-16), se puede organizar una clasificacion con

. 25 , . .
alrededor de una decena de temas presentes en las etiquetas™. Las mas descriptivas

23 . - - . . ~
“ Garrier se dedica, casi exclusivamente, a etiquetas francesas.
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rehabilitan los trabajos y los dias del vifatero en sus vifias, en su recoleccion, en su
bodega. En ellas no aparecen las penosas tareas del campo, a la vez que se oculta la
mecanizacion y el desarrollo tecnologico. Asi no aparece nunca, por ejemplo, la imagen
de un tractor ni las cosechas con vendimiador mecanico. En cambio, se privilegian las
imagenes con técnicas antiguas: vendimias con cesta y con canastas de mimbre
trenzado, prensado con los pies, viejos lagares de madera, trasiego del vino a la luz de
una bujia. Los vifiateros son bigotudos; las vifiateras, corteses y sonrientes, llevan

pafiuelos en sus cabezas. Se rie, se canta, se danza y se bebe.

SANTA YNEZ VALLEY
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FIGURA 6
La etiqueta actual del cabernet Prosperity Red esta inspirada en las ilustraciones populares de la década
de 1930 que daban cuenta de la resiliencia del espiritu norteamericano durante la crisis econdomica de
entonces, con una imagen tradicional del vifatero. Una curiosidad: hasta 2003 por lo menos este vino se
importaba desde Mendoza ( Argentina) y se embotellaba y etiquetaba en California (Estados Unidos).

Es la imagen de una fiesta. Para Eliseo Verén (2001: 153), “el sector de los
vinos es uno de aquellos en los que se conservan importantes valores simbélicos del
mundo artesanal que precedio a la industrializacion™.

En oposicion a estas referencias modestas. simples, rasticas y populares, otras
etiquetas pretenden sugerir nobles origenes en vinos que no siempre los poseen. Asi
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aparecen pergaminos, que recuerdan lo medieval o lo gotico. Los disefios graficos son
deliberadamente anacronicos, adornados de blasones, de escudos de armas. de simbolos
cclesiasticos y de atributos pontificios. Este «ennoblecimiento» fingido se expresa
también con el refuerzo de falsos sellos de cera y de coronas. Se llega incluso a que la
etiqueta aparezca artificialmente manchada de humedad o roida por ratas de bodega

(Garrier 1997:14).

PREGLIT B CRINCE - PRODECT 68 FHARCE

ROBERT
DE SERBIE
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FIGURA 7
En esta etiqueta el «ennoblecimiento fingido» llega hasta la fantasia, pero es necesario verla de cerca.
(Qué significa Vinification Controlée? Absolutamente nada desde el punto de vista legal. El vino es
francés pero la etiqueta “vende™ un producto selecto cuando en realidad se trata de un vino ordinario.

También las etiquetas apelan tematicamente a la historia antigua y al lejano
origen del vino. Incluso en aquellos lugares en los que la vifia no aparece hasta la Edad
Media 0 mas tarde, se evocan origenes romanos o galo-romanos por medio de arenas.
arcos de triunfo, templos, bajorrelieves, estatuas 0 mosaicos.

Las etiquetas han recurrido, también, a los grandes hombres (Garrier 1997: 14-
15), figuras importantes de la humanidad a quienes se les atribuye ser o haber sido,
verdaderos o supuestos, amantes del vino. La lista que presenta Garrier (1997: 15) va de
Julio César a Francisco I, un pretendido apasionado de los vinos de Loire; Enrique IV,
el mas ecléctico porque, segin las etiquetas, ¢l ha debido repartir su sed entre el
Jurangon, el Madiran, el Claret de Bourdeaux, el Hermitage, el Givry y el vino blanco
de Suresnes. También se incluye a Luis XIV, a quien sus médicos hicieron cambiar los

vinos blancos tranquilos de la Champagne (Sillery) por vinos tintos de Bourgogne,
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juzgados menos perjudiciales para la gota del rey. Incluso Garrier (1997: 15) habla de
una «cosecha Voltaire» perteneciente a una casa de Borgona, de la cual este “hombre de
gusto” habria sido “antiguo cliente”. Actualmente en nuestro pais un vino exalta la

divina figura de Diego Maradona.

5

Diceré

FIGURA 8
Esta etiqueta tan llamativa pertenece al vino de una cadena de restaurantes de Sudafrica.

Otro tema que la historia ha suministrado al etiquetado de vinos son los grandes
eventos contemporaneos y sus conmemoraciones (Garrier 1997: 15). Por ejemplo, en
Francia para cada septenio nacen las cosechas de los candidatos y para el vencedor se
etiqueta la “cosecha presidencial”. Asimismo, en 1986, durante el centenario de la
Estatua de la Libertad neoyorquina, florecieron los tres colores, azul, blanco, rojo de las
dos naciones asociadas, en varias etiquetas de vinos.

En el escalon regional o local francés otros sucesos se celebran también con la
etiqueta de «cosechas especiales» (Garrier 1997:15). Algunos de ellos son
especificamente vitivinicolas; otros son, por ejemplo, comicios, concursos, etc. A
menudo, este tipo de homenaje va dirigido a algin evento deportivo: por ejemplo. la
casa Eschenauer de Bordeaux embotellaba cada afo su «cosecha especial de los
Girondinos»; las finales del campeonato de Francia de rugby en todas las divisiones
elevan a una etiqueta a los equipos ganadores. En la Republica Argentina, han aparecido

vinos dedicados a los clubes mas populosos: Boca Junior, River Plate, etc.
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FIGURA 9

Esta etiqueta tiene en su mayor parte la apariencia de un pedazo de hoja de diario. Alude a la fiesta de fin

de siglo que supuestamente tendria lugar el 31 de diciembre de 1999. En realidad, el siglo XX finalizo un
afio mas tarde.

Hay también casos de etiquetas literarias, como las Cotes de Forez, la cosecha
especial de la Feria del libro de Saint-Etienne. o, para los vinos de Maconnais, la
cosecha de los escritores del vino. Por supuesto, existen ademas etiquetas humoristicas,

que hacen reir, y etiquetas picarescas, que hacen sonreir.

FIGURA 10
Kenwood comenzo su coleccion de Series artisticas en 1975 con este sugerente desnudo, pero la
oficina de Alcohol, Tabaco y Armas de Fuego (BATF) de los Estados Unidos la prohibid. Recién fue
aprobada en 1997,

La mujer, bajo todos sus aspectos, es tema de coleccion: puede aparecer tanto en
la forma de una vendimiadora gozosa, copa en mano, con un racimo en la boca, o como
una provocativa imagen casi desnuda. Tales embajadoras del vino son persuasivas y el

continente asi “valorizado” importa a veces mas que el contenido.
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Garrier (1997: 16) también enumera temas més bucélicos, representados por las
flores y las aves. Como ejemplo cita las creaciones contemporaneas de Claude Clévenot
en la imprenta de Clos du Moulin (Belleville-sur-Sadne, Rhéne), en la que se asocian la
precision del dibujo botanico y la delicadeza de los colores pastel utilizados.

Como sefiala Garrier, “/’ étiquette devient aussi une oeuvre d’art; depuis 1945,
le baron Philippe de Rothschild confie chaque année le motif de son étiquette de
mouton-rothschild a un artiste différent”*® (Garrier 2005 [1995]: 576-577).

Un tema mas para finalizar: etiquetas en las que aparecen aves creadas por Louis
Téte, especialmente los petirrojos. Otros ejemplos que aporta Garrier, pero que no son
de Francia, sino de Suiza e Italia, incluyen 4guilas, halcones, gallos o canarios (Garrier
1997: 15).

Acabamos de relevar una variedad de temas presentes en las etiquetas,
especialmente francesas, pero podemos hacer extensiva esta clasificacién a casi todos
los grandes paises productores de vinos. La etiqueta viste la botella, la embellece y la

hace atractiva a nuestros ojos. En palabras de Phillip Hills:

Rara vez se hace mencion sobre la méas importante y tinica forma en que el aspecto de un
vino afecta la manera de percibir su sabor. Se trata de la etiqueta de la botella. Para muchos
aficionados al vino, un vino que lleva una etiqueta costosa serd considerado superior en
sabor que el mismo vino con una etiqueta econémica. Esto no quiere decir que todos los
aficionados al vino sean excesivamente influenciables; simplemente que la percepcion del
sabor tiene un gran componente psicolégico. (Hills 2005 [2004]: 11)

11. El etiquetado en la actualidad

Una vez terminados los procesos de elaboracién y conservacién, el destino final
del vino es ser enviado al consumo, es decir, destinarlo a la comercializacién. Esto
implica, en los vinos de cierta calidad, el embotellado previo, antes de salir al mercado.
Este proceso se realiza en la bodega en una seccién llamada “fraccionamiento”. El
fraccionamiento de toda bodega estd equipado de manera tal que permite el paso del
vino desde las vasijas mayores a las botellas, las que, una vez llenas, son tapadas

generalmente con corchos.

% “La etiqueta deviene también una obra de arte; desde 1945 el barén Philippe de Rothschild confia cada
afio el motivo de su etiqueta de mouton-rothschild a un artista diferente.” Baste mencionar, entre otros, a
Jean Cocteau (1947), Georges Braque (1955), Salvador Dali (1958), Marc Chagall (1970), Pablo Picasso
(1973) y Andy Warhol (1975). Una investigadora italiana, Chiara Vigo, ha defendido en marzo de 2006,
en la Scuola Studi Avanzati en Venecia, una tesis doctoral dirigida por Umberto Eco acerca de etiquetas
de vino creadas por artistas. Un ejemplo de su método de analisis puede hallarse en Vigo (2006), donde
trabaja sobre la etiqueta del Chateau Mouton-Rothschild que en 1990 cre6 el briténico Francis Bacon.
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En ciertos casos, los vinos embotellados no son inmediatamente enviados ala
comercializacién, sino que, cuando sus caracteristicas o calidad excepcional lo
aconsejan, las botellas se estiban en la misma bodega. Pero lo mas frecuente, en los
vinos de calidad mediana o de muy buena calidad, ofrecidos al consumo con una
atractiva relacién precio/calidad, es que tras el embotellado las botellas sean
etiquetadas. Esta operacién del encapsulado (colocacién de la capsula), como asimismo
la colocacién de una etiqueta y muchas veces de una contraetiqueta, recibe diversas
denominaciones segiin los paises. Por ejemplo, para los franceses es el habillage,
considerado como la ornamentacién de las botellas. Los italianos, por su parte, la
denominan confezione o toeletta delle bottiglie. Mientras los espafioles suelen referirse a
esta operacion como presentacion de la botella, entre nosotros se ha generalizado la
expresion vestido de la botella, similar en su sentido a la expresién francesa.

En suma, este “vestido de la botella” incluye la colocacién de la capsula, la
etiqueta, la contraetiqueta y el collarin.

El proceso a través del cual el vino elaborado llega al consumidor es el
siguiente: una vez finalizada su elaboracién, se pasa a la etapa de conservacién, que se
realiza en tanques y/o en madera. Una vez terminado este periodo se procede al llenado
y encorchado. A partir de entonces el vino puede tener dos destinos: puede ser

estibado®’ o vestido, encajonado y destinado ya a la comercializacion (de la Mota 2000).
12. Dispositivos que visten la botella

Se entiende por etiguetado al conjunto de designaciones, menciones, signos,
ilustraciones o marcas que caracterizan un producto y que figuran sobre el propio
envase, asi como el dispositivo de cierre y las etiquetas colgantes. El etiquetado también
comprende las grabaciones sobre el envase (Garcia del Rio 1999: 13).

i. La etiqueta

Para Garcia del Rio, “la etiqueta dice con exatitud tan sobrada como

insospechadamente, qué es lo que hay dentro de la botella de forma intrinseca, e incluso

* Acerca de esta posibilidad sefiala de la Mota: “Los locales destinados a las estibas deben
acondicionarse con temperatura controlada, con la finalidad de que el vino se beneficie con el proceso de
afinamiento, que invariablemente proporciona la botella herméticamente obturada a los vinos” (de la
Mota 2000).
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su significado en el mercado o en la mesa” (Garcia del Rio 1999: 10). Nosotros, que no
coincidimos con esta afirmacién, dado el caracter publicitario del dispositivo, nos
ocuparemos de exponer, por ahora, los datos objetivos que se incluyen en las etiquetas,
haciendo la salvedad de que algunos de los datos que siguen en ciertos ejemplares de
nuestro corpus suelen aparecer en la contraetiqueta y no en la etiqueta®®, como la
cubicacién o contenido en volumen, alcohol en volumen o titulo alcohdlico, nimero
oficial de registro del establecimiento en el INV e Industria.

A continuacién detallamos, entonces, los datos que suelen incluirse en las

etiquetas, a saber:

a) Denominacién del Producto: los vinos finos pueden ser “genéricos” o
“varietales”. Se denominan vinos genéricos a aquellos que son fruto de la mezcla de
diferentes variedades de vid, en tanto que los varietales son los elaborados con una
unica variedad. En realidad, un vino varietal tendria que referirse siempre a un cultivar o
variedad determinada de la vitis vinifera, por ejemplo, Cabernet Sauvignon, Syrah,
Sauvignon, Chardonnay, etc; pero en estos ultimos tiempos esto no es exactamente
riguroso. Hoy en dia se suele llamar “varietales” incluso a los vinos elaborados con mas
de un cultivar (o variedad). Para este Gltimo tipo de vino existia la denominacién
“genéricos”, que es mas acorde a persistir en la ambigiiedad de otra denominacién que
los tilda de “bivarietales” o “trivarietales”. Como es evidente, incluso en esta simple
clasificacion, no hay acuerdo entre los especialistas.

b) Categoria o tipo de vino: las categorfas Vino Fino, Vino de Mesa, Vino
Seleccion y Vino Reserva estuvieron en estudio en el INV (Instituto Nacional de
Vitivinicultura) para su recategorizacién. Se comprende que esta denominacién tiene
relevancia unicamente desde el punto comercial, ya que un vino o bien es de calidad
superior (vino fino) o bien de consumo corriente (comtin o de mesa).

Como deciamos, el Instituto Nacional de Vitivinicultura en la Resolucién C.
19/2004, en su Art. 1° dice que a partir del dia 1° de junio de 2004 “establécese que los
vinos de mesa y finos deberan contabilizarse como ‘Vinos’ y ‘Vinos Varietales’,
comprendiendo el primero de ellos a los antiguamente denominados vinos de mesa y

finos genéricos y, para el segundo agrupamiento, a los productos que han obtenido la

* Incluso en algunos de nuestros ejemplos los datos aparecen duplicados: en la etiqueta y en la
contraetiqueta.
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categoria varietal a través de la respectiva certificacién.” La resolucion esta fechada en
Mendoza el 28 de mayo de 2004.

¢) Afio de cosecha: por razones légicas de ubicacién geografica de los vifiedos
argentinos, y particularmente climatolégicas de las regiones donde prosperan sus
vifiedos, no es comin la inclusion del afio de cosecha. Esta fecha se utiliza para sefialar
o bien el envejecimiento del vino o la particularidad de su frescura. En otros paises, la
climatologia predominante en la zona de procedencia viticola define netamente las
caracteristicas estacionales en que se ha efectuado la cosecha del vino que se ofrece. En
estos casos, suele ser decisiva para el consumidor, dado que la fecha marca los afios
regulares (buenos) y los malos desde el punto de vista climatico.

d) Cubicacién o contenido en volumen: nuestra disposicién reglamentaria exige
colocar en la etiqueta el contenido en volumen del envase. Este se expresa en mililitros
(ml), en centilitros (cl), o centimetros cubicos (cc).

La mayoria de los vinos llamados anteriormente comunes o de mesa se
comercializan en envases de 1000 ml (un litro). En tanto que los vinos que conociamos
como finos pueden colocarse en envases de diferentes volimenes, aunque la mayoria
son de 750 ml, que equivalen a 750 cc o 75 cl.

e) Alcohol en volumen o titulo alcohdlico: por ejemplo, 13%vol.

f) Numero oficial de registro del establecimiento en el INV e Industria: son los
numeros otorgados por los entes oficiales para la debida identificacién del
establecimiento.

g) Procedencia y direccion postal del establecimiento: cuando nos referimos a
procedencia, debe entenderse en este caso como “proveniente de”. Debe mencionarse en
la etiqueta la provincia o también podra indicarse la zona, departamento y/o localidad de
donde proviene el vino.

En el caso de que el producto sea fraccionado en la zona de produccién de la
uva, debe consignarse la expresién “Fraccionado en Origen” o “Envasado en Origen”,
pero también se puede reemplazar el vocablo “origen” por el nombre de la provincia,
zona, departamento o localidad.

Cabe aclarar que varios de estos datos, en Argentina y Chile, aparecen también
en la contraetiqueta, a saber: la cubicacion, el alcohol en volumen, el niimero oficial de

registro en el LN.V., la procedencia y la direccién postal del establecimiento.
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ii. La contraetiqueta

La contraetiqueta es un dispositivo relativamente reciente, segun lo confirma

Gilbert Garrier, al dar cuenta de su utilizacién en Francia recién a partir de la década de
1980:

On le comprendra: la vérité du vin n'est toujours pas sur l'étiquette. Heureusement,
depuis une dizaine d'années, nous est venu de | ‘étranger, principalement d ltalie, | ‘usage
d’une contre étiquette. Sur I'autre face de la bouteille, elle nous informe sur la région de
production, sur l'encépagement du domaine, sur le mode de vinification et de vieillissement
(en particulier I 'utilisation du tonneau de chéne neuf, supplément de qualité pour quelques
grands vins, dénaturation abusive pour d'autres, salutaire panacée pour tant de vins
médiocres). Des conseils avisés sont donnés sur la conservation et sur la consommation du
vin: température de service, relation avec les mets. De telles initiatives sont & encourager
qui pourraient faire une large place encore a I'histoire d'un cru ou d ‘un domaine et Sournir
une ou deux vues des vignes.

Une fiche cartonnée remplacerait avantageusement cette contre étiquette et se
conserverait apres boire dans une modeste boite, oenothéque en miniature. Boire du vin,
c’est boire de l'espace et du temps, ai-je souvent écrit et proclamé. Je persiste. Il faut
matérialiser le souvenir.” (Garrier 1997: 13)

En opinién de Jorge Dengis (1994: 93), hasta hace poco mas de una década las
etiquetas de vinos argentinos no aportaban més que una minima informacion, a saber: la
marca del producto, el tipo de vino y, al pie, en un cuerpo tipografico pequefio, los datos
de la bodega elaboradora.

Habitualmente la contraetiqueta contiene informacién mas detallada con
respecto a la procedencia geografica del producto, a las caracteristicas destacadas que
ostenta el vino, a la historia de la familia productora, etc. Suelen, ademas, incluirse
detalles de la elaboracién del vino, de su conservacion, del maridaje con diversas
comidas o consejos de guarda, datos siempre tendientes a valorizar el producto.

La contraetiqueta también incluye los siguietes datos:

* Una leyenda legal que es obligatoria: “Beber con moderacién. Prohibida su
venta a menores de 18 afios”.

 Fecha y hora de envasado, ademas de niimero de lote.

¥ «Se lo comprendera: la verdad del vino no est4 siempre sobre la etiqueta. Felizmente hace una decena
de afios nos vino del extranjero, principalmente de Italia, el uso de una contraetiqueta. Sobre la otra cara
de la botella ella nos informa sobre la regién de produccién, sobre el cepaje de la finca, sobre el modo de
vinificacion y de avejentamiento (en particular la utilizacién del tonel de roble nuevo, suplemento de
calidad para algunos grandes vinos, desnaturalizacién abusiva para otros, saludable panacea para tantos
vinos mediocres). Consejos bien pensados son dados sobre la conservacion y sobre el consumo del vino:
temperatura de servicio, relacion con los platos. Tales iniciativas son para alentar a quienes podrian hacer
un mayor lugar atin a la historia de un terrufio o de una finca y suministrar una o dos vistas de vifias.
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¢ Codigo de barras.

* En algunos casos un niimero de servicio al consumidor o la direccién de una
pagina web.

* A veces se agrega en la contraetiqueta el dato del lugar de elaboracién y

fraccionamiento.
iii. El collarin

Se trata de una etiqueta que se coloca alrededor del cuello de algunas botellas y
que indica la afiada, el nombre de la bodega, el del vino o que puede brindar en
ocasiones algiin otro tipo de informacién comercial como el nombre del varietal, el
nombre de la finca o terrufio, etc. Por ejemplo, el del Cabernet-Malbec Carcassonne de
S.A. Establecimientos Vitivinicolas Escorihuela dice: “Desde 1884 los vinos finos de

Escorihuela”
iv. La capsula

Es la envoltura que recubre el gollete de la botella, y cuyo estado intacto indica
que el vino no ha sido manipulado. Este capuchén, que cubre el corcho, suele ser de
estafio o de pléstico y, al igual que el corcho, a veces incluye informacién o el nombre
de la bodega o del vino en cuestion,

Se cree que su creacién ocurrié en el afio 1761, en Viena que en ese entonces era
sede de una de las cortes més famosas de Europa, la de Maria Teresa de Habsburgo. Alli
llegaban, en pesados toneles de madera de 225 litros, los codiciados vinos de Burdeos
para satisfacer las demandas de la Corte. Consumida una pequeiia parte, el resto se
almacenaba para futuros banquetes. Pero, pasado cierto tiempo, y debido a la
graduacion alcohdlica de los vinos, los cortesanos comprobaban que el vino solia
transformarse en vinagre. Eran tiempos en los que la “industria” vitivinicola crecia a
pasos agigantados. La solucién llegé cuando alguien, aprovechando el auge de la
botella, en vez de dejar el liquido en barrica, procedié a embotellarlo en envases de 750

cc con corcho, con lo que la correcta conservacién del vino quedo garantizada.

Una ficha de carton reemplazaria ventajosamente esta contraetiqueta y se conservaria después de
beber en una modesta caja, enoteca en miniatura. Beber vino es beber del espacio y del tiempo, como ha
menudo he escrito y proclamado. Insisto. Es necesario materializar el recuerdo.”
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Sin embargo, un nuevo inconveniente precipité el surgimiento de lo que hoy
conocemos como capsulas. Ocurria que, una vez traspasado el vino de la barrica a las
botellas, el nimero de éstas disminuia, seguramente por efecto de administradores,
amigos y demds personas cercanas a la bodega. También solia descubrirse que el
contenido de algunas habia sido violado y hasta sutilmente reemplazado por caldos
apdcrifos. Otro problema para la calidad de los vinos eran pequefias filtraciones que
atacaban a través del corcho o los ataques producidos por la humedad externa. Es por
esto que en 1761, José 11, el hijo de Maria Teresa y su co-regente después de la muerte
de su esposo, decidié precintar todas sus botellas con un lacre sellado y castigar con
pena de muerte a los responsables de su violacién. La practica se extendié rapidamente
por todo el Viejo Continente.

Pero naci6 pronto una nueva complicacién. El sellado no era tan perfecto como
se creia: en numerosas ocasiones el lacre, por su falta de flexibilidad y su poca
adherencia en puntos hiimedos, se desprendia o resquebrajaba, resultando inoperante.

En 1789 el Sr. Hagi, un hiingaro del que sélo se recuerda su apellido, cre6 la
primera capsula de estafio. Este elemento, que rapidamente demostré su eficacia, incluia
el sello real en cabeza. A partir de entonces, tener botellas de vino con capsula de
precinto y sello en cabeza es considerado un signo de nobleza.

Existen diversos tipos de cépsulas, a saber:

e Estafio: son las mejores. Se emplean en vinos de alta gama. Estdn constituidas
por una sola pieza (lamina de estafio de aprox. 99,95% de pureza). Son de facil
apertura y permiten una amplia combinacién de colores y disefios.

e Plomo-estafio: compuestas por una lémina de plomo recubierta por capas de
estafio. Ciertas leyes medioambientales de algunos paises las prohibieron, pero en
Argentina se siguen empleando porque no contaminan el vino.

* Material complejo: se utilizan en vinos de la franja media. Estan compuestas
por aluminio-polietileno-aluminio. Son dos piezas, también de facil apertura, y su
costo es un 60% menor que las de estafio.

* PVC (policloruro de vinilo): son las de menor calidad. Son dos piezas
fabricadas con laminas de PVC retractil. Se emplean en vinos de bajo precio pero,
debido a los inconvenientes medioambientales que genera su residuo, algunos

paises las han prohibido.
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¢ Aluminio: estin elaboradas integramente con este material, pero no todas las
fabricas las producen. Se emplean en productos de mediano y bajo precio, y

compiten en la franja de las capsulas de PVC.
v. El colgante

Por ultimo, algunos vinos llevan un colgante: suele tratarse de un pequefio
“libro” que contiene especificaciones técnicas u otros datos referidos al producto, al

productor o a ambos.
13. La lectura de las etiquetas

Ya hemos dicho que las etiquetas de vino ofrecen al consumidor una cantidad de
datos muy diversos.

Desde el punto de vista legal tanto el objetivo de la etiqueta como el de la
contraetiqueta es informar al consumidor lo méis correctamente posible sobre la
denominacién del producto, la capacidad volumétrica del envase, el grado alcohdlico
del contenido, los datos del fraccionador, la denominacién varietal, el lugar de
fraccionamiento y la procedencia.

Cada pais tiene una legislacién que reglamenta los datos que debe contener la
etiqueta. A su vez, la mayoria de los paises vinicolas han establecido acuerdos
internacionales para adecuar la leyenda que debe mencionarse en la etiqueta conforme
al pais importador.

Por otro lado, si bien cada establecimiento vinicola o propietario del vino
embotellado tiene amplia libertad en cuanto a la marca o denominacién del vino, el
etiquetado estd sujeto a normas reglamentarias, de manera que no sélo la etiqueta sino
también la contraetiqueta deben estar autorizadas por los organismos oficiales.

Es relevante sefialar que debido a las frecuentes confusiones a que es sometido el
consumidor por causa de algunas expresiones vagas o eufemisticas se ha obligado a

organismos como la Oficina Internacional de la Vid y el Vino®® a proponer a los paises

* La Organizacién Internacional de la Vifia y el Vino (OIV), que reemplaza a la Oficina Internacional de
la Vifia y el Vino, fue creada por un Acuerdo del 3 de abril de 2001. La OIV se define en dicho Acuerdo
como un organismo intergubernamental de caracter cientifico y técnico, con una competencia reconocida
en el campo de la vifia, el vino, las bebidas a base de vino, las uvas de mesa, las uvas pasas y otros
productos derivados de la vid.
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adherentes a la misma la normalizacion de las leyendas basicas y coherentes que debe
ostentar la etiqueta y, de esta manera, contribuir a evitar errores de interpretacién por
parte del consumidor.

El tedrico espafiol Fernado Garcia del Rio considera estas confusiones como

dificultades lectoras de los posibles consumidores:

La etiqueta en si misma representa la tarjeta de identidad del vino y el canal de
comunicacioén entre consumidor y producto. Como tal canal o medio en un proceso de
comunicacién, sufre también una serie de interferencias producidas por el desconocimiento
o la interpretacion errénea de los cddigos. Si, de esta suerte, no hay una identificacién por
parte del receptor de la informacién contenida en este soporte adherido a la botella, la

comunicacion entre vino y hombre se interrumpe y en tal caso es posible que, si la botellla
no llega a ser abierta, nunca se llegue a dar. (Garcia del Rio 1999: 9)

“La comunicacién entre el vino y el hombre” de la que habla Garcia del Rio
parece ir mas alla de las etiquetas, que es la que plantea concretamente la comunicacién
entre los productores y los consumidores; por lo que parece ser la responsable del éxito
—o0 del fracaso— comunicativo. Pero hay otra comunicacién mas profunda, primitiva y
ancestral que pone en contacto al hombre con el vino, con la idea del vino, con la carga
cultural que el vino encierra.

Hay un vino que surge de la relacién hombre/vino en el espacio de lo social
determinado por la cultura. El vino del que hablamos, y el que parece entrever Garcia
del Rio, es el que emerge de esa relacion. Asi, esta relacién hombre/vino sera resultado
de una solidaridad que los constituye a ambos juntos desde sus historias, que también

han permanecido unidas al menos durante estos tltimos miles de afios.

Dentro del campo de sus competencias, sus objetivos son los siguientes:

a) indicar a sus miembros las medidas que permitan tener en cuenta las preocupaciones de los
productores, de los consumidores y de los otros actores del sector vitivinicola;

b) asistir a las otras organizaciones internacionales intergubernamentales y no gubernamentales,
especialmente a aquellas que ejercen actividades normativas;

¢) contribuir a la armonizacién internacional de las practicas y normas existentes y, cuando sea necesario,
a la elaboracién de nuevas normas internacionales, a fin de mejorar las condiciones de elaboracién y
comercializacién de los productos vitivinicolas, tomando en cuenta los intereses de los consumidores.

Las lenguas oficiales de la OIV eran primero el francés, el espafiol y el inglés, a las que se agregaron
posteriormente, a solicitud de los paises correspondientes, el italiano y el aleman, para facilitar la
comunicacion entre los miembros. Cfr. el sitio de la Organizacién Internacional de la Vifia y el Vino,
URL: http://www.oiv.int/es/accueil/index.php [Ultima consulta 08.01 .2007).
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Capitulo 111

El género contraetiqueta

L 'étiquette n’est pas seulement étiquetage;
elle est piéce d 'un scénario de dévoilement
graduel du corps du vin.

Elle crée la jonction entre l'intérieur attendu
mais caché et l'exterieur exhibé mais muet.
Spatialement extérieure au vin,

elle annonce temporellement

la promesse de son excellence.'

Ives Jeanneret-Emmaniiel Souchier (1999: 74)

1. Pasado y presente del género

Hemos visto en el capitulo I que los datos que forman parte de las
contraetiquetas han sido importantes desde la Antigiiedad. El nombre del productor, el
lugar de origen, el tipo de vino son informaciones que se han considerado relevantes
desde hace miles de afios para identificar a los vinos. Pero ademas la etiqueta estuvo
ligada desde siempre al envase: asi se dice de ella que “lo viste”.

Este género en sus inicios era una frase breve, que daba informacién respecto del
contenido del envase en el que se ubicaba. Se podria pensar que en estas protoetiquetas
habria predominado la funcién informativa; sin embargo, desde su origen incluyeron

otras funciones como la conativa, la poética, etc. Retomemos algunos ejemplos:

(1) En el afio 30, los buenos vinos de las buenas tierras regaladas del templo de Ramsés II, en
Per Amun. Bodeguero Tutmes. (Cfr. cap. I, p. 48);

(2) Afio 5. Vino de la Casa de Tutankamon, sefior del On del Sur, procedente del Rio Este. Por
el bodeguero Khaa. (Cfr. cap. I, p. 53);

(3) Luna antigua, de cuatro afios, rojo, producto de Marco Valerio Abinnerico y de Cornelia.
(Cfr. cap. I, p. 73);

(4) jDe muy buena calidad! (inscripcion encontrada en las dnforas de vino de la tumba de
Tutankamon, Cfr. cap. I, p. 49);

(5) Sirveme puro; asi Venus, que custodia el huerto, te podria amar. (Cft. cap. I, p. 73).

A lo largo del capitulo II explicamos cémo las etiquetas fueron adquiriendo

distintas caracteristicas, cambios producidos en su mayoria por las modificaciones que

! “La etiqueta no es solamente etiquetacion; es pieza de un escenario de descubrimiento gradual del
cuerpo del vino. Ella crea la unién entre el interior esperado pero escondido y el exterior exhibido pero
mudo. Espacialmente exterior al vino, ella anuncia temporalmente la promesa de su excelencia.”
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fue sufriendo también su soporte (anforas, vasijas, toneles, botellas). Actualmente las
etiquetas y contraetiquetas han expandido ese discurso primitivo. Sin embargo, ain
conservan rasgos genéricos por los que podemos establecer relaciones entre las
primitivas “etiquetas” y “contraetiquetas” y las actuales. Podriamos decir, junto con
Steimberg (1993: 123), que se trata de “rasgos de permanencia de componentes
nucleares”, haciendo la salvedad de que ¢l utiliza el concepto al referirse a casos de
transposicion genérica.
Asi, por ejemplo, hay etiquetas que se parecen mas al ultimo de los casos que

presentamos mas arriba (5):

El culto de lo apolineo, encarnado en Apolo, el dios del Sol, implica la biisqueda del ideal

de la perfeccion clasica griega, y con el mismo empefio de alcanzar lo superior se ha

logrado esta linea de vinos. Vinos Apolineos RODAS, en busqueda de la perfeccion
clasica. (Cabernet Sauvignon Rodas — Bodegas Esmeralda S.A.)

En cambio, otras son similares a algunos de los tres primeros ejemplos. Es decir,
se detienen a especificar los atributos propios del producto:
MALBEC — Regién Alta de Rio Mendoza. Elaborado con uvas de la variedad malbec de
nuestros vifiedos de Vistalba, Lujan de Cuyo, al pie de la Cordillera de Los Andes. Es un

vino de cuerpo, aterciopelado al paladar, de color rojo bordé intenso, con aroma de frutas
rojas. Servir entre 16° y 18° ¢” (Malbec Finca Vistalba — Atilio Avena e Hijos S.A.)

Por ultimo, el ejemplo (4) parece coincidir con la descripcion del Rioja, topico
que hemos encontrado con recurrencia, aunque no forma parte de nuestro corpus: “Este
vino ha sido elaborado con las mejores uvas de nuestras mejores cepas”; es decir es “de
buena calidad”... Aunque en ambos casos hay preguntas que quedan sin responder:
jcudles son las mejores uvas o las mejores cepas? ;Qué entiende el enunciador por
“buena calidad™?

A continuacién pasaremos a ver cuales son las caracteristicas de las
contraetiquetas hoy en dia.

Segin Bajtin:

Cada enunciado separado es, por supuesto, individual, pero cada esfera del uso de la
lengua elabora sus tipos relativamente estables de enunciados a los que denominamos
géneros discursivos.

La riqueza y diversidad de los géneros discursivos es inmensa, porque las posibilidades
de la actividad humana son inagotables y porque en cada esfera de la praxis existe todo un

repertorio de géneros discursivos que se diferencia y crece a medida que se desarrolla y se
complica la esfera misma. (Bajtin 1992 [1982]: 248)

Hemos explicado en los capitulos anteriores el mundo en el que esta inserta la

contraetiqueta. A continuacion nos abocaremos a analizar, describir y comparar aquellos
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rasgos —retoricos, tematicos, enunciativos (Steimberg 1998: 42 y ss.)- que son
caracteristicos del género y que configuran las condiciones de previsibilidad en la
lectura (Steimberg 1998: 43) de estos textos. También observaremos aquellos rasgos
que la relacionan con la etiqueta, este criterio comparativo contribuird a descubrir la

singularidad de la contraetiqueta en relacidn con su etiqueta.
2. Definicion y descripcion

Las contraetiquetas de vinos son dispositivos discursivos cuyo soporte son los
envases. Se ubican en la parte trasera de estos, dado que la parte frontal est4 reservada
para las etiquetas. De esta forma todo el discurso de las contraetiquetas esta
indexicalmente ligado a la propiedad de ser “contraetiqueta” de una etiqueta que,
supuestamente, se lee primero; es decir, es la etiqueta de “atras”. El género es altamente
convencionalizado. Hacia el final del capitulo II hemos detallado los datos de inclusién
obligatoria asi como los no obligatorios, por lo que no repetiremos aqui ese listado.

Como deciamos, la contraetiqueta se encuentra adherida a una botella, cuyo
contenido describe y que se debe girar para acceder a ella. Es por esta razon que el
acceso a la contraetiqueta necesita de la voluntad del potencial consumidor, esta es su
primera dificultad. Dice el Dr. Cacho Palomar que “la inversién que hacen las bodegas
en la presentacion de los vinos es una buena prueba de la influencia que tiene en el
consumidor esa primera impresion. Cémo son sus etiquetas, contraetiquetas y capsulas,
predisponen a ser indulgentes o no con el contenido” (Cacho Palomar 2003: 26).

Pero ademas toda contraetiqueta estd inmersa en un mar de etiquetas y
contraetiquetas, lo que implica una segunda dificultad. En términos de Eliseo Veron:

Para la mayoria de los productores, €l packaging es pues el Unico lugar donde pueden

construir un vinculo con el consumidor. Nos encontramos entonces ante una configuracion
extremadamente compleja de signos visuales, tactiles y escriturales a través de la cual cada
producto busca el contacto con el comparador potencial. Lo cual es doblemente dificil
porque cada producto, cuyo packaging puede ser el resultado de una cuidadosa estrategia,
se encuentra a su vez sumergido en la géndola, que es una suerte de largo muro de formas

y colores y donde, en este caso, el producto no cuenta con el auxilio fundamental de la
marca como guia perceptual para el consumidor. (Verén 2001: 155)

Segun Ver6n esto se debe a que el vino:

Installé, avec ses multiples appellations, dans des linéaires qui son de plus en plus
importants, le vin ne jouit quasiment pas de la protection de ces dieux qui sont a l'oeuvre
partout ailleurs dans les super- et les hyper-marchés: les marques. Ces grands
interprétants qui gérent les équilibres offre/demande dans tous les autres secteurs de la
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consommation, sont trés peu présents dans le secteur du vin. Les marques sont globalement
absentes dans les pays traditionnels, ou la combinatoire des appellations et du terroir joue
le réle de garantie. Leur poids est faible dans les pays émergents, comparativement aux
autres secteurs de la consommation. (Verén 2006: 134)°

La tltima dificultad radica en que las etiquetas son elementos comerciales de
caracter efimero y vida corta, que se descartan junto con su envase. Motivo por el que es
raro hallar piezas antiguas, si no existen coleccionistas en la regién u organismos
reguladores que conserven ejemplares (Dominguez Gomez 2005: 181).

Para Verén (2001: 158) “las contraetiquetas son el espacio de inscripcién del
discurso «técnico» (altamente mitologizado) sobre el producto, por lo cual su tamafio
relativo indica la importancia que el enunciador-productor le adjudica a ese discurso
técnico, que es el que interpela al consumidor en su «saber» sobre el vino, y crea
eventualmente con él una complicidad entre «expertos»”, funcién que la etiqueta no

puede cumplir.

3. Breve historia del origen de un vino®

Ademas de los saberes que se entrecruzan y que son interrogados en las
contraetiquetas hay una retorica de la evocacion que se observa especialmente en los
relatos que estas incluyen. Desarrollaremos extensamente este tema en relacion con la
descripcion en el capitulo VI. Ahora observaremos algunos casos, como el Cabernet
Sauvignon Casillero del Diablo de Vifia Concha y Toro S.A., en el que el relato se
vuelve anécdota para explicar el nombre del vino. Esta funcién aparece con recurrencia
en el género, es decir, con frecuencia se dedica un relato o una explicacion para dar
cuenta de por qué el vino se denomina de cierta forma, lo que parece configurar una
caracteristica del género. Mas adelante observaremos otros casos en los que se destaca
la funcién metalingiiistica. Veamos ahora el ejemplo:

CASILLERO DEL DIABLO
CABERNET SAUVIGNON

% “Instalado, con sus miiltiples denominaciones, en las gondolas que son cada vez més importantes, el
vino no goza casi de la proteccidn de estos dioses que estan establecidas por todas partes en los stiper e
hipermercados: las marcas. Estos grandes interpretantes que manejan los equilibrios oferta’demanda en
todos los otros sectores del consumo estdn muy presentes en los paises tradicionales, donde la
combinatoria de denominaciones y del terrufio juegan el rol de garantia. Su peso es débil en los paises
emergentes, comparativamente a los otros sectores del consumo.” La bastardilla es del autor.

* A continuacién, presentaremos unos pocos ejemplos de discursos narrativos y, mas abajo, explicativos.
Por razones de espacio, no verificaremos la presencia del discurso instruccional ni del argumentativo,
tarea que esperamos desarrollar en otro trabajo.
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Toda una leyenda en vinos. Més de 100 afios asi lo confirman. Todo partié cuando el
Marqués Concha y Toro, propietario de la vifia de aquel entonces se reservé una pequefia
partida de los mejores vinos que alli se producian. Y para alejar a todo extrafio de esta
guarda tan especial, mandé construir una bodega y comenté entre su gente que alli
habitaba el diablo.

De alli proviene el nombre del vino: Casillero del Diablo.

Guarda: 6 a 9 meses en barrica americana y 6 meses mas en botella.

Color: rojo purpura, brillante.

Aroma: frutas rojas, tabaco, café verde y vainilla.

Sabor: buena concentracion, complejo, con gran caracter Cabernet y buena persistencia.

Podemos observar huellas de oralidad, como el conector “y” de “Y para alejar a
todo extrafio”, ademas de las repeticiones (“alli”). Estas marcas indicarian que la
anécdota, en principio, fue transmitida oralmente. Sin embargo, la recontextualizacion a
la que es sometida en la contraetiqueta hace que despliegue distintos sentidos segun la
nueva interpretacion implicada (Steimberg 1998: 50).

Asi, el relato evoca una picardia, pero también un origen noble y europeo que se
remonta a 100 afios atras, y consecuentemente el origen del vino se enaltece: el
propietario fundador fue un marqués espafiol y la bodega tiene més de cien afios de
experiencia. La antigiiedad de los establecimientos es un valor agregado que implica
experiencia, conocimiento, razén por la cual la contraetiqueta lo resalta.

En otros casos solo se remarca la antigiiedad de los vifiedos y de la familia para
construir un efecto de sentido ligado al conocimiento de la vitivinicultura. En el
fragmento que citamos mas abajo, la familia Torres se construye como una familia de
tradicion vitivinicola. Veamos el ejemplo:

[..]
Origen: Viticultores desde el siglo XVII, la familia Torres fund6 sus primeras bodegas

en Vilafranca del Penedés (Espafia) alla por el afio 1870. Afios mas tarde, en 1979, llego al

Valle Central de Chile, instalandose en las proximidades de Curicé. En nuestros vifiedos,

no se utilizan insecticidas, fungicidas, ni herbicidas obteniéndose asi unas vendimias de

gran calidad y excelente equilibrio. Miguel A. Torres. (Santa Digna Cabernet Sauvignon —

Soc. Vinicola Miguel Torres)

Asi la contraetiqueta en dos oraciones cuenta la historia de una inmigracion.
Como se puede observar, presenta el origen familiar del vino desde un punto de vista
histérico, lejano (en Europa), tépico que se repite en otros casos, como en el Martins
Merlot de Bodegas Hispano Argentinas S.A. Recordemos que los vinos de mayor
prestigio son los europeos, de modo que un vino de calidad “debe” tener un origen
europeo.

Pero ademas el texto refuerza la importancia del conocimiento, el saber hacer en

la industria vitivinicultora, con la afirmacion que contintia: “En nuestros vifiedos, no se
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utilizan insecticidas, fungicidas, ni herbicidas obteniéndose asi unas vendimias de gran
calidad y excelente equilibrio”. Dicho enunciado sirve de prueba de las capacidades de
la familia, que sabe cémo lograr “unas vendimias de gran calidad y excelente
equilibrio”. En otras palabras: obtienen un producto éptimo porque saben como lograrlo
y lo aprendieron a lo largo de los afios, aunque el conocimiento de la familia casi
siempre procede de Europa. Una vez mas encontramos el tépico del origen europeo.

En el caso del Cabernet Sauvignon de Vifiedos y Bodegas José Orfila Ltda., el
texto, que aparece en la etiqueta y no en la contraetiqueta, destaca el origen histdrico de
un vino ligado a un procer nacional respetado. Pero también sefiala, como en casos
anteriores, que la familia tiene una tradicidn antigua en la elaboracion de vinos, a saber:

DON JOSE ORFILA, EMPRENDEDOR, TALENTOSO Y TESONERO BUSCABA

LA MEJOR TIERRA PARA EL VINO. ENCONTRO LAS QUE HABIAN

PERTENECIDO AL LIBERTADOR DON JOSE DE SAN MARTIN, HEROE DE

AMERICA. FUNDO SOBRE ELLAS LA BODEGA ORFILA. DESDE ENTONCES,

POR UNA CENTURIA, HAY UN VINO ARGENTINO CUYAS RAICES SE NUTREN

DE TIERRA ENNOBLECIDA POR UNA TRADICION DE ALTIVA LIBERTAD E
INDEPENDENCIA.

En este caso el fundador es un hombre y no una familia. Las caracteristicas que se
le otorgan —“‘emprendedor”, “talentoso” y “tesonero”— se suman a las del Libertador —
“héroe de América”. Es evidente que, si estos dos destacados hombres eligieron la
misma zona, no puede haber suelos mejores para el cultivo: la narracién termina al
servicio de la argumentacion. Cabe agregar que es la tierra, finalmente, la que conserva
la tradicién (“de altiva libertad e independencia”) que nutrird a un vino nacional. De
este modo se construye, como efecto de sentido, el pasado glorioso y tradicional de un
vino argentino. Preciosa hipérbole publicitaria.

De los ejemplos se desprende que las contraetiquetas construyen un pasado noble
para el vino, que dignificara al producto otogéndole las caracteristicas de sus fundadores
(conocimiento, talento, nobleza, etc.), del origen europeo o argentino y también de las
tierras que los nutren. A esto se le suma que el producto tiene inmejorables condiciones
de produccidn, pues existe un conocimiento ancestral y, a menudo, europeo que
respalda la calidad del vino en cuestién. En los ejemplos que hemos citado no hay
marcas enunciativas (excepto un pronombre de 1" plural, “nuestros viiiedos”, en el
ejemplo de Santa Digna); sin embargo, si aparecen en otros ejemplos de nuestro corpus,

como en el caso del Merlot de Martins. La ausencia de marcas indicaria un

distanciamiento del enunciador, que produce un efecto de sentido de objetividad.
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Por ultimo, el largo proceso que abarca la seleccion del suelo, el tipo de vid
sembrada, los cuidados que se le brindan, la vendimia, la vinificacién, la crianza y el
embotellado, todo ello, en las contraetiquetas mas extensas, se presenta en forma de un
condensado relato, que configura un recorrido posible para el anilisis, tal como en el
siguiente caso:

Origen: Este clasico vino estilo Burdeos nace en la regién denominada Altos del Rio

Mendoza, que se localiza en el paralelo 33° de latitud Sur, con rangos de altitud que van

desde los 650m a 1,100m sobre el nivel del mar, condicién que genera microclimas ideales

para la produccion de vinos de alta calidad.

Apelacion geografica: Altos del Rio Mendoza, Depto. de Maipu.

Suelo: Origen aluvial y fertilidad media, lo que ayuda a controlar el vigor del vifiedo
resultando uvas con mayor riqueza.

Vendimia: Se realiza manualmente y- a tempranas horas, de manera de darle un
tratamiento mas gentil a las uvas.

Vinificacion: Se realiza a temperaturas controladas y por medio de levaduras
seleccionadas, con maceraciones peliculares y remontajes diarios, que permiten extraer de

mejor forma los componentes de color y cuerpo.

Crianza: Se lleva el vino a toneles de roble francés para realizar su crianza por un
periodo minimo de 18 meses en nuestras bodegas subterraneas, de manera de obtener un

vino de gran cuerpo.

Finalmente como forma de lograr un gran equilibrio y redondez es estibado en nuestras

bodegas por un tiempo minimo de 6 meses. [...] (Navarro Correas Cabernet Sauvignon y
Merlot — Navarro Correas).

En estos casos predomina la funcion referencial mediante la cual se informa, en

detalle, el proceso que da vida al vino.

4. Tenemos que explicar que...

Acabamos de referirnos a lo narrativo en este género. A continuacién haremos
una breve referencia a unos pasajes explicativos que hemos descubierto en algunas
contraetiquetas y que incluimos a modo de ejemplo de como se entrecruzan variados
discursos en el género contraetiqueta de vino.

En primer lugar, debemos destacar que es una caracteristica recurrente del
género la presencia de la funcién metalingiiistica, tema que desarrollaremos mas
adelante. Esta funcidn es utilizada, a menudo, para explicar el origen del nombre del
vino. Pero la contraetiqueta también explica cémo se desarrolla el proceso de
vinificacién o responde a posibles preguntas que se haria el enunciatario. Veamos un
ejemplo tomado del Merlot Diego Murillo de Humberto Canale S.A.:

El Merlot es una de las grandes variedades tintas cultivadas en el mundo. Sélo o en corte

con el Cabernet Sauvignon participa en los mejores vinos de la region de Burdeos y del
mundo.
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En nuestro pais es una variedad ain no muy difundida pero su evolucién en los ultimos
afios ha sido importante.

En el Alto Valle del Rio Negro, en la Patagonia Argentina, ha encontrado condiciones
ideales para su desarrollo. Los inviernos frios, veranos célidos con noches frescas y una
muy buena amplitud térmica en la ltima semana de la maduracién contribuyen a obtener
vinos de excelente calidad. [...]

Como puede verse, el texto que acabamos de citar responde a la pregunta ;qué
es el Merlot? En las contraetiquetas no se formulan las preguntas disparadoras de
explicacion; podemos suponer que el lector en su actividad interpretativa cooperara con
el texto reconstruyendo el interrogante. La contraetiqueta de Diego Murillo comienza
con una definicién —muy general— del varietal, a la que se le suman otros datos sobre el
producto. Segiin lo aseveran Zamudio y Atorresi (2000: 41), “asi, como resultado del
proceso explicativo, el objeto se vuelve mas accesible a la comprension”. Se puede
observar también —algo aplicable a los otros casos que citamos— que no se incluyen
conectores causales, a pesar de ser éstos los nexos caracteristicos del discurso
explicativo. Agregamos un conector al ejemplo para destacar la relacion causal entre los
enunciados:

En el Alto Valle del Rio Negro, en la Patagonia Argentina, ha encontrado condiciones

ideales para su desarrollo. PUES Los inviernos frios, veranos calidos con noches frescas y
una muy buena amplitud térmica en la ultima semana de la maduracion contribuyen a
obtener vinos de excelente calidad

Veamos un ejemplo mas, el del Cabernet Sauvignon-Malbec Los Arboles de
Navarro Correas:

En los vifiedos, los arboles son utilizados como barrera protectora de los racimos de uvas

contra el fuerte viento Zonda que baja de la montafia, para asi obtener un vino equilibrado

y armonico. Esta arboleda ofrece el refugio ideal para que la uva crezca con todo su
esplendor. '

El texto responde a la pregunta ;codmo se utilizan los arboles en los vifiedos? La
ultima oracién podria incluir un conector causal que la encabece, a saber:
En los vifiedos, los arboles son utilizados como barrera protectora de los racimos de uvas
contra el fuerte viento Zonda que baja de la montafia, para asi obtener un vino equilibrado

y arménico. DADO QUE Esta arboleda oftrece el refugio ideal para que la uva crezca con
todo su esplendor.

En el ejemplo se explican las razones de la utilizacion de arboles “como barrera
protectora de los racimos de uvas”, pero también por qué este procedimiento
garantiza/contribuye a la calidad del vino. Usar arboles trae como consecuencia “que la

uva crezca con todo su esplendor”, lo que producira un “vino equilibrado y arménico”.
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Por ultimo citamos las entradas correspondientes a la vendimia, a la vinificacién

y a la crianza del Cabernet Sauvignon-Merlot Coleccion Privada de Navarro Correas

[..]

Vendimia: Se realiza manualmente y a tempranas horas, de manera de darle un

tratamiento mas gentil a las uvas.

Vinificacion: Se realiza a temperaturas controladas y por medio de levaduras

seleccionadas, con maceraciones peliculares y remontajes diarios, que permiten extraer de

mejor forma los componentes de color y cuerpo.

Crianza: Se lleva el vino a toneles de roble francés para realizar su crianza por un periodo

minimo de 18 meses en nuestras bodegas subterraneas, de manera de obtener un vino de

gran cuerpo. Finalmente como forma de lograr un gran equilibrio y redondez es estibado
en nuestras bodegas por un tiempo minimo de 6 meses. [...]

Aqui se incluyen tecnicismos propios de la jerga del endlogo y que lo sefialan,
como “maceraciones peliculares y remontajes diarios”, en tanto que el registro sigue
siendo formal, los verbos y pronombres aparecen en 3* persona y la funcién del lenguaje
que predomina es la referencial.

En este caso, el explicator informa acerca de los procedimientos que se usan
para crear el vino en cuestion. Transmite con detalle cada paso, pues es la forma de
demostrar que este proceso dara como resultado un vino de calidad. Ahora queda en el
enunciatario aceptar o no la informacién que se le esta brindando. Dicen Zamudio y
Atorresi respecto de la figura del explicator: “La funcién del sujeto explicador inviste al
que la llena de una autoridad basada en un ‘saber mas sobre el objeto’ que lo convierte,
frente al enunciatario y a si mismo, en un sujeto digno de confianza. Dicho brevemente:
el explicador se percibe y es percibido como sincero” (Zamudio-Atorresi 2000: 40).

En el texto que acabamos de citar, al igual que en los otros ejemplos, no abundan
los adjetivos, lo que les confiere a las explicaciones un tono de objetividad. Respecto de
la pregunta que responde el ultimo texto, podriamos decir que da respuesta a las
siguientes cuestiones: ;como se realizan la vendimia, la vinificacién y la crianza?
Ademas se puede observar que hay un intento de especificar la finalidad del proceso de
vinificacion, una especie de para qué se hace cada cosa, representada por las siguientes

construcciones finales:

de manera de darle
que permiten extraer
para realizar su crianza
de manera de obtener

como forma de lograr un gran equilibrio
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Para Greimas, citado por Zamudio y Atorresi (2000: 40), el sujeto de la
enunciacion en la explicacidon no esta tratando de producir un discurso verdadero, sino
un discurso que produzca, como efecto de sentido, la verdad. Es decir, se trata de un
hacer-parecer-verdad. Dicen las autoras: “Este hacer persuasivo, en el caso de la
explicacioén, esta basado en el hacer creer determinada verdad sobre los objetos y
cumple la funcién de establecer un contrato cognitivo —el ‘contrato de verediccion’— por
el cual el destinatario, adherira a la propuesta del destinador. Como se ve la explicacion
es un tipo de persuasion” (Zamudio-Atorresi 2000: 40-41).

La etiqueta del Malbec D.O.C. de Valentin Bianchi S.A.C.L.F. explica qué es la
Denominacion de Origen Controlada presuponiendo, tal vez, un enunciatario sin las
competencias necesarias como para conocer este requerimiento, pues la D. O. C. es un
concepto novedoso en los vinos americanos, no asi en los europeos:

MALBEC 2002, VALENTIN BIANCHI D.O.C.

Malbec 100 %

D.O.C. SAN RAFAEL

El certificado de calidad de la pureza varietal.

Los vinos que aspiran a obtener la distincion D.O.C.. (Denominacién de Origen

Controlada) son elaborados con uvas seleccionadas que recogen las particularidades de ese

suelo y ese clima y controlados permanentemente por equipos externos de especialistas en
viticultura que garantizan el cumplimiento de las normas de la D.O.C. San Rafael. [...]

En este ejemplo entendemos que hay un intento de que el enunciatario deduzca
la ocurrencia “de un fendmeno singular a partir de una generalizacion. Generalizacidén
que constituye una ley universal” (Zamudio-Atorresi 2000: 15). El texto, al dar la
definicién de cuales son los vinos “que aspiran a obtener la distincién D.O.C”, aporta la
generalidad de una regla que sera particularizada por el lector al deducir que los vinos
Valentin Bianchi D.O.C. tienen el certificado de calidad de la pureza varietal.

De los ejemplos, como ya se anticipd, se desprende que los textos explicativos
en las contraetiquetas casi no incluyen adjetivos, a diferencia de las notas de cata;
tampoco abundan en estrategias propias de la explicacion tales como la reformulacion,
el ejemplo, etc. Pero si hemos detectado que, como dicen Zamudio y Atorresi,

tienden a evitar la identificacion de los agentes, de quienes realizan las acciones; por eso

se dice que es un discurso desagentivado. Como consecuencia de lo anterior se observa
una marcada propension al uso de las construcciones impersonales. [...] Todas estas
elecciones sintacticas contribuyen a otorgar efecto de objetividad al discurso: el emisor no
solo evita hablar de si, en nombre de si: por lo general no aparece ninguna persona; el

fenomeno que se quiere explicar es mas importante que quien lo explica y también que
quien lo produce. (Zamudio-Atorresi 2000: 117)
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En nuestros ejemplos, el enunciador aporta una informacién que considera
necesaria, algunas veces por falta de competencias del lector y otras para exaltar la
calidad de los caldos. De todas formas, al igual que la narracién y la descripcion, la
explicacién en las contraetiquetas de vinos es una estrategia mas al servicio de la

persuasion.
5. Una cuestion de tamaiio

El tamafio y la forma de las contraetiquetas varia de bodega a bodega, aunque es
evidente la relacién que hay entre el tamafio del dispositivo y el del precio del vino. La
ecuacion es: a mayor precio, mayor tamafio y a mayor tamafio, mayor extension y
complejidad de los textos. Asi lo explica Eliseo Ver6én: “En los niveles de precio alto,
hay productos en cuyo packaging la etiqueta, comparativamente mas grande, se
transforma practicamente en una pagina de texto que combina todos los tipos de
discurso en una sola unidad espacial: en este caso la interpelacién al «saber» del
consumidor es directa y extremadamente fuerte” (Verén 2001: 159).

En otras palabras: cuanto mas extensa es la contractiqueta mas interpela el saber
de los lectores. De modo que las bodegas mas prestigiosas tienen etiquetas mas extensas
y, por ende, més completas que las que ofrecen productos de menor precio. El prestigio
se une a la distincion: un buen vino es distinguido también por la conformacién/belleza
de sus etiquetas y contraetiquetas asi como por la cantidad de informacién que aporta.
Esto forma parte del “pacto discursivo” del género: de un buen vino se espera distincion
social.

Las contractiquetas dependen de manera directa del disefio de la etiqueta en
cuanto al color, la forma y la disposicion de los espacios para lo verbal y lo no verbal.
Respecto de la forma, predomina lo rectangular (sea en formato apaisado o no), aunque
hemos registrado también cuadrados, elipses, circulos, trapecios y otras de fantasia o
irregulares. Nuestro corpus incluye un caso de una contraetiqueta que aparece dispuesta
en diagonal sobre la superficie de la botella (toda la linea de Novel de Vifia Santa Isabel
de S.A. Nieto Carbd y A. Senetiner A.C.L), pero no es lo frecuente.

En comparacidn con las etiquetas, las contraetiquetas incluyen menos elementos
icénicos y suelen tener un disefio mas despojado, pues en ellas predomina lo verbal. En
algunos casos —como el Malbec-Merlot Astica— se ha cambiado el disefio de la etiqueta

pero no el de la contraetiqueta, lo que tal vez indicaria que se le otorga una mayor
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importancia a la etiqueta que a la contraetiqueta, en funcién de que es la etiqueta la que
establece el contacto® con el potencial comprador.

Volviendo sobre el tema del tamafio las contraetiquetas éstas suelen ser, en
general, mas pequefias que las etiquetas, aunque en nuestro corpus aparecen casos en
los que la contraetiqueta es mas grande (Martins Malbec — Bodegas Hispano Argentinas
S.A. ), méas larga (Hereford — Vifiedos y Bodegas de Pefiaflor ) o tiene distinta forma
que la etiqueta (Balbo Linea Ejecutiva — Aitor Eider Balbo S.A.A.C.L.).

Deciamos mas arriba, junto con Vero6n, que el mayor tamafio en la contraetiqueta

permite la presencia y el entrecruzamiento de diversos discursos’

, como ya hemos
observado en estas paginas. De hecho, la extensién permite la inclusion de secuencias
argumentativas, narrativas, descriptivas —como veremos mas profundamente en el
capitulo VI-, expositivas e instruccionales.

En algunos casos los espacios escriturales tipicos de las etiquetas y de las
contraetiquetas no son respetados, por lo que se mezclan los discursos® de una y de otra.
Por ejemplo: en la etiqueta —y no en la contraetiqueta— del Cabernet Sauvignon-Malbec
Los Arboles de Navarro Correas se puede leer la siguiente nota de cata: “Este bivarietal
presenta un atractivo color violaceo, con aromas complejos y predominio de frutos rojos
dulces y notas especiadas. Es suave, de agradables taninos y sabrosas notas de roble™.
Es decir, se hace contacto con el consumidor con la nota de cata al frente y no detras.

De la misma forma, en las etiquetas de todos los cortes (Cabernet-Syrah,
Malbec-Bonarda, etc.) de Novel, producido por S.A. Nieto Carbd y A. Senetiner A.C.IL,
se puede leer: “Novel personaliza un assamblage de dos variedades, que unidas logran

un vino de perfecto equilibrio”.

* Entendemos la funcion contacto tal y como la describe Norberto Chaves en “Pequefia teoria del cartel”
(1989a, 1989Db, 1989c).

® Respecto del entrecruzamiento de discursos, descubrimos una variable en el Borgofia Cldsico Viiia
Santa Isabel, en cuya contraetiqueta aparece lo prescriptivo. Es el tinico caso que registramos que retoma
el discurso histérico de la salud y lo aprovecha como recurso persuasivo. Veamos el ejemplo: [...] “Esta
bebida no sélo gratifica una comida o velada, sino que también contribuye con la salud humana, al poseer
algunas sustancias (reverastrol), que benefician al sistema cardiovascular (XIX Congreso Argentino de
Cardiologia)” (Borgona Cldsico Vifia de Santa Isabel — Nieto Carb6 y A. Senetiner A.C.1.).

® En algunos ejemplos el relato biografico del fundador aparece en la etiqueta, como en el Cabernet
Sauvignon de Orfila, del que ya hablamos mas arriba. Dice la etiqueta: “Don José Orfila, emprendedor,
talentoso y tesonero buscaba la mejor tierra para el vino. Encontré las que habian pertenecido al
Libertador Don José de San Martin, héroe de América. Fundd sobre ellas la Bodega Orfila. Desde
entonces, por una centuria, hay un vino argentino cuyas raices se nutren de tierra ennoblecida por una
tradicion de altiva libertad e independencia”. Este texto en el afio 1997 era mucho mas breve: “Desde
1895, Orfila elabora vinos finos en «El Molino». En el corazén de sus vifiedos de nobles cepas francesas,
se conserva intacta la bodega histérica fundada por el general San Martin”. En 2001 se lo ampli6 tal y
como aparece mas arriba.
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El malbec Escorihuela Gascon de Bodegas Lagarde S.A. transforma su etiqueta
en una extensa ficha técnica, a la vez que prescinde de la contraetiqueta. Sin embargo,
en una segunda mirada podemos ver que lo que ha ocurrido en verdad es que se
suprimio la etiqueta y la contraetiqueta tomé su lugar. En el mismo sentido, el Malbec
Roble de Finca Gabriel presenta una tarjeta de carton, sostenida por un cordén que se
ata al cuello de la botella. En ella se especifica el afio, la bodega, la graduacion, etc.
ademas del nombre del enélogo (Rubio Roca). Este vino, sin contraetiqueta, aporta solo
los datos imprescindibles.

Un caso extremo y poco frecuente lo encontramos en el Cabernet-Merlot
Marcus de Humberto Canale S.A. La botella esta vestida por una enorme etiqueta que la
cubre practicamente por completo y que funde en un solo texto la etiqueta y la

contraetiqueta.
6. E1 D.N.I. del vino

Es evidente que lo que en primer lugar atrae la atencion al mirar una botella es el
aspecto general de sus etiquetas, las que deben construir la imagen de un vino, ya sea
envejecido, joven o frutal. En “La etiqueta como guia para una nueva vitivinicultura” de
Avagnina de Del Monte y Catania (1987: 4) se sostiene que el disefio de la etiqueta debe
ser el reflejo del producto. De modo tal que ella debe decir si el vino es de rancia
estirpe, para ser bebido “ceremoniosamente”, o juvenil. En este ultimo caso, la etiqueta
debe destacar los valores del vino en cuanto bebida natural, producto de la conjuncién
de la uva y la naturaleza soleada que favorece su maduracion.

La construcciéon de la imagen de un vino se debe lograr en un espacio
comunmente pequefio y dudosamente consultado por parte de los consumidores. De
modo tal que debe, en principio, hacer contacto con el potencial consumidor con el fin
de que este decida tomar la botella para leer las etiquetas; en segundo lugar, debe
transmitir con claridad y eficiencia una imagen positiva y exquisita del producto que
persuada para la compra y que contenga pocos tecnicismos. Es por esta razén que la
contraetiqueta es un texto con abundancia de metaforas y metonimias, cuyo lenguaje
presenta en ocasiones algunos rasgos similares a lo publicitario.

Para muchos tedricos las etiquetas —y contraetiquetas— son el documento de
identidad de los vinos. Por ejemplo, la Dra. Eva Maria Dominguez Gémez, profesora de

Estética y Disefio Industrial del Centro Universitario de Mérida, la describe como “un
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componente grafico primordial en la cultura vinicola por la funcién de promocion,
identificacién y difusién que hace de los caldos” (Dominguez Gémez 2006: 42), a partir
de un lenguaje, para esta investigadora, netamente publicitario. Afirma, ademas, que el
disefio grafico de la etiqueta es la imagen de la bodega ante el consumidor. Su
importancia radica en que “la imagen es la encargada de seducir al consumidor y
comunicarle el concepto del vino”. Por dltimo, considera que la construccién del
producto que transmite la etiqueta es tan importante como la misma calidad del vino, lo

que no deja de ser una exageracion.
7. ;Historica o vanguardista?
é

Dominguez Gomez, en su tesis de doctorado, llegd a la conclusion de que las
etiquetas de los vinos de Extremadura pueden clasificarse en cuatro tendencias definidas
que han marcado los estilos de disefio. De acuerdo con su corpus, las tendencias son:
historicista, historicista minimalista, moderna transgresora y moderma minimalista
(Dominguez Gomez 2005: 204).

Seglin Steimberg, “atendiendo al desarrollo histérico de la nocidn, puede
acordarse que las definiciones de estilo han implicado, en sus distintas acepciones, la
descripcion de conjuntos de rasgos que, por su repeticion y su remision a modalidades
de produccion caracteristicas, permiten asociar entre si objetos culturales diversos,
pertenecientes o no al mismo medio, lenguaje o género’ (Steimberg 1998: 53).

Merced a estas “modalidades de produccién caracteristicas” y de acuerdo a
nuestro corpus, podemos hacer una division entre contraetiquetas historicas y
vanguardistas. Dentro del primer grupo se encuentran algunos disefios que, por ejemplo,
remiten a las primeras etiquetas francesas del siglo XIX. En este caso, son cominmente
blancas y con letras en cursiva o gética. En las iméagenes que se incluyen predominan
las fincas, los castillos y los escudos nobiliarios. Los nombres de estos vinos son
apellidos tradicionales, lugares, nombres de santos, como por ejemplo: Atilio Avena,
Chateau Vieux, Goyenechea, Martins, San Telmo, Santa Digna, etc. Estas
contraetiquetas repiten los tdpicos mas recurrentes del género, a saber la familia
fundadora, el origen europeo, un proceso ancestral de vinificacion, etc.

Las etiquetas clasicas pueden aparecer recargadas en su disefio, pueden abundar

7 La cursiva es del autor.
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en simbolos de la heraldica y detalles en dorado (Navarro Correas Coleccion Privada),
o bien pueden tener un disefio despojado, minimalista (Orfila Cabernet Sauvignon)
—aquel al cual Dominguez Gomez llama “historicista minimalista”—. Respecto de este
estilo despojado, sobrio dicen Yves Jeanneret y Emmanuél Souchier:
La discrétion du parleur et la sobriété de la vignette sont également interprétées comme
signes de pauvreté par l'ignorant, alors qu'elles désignent siirement la distintion pour le
lecteur averti. Ces étiquettes construisent et choisissent leur lecteur: elles deviennent
plenement culture en ce qu ‘elles ont le pouvoir de faire participer le lecteur a leur dignité,
de conférer a ce dernier, du simple fait qu'il a su les lire, une gratification. Ainsi se réalise
de fagon trés particuliére, a propos de cet objet trivial, le principe d'une distinction
sociale, non par l'accés a la lecture, mais par le mode de lecture: principe bien admis

aujourd'hui en ce qui concerne le livre mais qu’'on attendrait moins ici, celui d’une
différenciation culturelle.® (Jeanneret-Souchier 1999: 81)

Por otro lado, las que denominamos vanguardistas son mads atrevidas y
arremeten con colores no convencionales y formas geométricas. En estas ultimas
predominan las letras de molde, pictograficas o palo seco. Las imagenes son no
figurativas pero también pueden incluir cuadros, guardas étnicas, imagenes fotograficas,
etc. Los nombres de los vinos también son innovadores, como en los siguiente casos:
Astica, Postales del Fin del Mundo, Quara, La Puerta, Sur, Uxmal, Misteriog, etc.

Si bien hemos encontrado variaciones en las etiquetas y contraetiquetas
vanguardistas, en general respetan las reglas del género en cuanto a los rasgos
estructurales, retdricos y enunciativos. La observacion evidencia que hay mas variacion
dentro del disefio que en el mensaje lingiiistico. Los colores y las imagenes les aportan
un toque de modernidad. En la mayoria hemos descubierto un claro esfuerzo por
construir y transmitir una idea de “americanidad” ligada a lo misterioso, a lo lgjano, a lo
inhéspito o desconocido; pero también merced a la inclusion de simbolos, guardas, ¢
iméagenes de mascaras o utensilios aborigenes.

Para terminar este apartado, y como forma de establecer un lazo entre las
etiquetas historicas y las modernas, citaremos nuevamente a Steimbeg:

El estilo define sus productos de manera similar al género; pero su doble emplazamiento,
definido tanto en el espacio de una relativa previsibilidad social como en el acto

8 “La discrecién del hablante y la sobriedad de la vifieta son igualmente interpretados como signos de
pobreza por el ignorante, mientras designan seguramente la distincién para el lector advertido. Estas
etiquetas construyen y eligen a su lector: ellas devienen plenamente cultura en cuanto tienen el poder de
hacer participar al lector de su dignidad, de conferir a este ltimo, por el simple hecho de haber sabido
leerlas, una gratificacién. Asi se produce un hecho muy particular, a propédsito de este objeto trivial, el
principio de una distincién social, no por el acceso a la lectura sino por el modo de lectura: principio bien
admitido hoy en lo que concierne al libro, pero que uno esperaria menos aqui, aquél de una diferenciacion
cultural”.

? Estos tres tiltimos vinos no forman parte de nuestro corpus.
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sintomatico y diferenciador (con respecto a la historia o al contexto cultural presente), nos
remite mas fuertemente a la consideracion del cambio histérico y el caracter original de
cada momento de la produccién discursiva. En cada etapa historica, insiste en €l género un
pasado semiltico alin vigente, mientras que en el estilo se manifiesta la conflictiva
imbricacion de ese pasado con un presente de produccion signica todavia en articulacién.
El malestar que suscitan las obras de vanguardia se origina en su desenganche simultineo
con ese pasado vigente (el de los géneros) y con las articulaciones socialmente perceptibles
que los estilos de época establecen con la contemporaneidad, a través de sus
configuraciones retoricas, de los temas que legitiman y rechazan y de las imagenes de
enunciador y enunciatario que crean a través del conjunto de sus dispositivos de
produccion de sentido. (Steimberg 1998: 60-61)

En los tdltimos afios, hemos comenzado a asistir a la produccién de etiquetas y
contraetiquetas que no sélo plantean diferencias en cuanto al estilo de su disefio, sino
que lentamente ingresan cambios que aun no podemos decir que sean radicales, pero
indudablemente se estan produciendo. Sin embargo, la valoracién positiva del disefio

histérico, con todo lo que representa, coadyuva a que esté aun presente en los mercados.
8. Etiquetas del Viejo Mundo y del Nuevo Mundo

Dice Oscar Steimberg en Semidtica de los medios masivos:

Aungue muchos insistan en la larga duracidn histérica, los géneros no suelen ser, salvo
en los casos de algunos géneros primarios o formas simples, como el saludo o la
adivinanza, universales; en este sentido debe entenderse, también, su condicién de
expectativas y restricciones culturales (dan cuenta de diferencias entre culturas).
(Steimberg 1998: 41)

La divisién que sefiala nuestro titulo indica una diferencia entre culturas, como
dice Steimberg. En las etiquetas europeas, por ejemplo, suelen especificarse los
nombres de las fincas, de los vifiedos o de las regiones que dan origen a los vinos en
lugar del nombre del varietal de la uva. Algunas de estas regiones son mundialmente
reconocidas, como Chianti o Rioja. Por otra parte, es recurrente, sobre todo en vinos de
precios elevados (Chateau Lafite Rothschild, Chateau Margaux, Grand Vin de Chateau
Latour, etc.) que esté ausente la contraetiqueta, lo que indicaria, tal vez, un enunciatario
con muchos saberes sobre dicho vino y que no requiere de tanta informacién. Se podria
pensar también que dada la tradicion y reconocimiento'® de estos vinos no es necesario

incorporar una ficha técnica.

' Teniendo en cuenta que el precio de, por ejemplo, el burdeos Chateau Mouton Rothschild 1970 es de €
785, entendemos que s6lo un conocedor —adinerado al mismo tiempo— puede acceder a él.
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. . s 11
Segun Luis Gutiérrez, es el caso de los grandes y renombrados crus de
Burdeos o de Borgoiia. Este especialista espafiol afirma: “Ahi no hay nada que explicar.
El nombre lo dice todo. Y el que no sepa, que aprenda”. Y continua:
sin embargo, en las zonas més emergentes, suelen ser mas informativos igual que en las
zonas de menos renombre. Es esta una forma de dar a conocer el producto. Una forma poco
objetiva, pues jaméas hemos leido una contraetiqueta que comente algo como: «En esta

dificil afiada del 97 nuestro vino es mas ligero que en afios anteriores y tendra una vida mas
corta. Recomendamos que sea consumido antes que el del 96». (Gutiérrez 2001b).

La contraetiqueta es en Europa una forma de garantizar la autenticidad del vino,
su calidad y la regién especifica donde se lo elabord. En los distintos paises de dicho
continente hay diversos Consejos Reguladores que autorizan el uso de las
contractiquetas numeradas, siempre que el vino haya pasado los rigurosos controles de
calidad; asi se les otorga a las bodegas la Denominacién de Origen. Las contraetiquetas,
por lo tanto, suelen incluir el sello oficial del Consejo de Regulacion de la
Denominacion de Origen respectiva y su garantia de origen.

Eva Dominguez Gémez ha investigado la evolucidén que experimentaron las
etiquetas de Extremadura en los dltimos 35 afios. Ella afirma que las etiquetas de esta
regién han abandonado el corte clésico para facilitar la apertura a un consumo mas
masivo y agrega que en el pasado el vino. era un producto con un piblico muy concreto
y estructurado en categorias, incluso en clases sociales. Hoy en dia, en cambio, es un
producto con un mercado mucho mas amplio. En otras palabras, es una bebiba
demandada por un publico variado con necesidades de vida muy diferentes. En la
actualidad, el vino de calidad llega casi a toda la poblacién. Segiin Dominguez Gomez,
es por esta razén que “no basta con la etiqueta tradicional de estructura clasica y corte
estético de influencia francesa, con escudo o heraldica familiar y alguna ilustracién
relacionada con el mundo vitivinicola” (Dominguez Goémez 2005). A esto agrega la
investigadora que hoy por hoy la situacién es mas compleja, de modo que para obtener
la atencién de ese puiblico “desestructurado” hay que apelar a sus inquietudes,
profundizar en sus necesidades y desarrollar etiquetas atractivas.

Ahora bien, en los vinos del Nuevo Mundo'?, especialmente los argentinos y

"' Se denomina cru a los vinos que estin dentro de una clasificacion jerdrquica. En Europa, dado que
existe una clasificacién rigurosa de los vifiedos con mas tradicion, principalmente en Burdeos y Borgofia,
se establecen distintas categorias, a saber: grand, premier, deuxiéme, trosiéme, quatriéme, etc. Algunos
diccionarios traducen el término como crudo, lo que es erréneo. Cru significa cultivo, terrufio, y se le
aplica a los vinos procedentes de vifiedos determinados. Cfr. Gutiérrez 2001a.

12 g0 denomina Vinos del Nuevo Mundo a los que no son europeos: argentinos, australianos, chilenos,
estadounidenses, neozelandeses, sudafricanos, uruguayos, etc. Son aquellos vinos elaborados en paises
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chilenos, es costumbre especificar las variedades de uvas, las notas de cata, el proceso
de vinificacion, etc., pues supuestamente esto ayudara al consumidor a seleccionar una
posibilidad de compra frente a las innumerables propuestas del mercado. Sin embargo,
entendemos que este exceso de informacion, en algunos casos podria construir la
imagen de un enunciatario con pocos saberes respecto del mundo del vino. Por otra
parte, los datos que presentan las contraetiquetas son ilustrativos, pero también
fuertemente subjetivos.

En nuestro corpus se puede observar que el disefio de las etiquetas y
contraetiquetas presenta una tendencia hacia lo aristocratizante y, de hecho, algunas
piezas son bastante recargadas, no sélo en cuanto a lo verbal sino también en cuanto a lo
icénico. Recordemos que el gusto del consumidor argentino difiere del europeo.
Ademas hay menos experiencia en la produccién de vinos, razon por la que se contratan
enologos franceses o italianos', se traen cepas de BEuropa, datos todos que la
contraetiqueta destaca.

Muchos vinos argentinos tienen los nombres de las regiones europeas
(Carcassonne), de las fincas (Chateau Vieux) y de las familias europeas (Marqués de
Grifion); asi se resalta constantemente el origen, que ennoblecera al producto. Por falta
de tradicion, se recrea una, exacerbada por el discurso y por los elementos no verbales,
lo que se demuestra facilmente en la abundante presencia de lo heréaldico y lo dorado,
como ya hemos dicho.

Sin embargo, hay un intento modernizador: en Postales de Fin del Mundo,
Quara y La Puerta, entre otros, el disefio de las etiquetas (y, por ende, de las
contraetiquetas) alude al paisaje, a la fauna autdctona, o bien se incluyen guardas
aborigenes, o algin otro elemento semejante, lo que construye la idea de
“americanidad”, circunscripta en el tépico de origen que mencionamos mas arriba.
Especialmente en La Puerta y Quara se refleja la construccién de un estilo nacional y
americano frente al estilo afrancesado tradicional de la vitivinicultura de nuestro pais.
Este cambio de estilo propone, a la vez, un giro en la relacién que se establece con el

enunciatario consumidor. En este sentido vale aclarar que hay algunas bodegas, como

cuyo origen vitivinicola se deriva de la llegada de inmigrantes europeos. Se contraponen a los Vinos del
Viejo Mundo: alemanes, espafioles, franceses, italianos, portugueses, etc., que se destacan por su tradicion
y experiencia de muchas generaciones.

13 Aportamos un ejemplo: “MOMENTO II: Es nuestro ‘salto cualitativo’ en los aspectos de producto,
estilo y packaging, mediante la incorporacién de mayor tecnologia en todos los procesos, con la
incorporacion de programas de calidad ISO 9001. Complementando ‘el Todo" con la consultoria externa
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Familia Zuccardi, que desde hace casi una década estan desarrollando el concepto de la
cultura del vino asociado al paisaje y a la gastronomia o, como Narrarro Correas, al arte.
Para finalizar, incluimos la explicacién de Verén, para quien
la intervencién de la légica propiamente industrial tiende, naturalmente, a perturbar el
universo tradicional de los iconemas del vino, y genera importantes innovaciones y
transgresiones. Estos fenémenos de «modernizacién» de la semi6tica del vino son mas
frecuentes (y probablemente mas eficaces) en los mercados emergentes, donde el «savoir

faire» y el «savoir consommer» relativos al vino tienen menos peso histérico que en los
paises europeos. (Verén 2001: 162)

9. El predominio de lo verbal

Hemos observado, tanto en nuestro corpus como en las muchas contraetiquetas
que hemos descartado, que hay en el mercado argentino una tendencia: las
contraetiquetas son extensas y, por supuesto, en todas predomina lo escritural.

En los casos de contraetiquetas mas extensas el espacio permite desplegar una
estructura mas compleja que, a menudo, presenta tres ejes:

1) El eje del origen, que puede ser historico, geografico, etc.;

2) el eje de la distincién, la nobleza y/o la calidad del producto;

3) y un tercer eje del placer, representado por las notas de cata, las sugerencias

y el maridaje.

Asi se puede pensar que los significados de connotacién de este universo
discursivo se organizan en tres ejes asociativos que se pueden encontrar incluso por
fuera de la contraetiqueta en publicidades, manuales y enciclopedias de vinos. De esta
forma entendemos que hay redes de sentido que van buscando en cada uno de estos ejes
una relacién vertical que organiza todo el texto. El patrén resultante estd relacionado
con las multiples y complejas formas en que los topicos se interrelacionan a medida que
el texto se desarrolla. Estas formas combinatorias dependen de la bodega. En verdad,
hemos registrado sélo algunos pocos ordenes estandarizados para la seleccion y
jerarquizacién de la informacion, pero en la mayoria de las contraetiquetas de nuestro
corpus aparecen los ejes que mencionamos més arriba. Veamos un ejemplo:

Gastronomia: Ideal con los embutidos ahumados, las aves de caza, las empanadas, las

parrilladas y los platos de carne.

Servicio y conservacién: Servir a 18°C. Excelente potencial durante los proximos 5 a 8
afios.

del winemaker italiano Dr. Alberto Antonini.” (Momento Il Cabernet Sauvignon Syrah — Casa Vinicola
Viniterra S.A. ).
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Nota de cata:, con Intenso color rubi reflejos de fuego. Exquisito aroma varietal,
especiado; sobre ricos fondos de cuero y regaliz. El paladar se caracteriza por la sedosidad
de los taninos, los variados matices vegetales y el elegante final de boca.

Crianza: Después de su elaboracion, el vino fue criado durante mis de 6 meses en
barricas de roble americano. Embotelado sin ningtn tipo de filtracién.

Origen: Viticultores desde el siglo XVII, la familia Torres fund6 sus primeras bodegas
en Vilafranca del Penedés (Espafia) alla por el afio 1870. Afios mas tarde, en 1979, lleg al
Valle Central de Chile, instalandose en las proximidades de Curicé. En nuestros viiiedos,
no se utilizan insecticidas, fungicidas, ni herbicidas obteniéndose asi unas vendimias de
gran calidad y excelente equilibrio. Miguel A. Torres (Santa Digna Cabernet Sauvignon —
Soc. Vinicola Miguel Torres).

En general, las contraetiquetas comienzan con los datos del origen y clausuran
con las sugerencias de maridaje y guarda, pero en el caso de Santa Digna estas ultimas
son las que inician el texto, por lo que entendemos que hay una preferencia y no un
orden obligatorio para la presentacion de estos datos. Las relaciones internas entre ellos
operan de modo tal que configuran un espacio donde todos se unen para construir la
imagen del vino.

Transcribimos un ejemplo de la organizacion estandar que hemos observado en

nuestro corpus:

Origen: Este clasico vino estilo Burdeos nace en la regién denominada Altos del Rio
Mendoza, que se localiza en el paralelo 33° de latitud Sur, con rangos de altitud que
van desde los 650m a 1,100m sobre el nivel del mar, condicién que genera microclimas
ideales para la produccion de vinos de alta calidad.

Variedad: 80% Cabernet Sauvignon y 20% Merlot.

Apelacion geogrifica: Altos del Rio Mendoza, Depto. de Maipu.

Suelo: Origen aluvial y fertilidad media, lo que ayuda a controlar el vigor del vifiedo
resultando uvas con mayor riqueza.

Vendimia: Se realiza manualmente y a tempranas horas, de manera de darle un
tratamiento mas gentil a las uvas.

Vinificacién: Se realiza a temperaturas controladas y por medio de levaduras
seleccionadas, con maceraciones peliculares y remontajes diarios, que permiten extraer
de mejor forma los componentes de color y cuerpo.

Crianza: Se lleva el vino a toneles de roble francés para realizar su crianza por un
periodo minimo de 18 meses en nuestras bodegas subterraneas, de manera de obtener
un vino de gran cuerpo.

Finalmente como forma de lograr un gran equilibrio y redondez es estibado en nuestras
bodegas por un tiempo minimo de 6 meses

Notas de autor: Vista: Color rojo intenso.

Nariz: Gran complejidad aromatica que recuerda a los pimientos, avellanas y especias.
Boca: En la boca es un vino redondo y equilibrado, de gran cuerpo y suavidad.
Recomendaciones: Gran acompafiante de carnes rojas y quesos, servir a 18° C.

Autor: Alfredo Despous, enologo de vinos tintos.

BEBER CON MODERACION, PROHIBIDA SU VENTA A MENORES DE 18 ANOS.
(Navarro Correas Coleccion Privada — Navarro Correas).

En esta extensa contraetiqueta se puede observar varios apartados dedicados al
origen del producto: la zona productora, las uvas y el largo proceso de produccion;

luego aparecen las notas de autor y finalmente, las recomendaciones.
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Ya hemos dicho que en la linea de un precio mas bajo las contraetiquetas son
mas simples y breves, de modo que el discurso no incluye tanta informacién técnica
como la que proporciona Navarro Correas en sus productos. Por ende, presuponen otro
tipo de enunciatario, como en el siguiente ejemplo:

“En él, todo es especial... exclusivo, distinguido, equilibrado, de caracter y con
viril elegancia” (Balbo Linea Ejecutiva — Bodega Aitor Ider Balbo S.A. A.C.1.).

En la contraetiqueta de Balbo, el registro del brevisimo y sugerente texto se
vuelve intimo. Como podemos observar no incluye los tres ejes; esta contraetiqueta fue
suplantada pocos afios después por la siguiente, que presenta una curiosa similitud con

la de Navarro Correas y en la que aparecen desarrollados los tres ejes:

Variedad: 100% Malbeck. Origen: Mendoza; Argentina.

Suelo: De origen aluvional y fertilidad media, lo que ayuda a controlar el vigor del vifiedo,
obteniéndose uvas con una mayor riqueza y potencial aromatico.

Vendimia: Se realiza manualmente a tempranas horas del dia, para darle un tratamiento
mas adecuado a las uvas.

Vinificacion: Se desarrolla a temperaturas controladas y con el uso de levaduras
seleccionadas. Maceracion peculiar durante 15 dias. Maduracién adecuada en barricas de
roble.

Vista: Tonalidad rojo rubi intenso, con buen brillo y limpieza.

Nariz: Aroma intenso y complejo a frutas rojas, en donde aparecen notas de madera que
resaltan la presencia de chocolate.

Boca: Es untuoso, con taninos maduros. Muy equilibrado, con buena astrigencia y acidez.
De largo final de boca. '

Armonia: Equilibrado, sin aristas y con mucho potencial.

Temperatura ideal para beberlo de 16°a 18° C. N

BEBER CON MODERACION. PROHIBIDA SU VENTA A MENORES DE 18 ANOS.

(Balbo Malbeck — Aitor Ider Balbo S.A.A.C.L)

El ejemplo demuestra que muchas bodegas estan prefiriendo las contraetiquetas
mas extensas frente a las breves, debido a que en el Nuevo Mundo es preponderante la
presencia de las especificaciones como acabamos de ver mas arriba.

Ya nos hemos referido a que en las contraetiquetas de los vinos del Nuevo
Mundo es comun que aparezcan los datos de procedencia, bodega, tipo de uva,
vinificacion, crianza, notas de autor, etc. pues “los vinos se personalizan o definen a
través de la variedad o cepaje, lugar de origen, lugar de cosecha, sistema de elaboracion,
afios de cosecha y cualquier otra diferencia que contribuya a describirlo. La etiqueta es
la carta de presentacion de un vino. Un compendio informativo que ayuda al
consumidor a descubrir las diferencias que encierra cada botella dandole la posibilidad
de comparar y elegir, transformandose asi en conocedor y protagonista, también ¢€l, del

mundo del vino” (Avagnina de Del Monte-Catania 1987: 4). Cabe agregar que la
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contraetiqueta es entonces una guia, pero una guia siempre positiva y, en algunos casos,

tan hiperbdlica como una publicidad.

10. Los temas de las contraetiquetas

En las contraetiquetas no hay grandes variaciones tematicas, pues es un género
conservador. De hecho, en las contraetiquetas argentinas hay pocos ejes tematicos, que
se presentan construidos con distintas estrategias, aunque estas son también limitadas.

Es este un género sélido, con mucha historia, estable y con tépicos presentados
como valores que se repiten, unidos en general a los tres ejes que ya hemos mencionado
mas arriba: i. el origen, ii. la nobleza/calidad del producto y iii. las notas de cata y los
datos de maridaje y las sugerencias.

Todo esto se comunica, a veces, mediante una valoracion de lo clasico:

Nuestra familia Martins, cuya Casa Solar de Coimbra data del afio 1500, arribd a la
Argentina a principios de este siglo procedente de la Vieja Europa de donde trajimos y hoy
conservamos intacta la secular tradicion bodeguera y viticultora de nuestros antepasados.

Martins Varietal Malbec

Los vifiedos propiedad de nuestra familia Martins se encuentran en Cruz de Piedra, en la
Provincia de Mendoza. En esta zona de suelo de origen aluvial y pedregoso, proxima a las
margenes del rio Mendoza y situada sobre las primeras estribaciones de la precordillera
andina, se dan unas 6ptimas condiciones (riego por aguas de deshielos) y temperaturas

(max. 32° C en verano y min. 2° C en invierno) para el cultivo de cepas de variedades
finas.

Nuestro Malbec es un vino fino tinto, brioso y pujante, de notable estirpe nacional, su
sabor delata un pasaje por roble, en justa medida. Espléndido con carnes rojas asadas,
pastas clasicas y quesos tiernos. (Martins Malbec — Bodegas Hispano Argentinas S.A.)

En esta contractiqueta se puede observar que aparece el origen europeo de la
familia y el del conocimiento viniviticola, el origen/ubicacién geografica de los vifiedos,
las caracteristicas del clima que influiran en el vino, los atributos del producto y el

maridaje.
i. El origen

El origen es una de las categorias mas completas y recurrentes de las
contractiquetas. En la mayoria de los casos se hace hincapié en el origen ancestral del

vino, ya sea “humano”, geografico-climatolégico, bioldégico o artesanal. En nuestro

corpus hemos encontrado:
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e ORIGEN HISTORICO: un relato de la vida del fundador de la bodega, de la
familia, del proceso inmigratorio del fundador o de la familia, del traslado de los
sarmientos de Europa a América o de la creacion del varietal;

¢ ORIGEN GEOGRAFICO/GEOLOGICO/CLIMATOLOGICO: una descripcion de
la provincia, de la region productora, del tipo de suelo, del agua, del clima de la
zona que influyen en los atributos del vino;

¢ ORIGEN BIOLOGICO: caracteristicas del vifiedo, de las uvas que le dieron vida o
que intervienen en el corte y que transmiten su calidad al vino;

e ORIGEN ARTESANAL': una descripcién del proceso de vinificacién que da
como resultado el vino, detalles de la elaboracion o del afigjamiento, el
conocimiento ancestral que determina un cuidadoso proceso, la meticulosidad de
los pasos que se dan para lograr un producto éptimo.

El topico del origen puede aparecer desarrollado por medio de narraciones, de
descripciones y de exposiciones, que a menudo aparecen en 1* persona del plural
exclusiva:

Nuestra familia Martins, cuya Casa Solar de Coimbra data del afio 1500, arrib6 a la

Argentina a principios de este siglo procedente de la Vieja Europa, de donde trajimos y

hoy conservamos intacta la secular tradicion bodeguera y viticultora de nuestros
antepasados. (Martins Merlot — Bodegas Hispano Argentinas S.A.)

En algunos casos se mezclan tipos de origenes diferentes, como en el siguiente:

SALAFIA

Del corazoén de la cordillera de Los Andes bajan a la regién de San Rafael, las aguas que
beben los vifiedos criadores de uvas finas.

Seleccionadas y elaboradas cuidadosamente por quienes velaron su noble estirpe, se
fueron transformando en este vino nuevo, que con sus cualidades devuelve agradecido lo
mucho que recibid (Malbec Bonarda Salafia — Rafael Salafia e Hijos S.R.L.)

'“ Dice Verén: Dans le cadre de ces sens préindustriels dont le vin est porteur, les figures de
['énonciateur et du destinataire vont étre construites d’une fagon beaucoup plus spécifique que dans le
cas, par exemple, d'une biére ou d’une huile de cuisine. Le lien de communication devra s’appuyer sur
des procédures particuliéres pour établir la garantie de qualité. La caution prend la forme d'un savoir-
faire incamé [...] plutét qu’une maitrise d 'une infrastructure technologique ou industrielle. (Verdén 2006:
137).

“En el marco de estos sentidos preindustriales de los cuales el vino es portador, las figuras del enunciador
y del destinatario quieren ser construidas de una manera bastante mas especifica que en el caso, por
ejemplo, de una cerveza o de un aceite de cocina. El lazo de comunicacion deberd apoyarse sobre
procedimientos particulares para establecer la garantia de calidad. El aval toma la forma de un saber hacer
encarnado [...] mas bien que un dominio de una infraestructura tecnoldgica o industrial.” La bastardilla
es del autor.
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Como se puede ver, la contraetiqueta se refiere a la zona productora, a las
caracteristicas hidrograficas y al cuidadoso proceso de produccién. Un caso similar

aparece en el Malbec de Bodegas Salentein:

Bodegas Salentein se establecié en el corazon del Alto Valle de Uco. En esta region, las
vides encuentran condiciones ideales para su desarrollo: suelos nisticos y pedregosos y una
adecuada amplitud térmica. Son estas condiciones, combinadas con las caracteristicas de
las fincas de Bodegas Salentein, que se extienden en una franja entre 1050 y 1500 metros
de altura, las que permiten obtener vinos de caracteristicas unicas.

Variedad: 100% Malbec.

Apelacién geografica: Alto Valle de Uco, Tunuyén, Mendoza.

Caracteristicas: La crianza de 12 meses en roble nuevo permitié amalgamar los taninos
de este varietal, aportandole los sabores tipicos de la madera.

Notas de degustacion: La nota predominante tanto en sus aromas como en su sabor es la
ciruela madura.

Su color rojo violeta se intensificara con el tiempo, tornandose mas oscuro.
www.bodegasalentein.com

(Malbec Roble Salentein — Bodegas Salentein S.A.)

La importancia del origen radica en que es esta categoria la que relaciona al
vino con la naturaleza pura que le dio vida a la vez que lo pone en contacto con las
caracteristicas positivas de las familias productoras. De modo tal que siempre el vino es
producto de un concepto originario. Segﬁh Eliseo Veron,

lorsque le nom posséede déja une ébauche de fonctionnement comme marque, le discours
circonstancié sur les dimensions techniques garde toujours sa tonalité artisanale. Mais

toute thématique familiale disparait, et le ‘nous’ devient celui, en quelque sorte, d'une
entreprisels. (Veron 2006: 140)

ii. Un vino inico, distinguido, sobresaliente y noble

Este topico esta en estrecha relacion con el origen. Es decir, de un origen noble,
un vino noble. En las contraetiquetas hemos podido apreciar que el discurso tiende a
construir una imagen del vino, siempre positiva, siempre de calidad. Por e¢jemplo:

La esmerada seleccion de las uvas, -su cuidadosa y tradicional vinificacién, nos

permitieron lograr este merlot unico en su clase. (Merlot Orfila — Vifiedos y Bodegas José
Orfila Ltda.)

Este noble y armonioso vino es producto de una estricta seleccion de las mejores cepas
cabernet. (Cabernet Sauvignon — Bodega Suter S.A.)

Son estas condiciones, combinadas con las caracteristicas de las fincas de Bodegas
Salentein, que se extienden en una franja entre 1050 y 1500 metros de altura, las que
permiten obtener vinos de caracteristicas vinicas. (Malbec Roble — Bodegas Salentein S.A.)

1% “Cuando el nombre posee ya un esbozo de funcionamiento como marca, el discurso detallado sobre las
dimensiones técnicas guarda siempre su tonalidad artesanal. Pero toda tematica familiar desaparece y el
‘nosotros’ deviene de alguna manera en el nombre de una empresa.”
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Es la culminacién de una larga tradicién pionera en la elaboracién de vinos Malbec de
una reconocida calidad, avalada por la Denominacién de Origen Lujan de Cuyo. (Malbec
D.O.C. — Bodega Norton)

La ciudad de Carcassonne, en Francia, como un centinela de piedra guarda recuerdos de
un pasado prestigioso de mas de veinte siglos de historia. De ese prestigio, que es también
vitivinicola, brotd6 la idea basica para elaborar este exquisito varietal argentino.
(Carcassonne Cabernet-Malbec— Establecimientos Vitivinicolas Escorihuela)

Este distinguido vino ha sido elaborado en base a una cuidada seleccion de vifiedos
recostados sobre la imponente Cordillera de Los Andes. (Tocornal Vino Fino Tinto — Viiia
Concha y Toro S.A.)

Genérico de excepcion, resultado del corte de uvas muy finas. (Finca Dolores Correas —
Navarro Correas )

Es un vino que por su aroma y color es sumamente atractivo. (Colon Malbec — Bodegas
Coldn)

Las condiciones ecoldgicas de la zona hacen que este vino haya desarrollado en forma
dptima todas sus cualidades. (Finca El Portillo Malbec — Bodegas Salentein S.A.)

La construccion del vino como un producto distinguido esta, como dijimos, en
estrecha relaciéon con el tdpico del origen e inmersos ambos en un juego de la
temporalidad que se da en el dispositivo. Por un lado, €l pasado noble de la
bodega/familia, que construye la idea de tradicion; por el otro, €l pasado mas cercano de
las vides tefiido por el abolengo pero también por el trabajo y la dedicacion familiar; a
ello se le suman las virtudes del suelo y el clima, que le trasladan sus caracteristicas
propias. El presente esta representado por los atributos actuales del producto descriptos
en las notas de cata y, por ultimo, una futuridad que también contempla dos pasos: la
compra y la posterior degustacion. Las sugerencias y recomendaciones de guarda
estarian en el plano de la potencialidad.

Este camino contaria, desde otro punto de vista, la historia de un proceso de
produccién delicado y ancestral, que tiene su origen en la radicacion de la familia
inmigrada con los primeros sarmientos, proceso que ha dado como resultado un
producto sublime, que tiene una vida méas o menos larga dependiendo del tiempo de

guarda que resista el vino en cuestion.
iii. El eje del placer
a. Las notas de cata
Si bien nos dedicaremos en profundidad a este tdpico en los capitulos IV y V, y

también parcialmente en el VI, presentaremos someramente el tema en relacién con los

tres ejes a los que venimos haciendo referencia. En principio, las notas de cata son una
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poderosa invariante del género, que presenta un orden medianamente rigido, aunque
hemos registrado unos pocos casos aislados que quiebran el orden u omiten elementos.

La incorporacién del producto al circuito bioldgico aparece mencionada con
frecuencia y es uno de los recorridos mas constantes del género. Sustantivos, adjetivos
y verbos estructuran redes léxicas que construyen un cuerpo a través de unidades
léxicas que remiten a ese cuerpo. Asi se forman campos léxicos que remiten a las
sensaciones, al cuerpo del vino y al cuerpo del enunciador. En otras palabras, el eje de
este recorrido son dichas redes 1éxicas, que arman campos en los que predominan los
sentidos, y el cuerpo que aparece integrado en esas redes.

De este modo, nuestros sentidos son mencionados en correlacién con los pasos
de la cata, a saber: vista, olfato, gusto (y, por ende, tacto pero esta categoria nunca
aparece mencionada'®), lo que constituye un recorrido, el gjecutado normalmente —pero
no exclusivamente— por el especialista'’, que primero mira, luego huele y finalmente
prueba. Veamos un ejemplo:

Vista: Color rojo intenso.

Nariz: Gran complejidad aromatica, que recuerda a los pimientos, avellanas y especias.

Boca: En boca es un vino redondo y equilibrado, de gran cuerpo y suavidad.
(Navarro Correas Coleccion Privada — Navarro Correas )

Los enologos consideran que hay dos maneras de “tomar” los aromas, esto es,
por via nasal directa o por via retronasal'®, Pero ademas existe “un cierto orden” para el
aroma, esto es, primero se reconoce el primario, que es el que procede del lugar de
origen; luego el secundario, que es ¢l que procede de la vinificacion y, por tltimo, el
terciario, que procede de la crianza. Mencionamos este orden, dado que lo descubrimos
en varias contraetiquetas. Entre los datos facultativos de las contraetiquetas de Navarro
Correas se observan secciones del tipo: variedad, apelacién geografica, suelo, vendimia,
vinificacion, crianza, datos que se corresponden, en cuanto a la disposicion lingiiistica,

con el orden del aroma del vino.

'% Para explicar este fenémeno citamos a Greimas, quien dice: “La percepcion gustativa del mundo es maés
compleja y ambigua: si bien el sabor es sentido en el interior de la boca, uno se pregunta cémo es que la
comprension del gusto manifiesta una tendencia a generalizarse e intelectualizarse. [...] Esto se deberia,
parece, al hecho de que la conjuncién gustativa est situada en el propio interior del cuerpo y que el sujeto
—en su relacién con el sujeto— es en este caso el actor predominante; también al hecho de que, a pesar de
las apariencias, el contacto sabroso es siempre efimero, resbaladizo hacia la garganta, y al cabo bastante
superficial. No es sino cuando reposa sobre la tactilidad a la que esta unido —en la succién, en el beso—
que el gusto recobra su plenitud” (Greimas 1997: 73-74).

Tomamos este recorrido de la diversa bibliografia enolégica que hemos consultado. En todos los casos
aparece explicado con detalle como un saber para especialistas, pero necesario para la correcta
degustacion de un buen vino por parte de cualquiera.

'® Cfr. nota 13 de la Introduccién,
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Deciamos mas arriba que las caracteristicas del producto, representado por las
notas de cata, tienen un orden (vista, nariz, gusto y tacto) que pocas veces es quebrado.
De este topico depende transmitir las caracteristicas del producto a partir de los
descriptores. Se trata, en forma sintética, de frases o palabras que evocan sabores y
olores (especialmente aromas) y que .se utilizan a nivel mundial en las catas.
Desarrollaremos en extenso este tema mas adelante, especificamente en el capitulo IV.
Otro rasgo enunciativo recurrente en las notas de cata es el uso de férmulas fijas y de
una jerga propia del mundo del vino, por ejemplo:

Equilibrado, sin aristas y con mucho potencial. (Balbo linea ejecutiva — Bodega Aitor
Ider Balbo SAACI y Balbo Malbeck — Aitor Ider Balbo S.A.A.C.L)

Su sabor, redondo y sin bordes, es rico en tonalidades. (Hereford Vino Tinto Fino —
Bodegas y Vifiedos de Pefiaflor)

Redondo, arménico, equilibrado. (Chateau Vieux — Bodegas y Vifiedos Lopez S.A.)

Intenso color rubi, con reflejos de fuego. Exquisito aroma varietal, especiado; sobre ricos
fondos de cuero y regaliz. El paladar se caracteriza por la sedosidad de los taninos, los
variados matices vegetales y el elegante final de boca. (Santa Digna Cabernet Sauvignon —
Soc. Vinicola Miguel Torres)

El empleo de esta jerga construye un tipo de enunciatario al que se le exigen
competencias determinadas para la lectura del texto. Como surge de estos ejemplos y de
otros que ya hemos visto mas arriba, las notas de cata aparecen en 3* persona y
presentan férmulas fijas que incluyen, en abundancia, el uso de descriptores y de
adjetivos, siempre positivos para la construccién del producto o de la marca.

Si bien en las notas de cata no detectamos la figura de un enunciador que se
muestre, por ejemplo, con el uso de la 1* persona, la presencia de la firma y de algunos
titulos —“‘notas de autor”— y el nombre del endlogo —“Autor: Alfredo Despous, endlogo
de vinos tintos”— indican un autor de ese texto.

En otros casos el titulo se vuelve objetivo al referirse al producto y no al
enodlogo:

Caracteristicas: Color rojo profundo con matices violetas. Aroma a hierbas. Sabor de gran
plenitud [...] (Finca Flichman Cabernet Sauvignon — Finca Flichman)

Otra forma de incluir las notas de degustacion es con tres titulos que indican las
fases de la cata: “vista”, “nariz”, “boca”, cuyas variantes son “color”, “aroma” y “sabor”
respectivamente. Ademas encontramos notas de degustaciéon que no presentan titulo que

las dividan y que conforman un texto unico, como sucede en el siguiente caso:
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De color rojo violaceo, con aromas a ciruelas y frutos maduros. Es sorprendente la
suavidad de sus taninos, haciéndolo un vino muy ficil de beber, de buena estructura en
boca. (Malbec Finca El Portillo — Bodegas Salentein)

En tanto que el Malbec Santa Ménica de Casa Vinicola Centenario presenta un

texto que elige marcar la degustacién como un lugar:

A la vista se presenta como un vino joven de color oscuro, rojo cereza muy intenso. Al
olfato sus aromas son muy delicados, aparecen la guinda, ciruelas y pasas de uva. Al sabor
es calido, suave y con taninos dulces muy agradables.

b. Las sugerencias y recomendaciones

En el caso de recomendaciones y maridaje, como dijimos al comienzo, lo comun

el vino que al comensal le agrade, sin ningtin tipo de restricciones.

es que aparezcan estos datos clausurando la contraetiqueta. Por el espacio que se les
dedica es informacion de menor importancia dentro del texto. De hecho, hay
contraetiquetas que no los incluyen, pues la temperatura de consumo y el maridaje son
datos que el conocerdor del mundo del vino debe tener. Pero ademas muchos

especialistas opinan que el maridaje es un mito y que se debe acompaiiar la comida con

A continuacidn presentamos las distintas versiones que hallamos de este tépico:

Un vino sensual y amable, especial para compartir las mejores carnes sazonadas y los
célebres asados criollos. (Hereford Vino Tinto Fino — Bodegas y Vifiedos de Pefiaflor)

Ideales para acompafiar esos momentos que, seguramente, serdn inolvidables... (Tocornal
Vino Fino Tinto — Viiia Concha y Toro S.A.)

Es ideal para combinar con quesos fermentados y el tipico asado criollo. (7rapiche
Malbec- Bodegas Trapiche SAICA)

Acompafiante ideal de quesos fermentados y comidas especiadas, ademas de carnes
rojas. (Finca El Portillo Malbec — Bodegas Salentein S..A.)

Gran acompailante de carnes rojas y quesos, servir a 18°, (Navarro Correas Corte de
Cabernet Sauvignon y Merlot — Navarro Correas)

Gastronomia: Ideal con los embutidos ahumados, las aves de caza, las empanadas, las
parrilladas y los platos de carne.

Servicio y conservacidn: Servir a 18° C. Excelente potencial durante los préximos 5 a 8
afios. (Santa Digna Cabernet Sauvignon — Soc. Vinicola Miguel Torres)

Se debe usar como acompaifiamiento de fiambres, quesos blancos, carnes blancas, cocina
italiana, alimentos marinos, fritos. Se debe servir a temperatura ambiente entre 16°-19° C.
(Concha y Toro Cabernet Sauvignon — Viia Concha y Toro S.A. )

Se sugiere consumir entre 16° y 18°C. Ideal para acompafiar todo tipo de carnes rojas y
pastas rellenas. (Misterio Cabernet Sauvignon — Finca Flichman S.A.)

Tomando las debidas precauciones, puede guardarse entre 3 y 5 afios. Se recomienda
beber a una temperatura de 16° y 18° C. (Etchart Privado Malbec — Bodegas Etchart)

Temperatura ideal para beberlo 16° a 18° C. (Balbo Malbeck — Aitor Ider Balbo S.A.A.C.1)
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Bébase preferentemente 18° y 20°. (Balbo linea ejecutiva — Bodega Aitor Ider Balbo
SAACI)

Beber a temperatura de cava. (Malbec F inca Vistalba — Atilio Avena e Hijos S.A))

Temperatura de servicio 18° C. Conserve en un lugar fresco, oscuro y sin vibraciones. Abrir 30
minutos antes de servir. (Malbec Nieto Senetiner — S.A. Nieto Carbé y A. Senetiner A.C.I.)

Gastronomia: Cordero con especias, aves con con salsas intensas, carnes con hongos, pastas con
salsas especiadas y carnes de caza. Tiempo de guarda aconsejado: 2 afios. Proteger de la luz,
vibraciones y temperaturas mayores a 18°C. Recomendamos consumir entre 16 y 18° C. (Novel
Malbec-Bonarda — S.A. Nieto Carbé y A. Senetiner ACI)

Los ejemplos de temperatura de consumo y maridaje que hemos transcripto
abarcan todas las posibilidades, desde la sugerencia (“se recomienda”) hasta la orden
(“se debe usar”, “se debe servir”, “bébase”). En el maridaje hemos encontrado que el
vino siempre es “ideal” o “gran acompafiante” de los platos. Una vez mas observamos
que la informacion es similar, que las estructuras son mas o menos fijas y que hay
apenas una pequefia diferenciacién de estilo a causa de que el género esta, en parte,
cristalizado. Parece existir una lista estindar que se repite para todas las bodegas
cambiando solo algunos detalles.

Dice Ver6n al respecto:

Un segundo tipo de discurso es el que expresa las reglas del consumidor: consejos sobre

la guarda, temperatura a la que se aconseja consumir el vino, advertencias relativas a los
posibles depdsitos debidos a la edad del producto, normas sobre las comidas que mejor
acompaiian al producto en cuestion, etc. En niveles de precio medio y medio-bajo pueden
aparecer indicaciones de, por decirlo asi, estilistica social (por ejemplo, este vino es
«moderno»'®). En la medida en que estas reglas son enunciadas por el productor, lo
colocan en posicién pedagégica; por lo tanto, es en este discurso donde se regula el grado

de saber atribuido al consumidor y, por lo tanto, donde se juega el grado de complicidad
que se busca establecer con él. (Verdn 2001: 161)

Las reglas del consumidor pueden ser o no aceptadas en virtud del imaginario
que se construye sobre “el especialista” que da las recomendaciones; construccién que
también descansa en el género mismo: como vimos, varias contraetiquetas incluyen, por
ejemplo, el nombre y apellido del endlogo e incluso su firma. Pero ademas las
sugerencias configuran un intento de fijar reglas por parte del género: es mitico ya el
caso del maridaje, sobre el que se ha escrito desde hace siglos. En este sentido, y como
ya hemos dicho maés arriba, encontramos bodegas que fijan las reglas de consumo y

otras que las omiten, segun los saberes que se le adjudiquen a los consumidores. Para

" Dentro del apartado de recomendaciones o sugerencias no hemos registrado este tipo de adjetivos ni
descriptores del vino. De hecho, creemos haber hallado el ejemplo al que Verén se refiere y lo
transcribimos a continuacién: “Nota de Cata: Caracteristico color rojo intenso. Aromas a guinda y
especias. En boca se perciben taninos equilibrados debido a 3 meses de afiejamiento en roble francés.
Aterciopelado. De buena estructura, fino, moderno.” [...](Malbec Finca La Linda — Bodega Luigi Bosca,
Familia Arizu). Como vemos el adjetivo aparece incluido dentro de las notas de cata.
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ejemplificarlo citamos la diferencia entre especificar la temperatura de consumo
(“Temperatura ideal para beberlo 16° a 18° C.”) y hacer referencia a la temperatura de

cava (“Beber a temperatura de cava”).

Estos topicos marcan la estructura de las contraetiquetas. Hemos observado que
en las contractiquetas mas extensas hasta aparecen encolumnados y especificados en
detalle. Por el contrario, en las mas breves se mencionan como un titulo y se brinda
menos informacién. En este dltimo caso también pueden aparecer privilegiados sélo
algunos de los temas en cuestion. Asi sucede, por ejemplo, con el Malbec de Atilio
Avena, en cuya contraetiqueta se presenta la técnica artesanal en primer lugar, la calidad
de las cepas en segundo vy, por tltimo, las caracteristicas geograficas. A esto se le suman

los atributos del varietal y las notas de cata. Veamos:

MALBEC
2004
Finca Vistalba
Este vino es fruto del creativo proceso de trasladar a la botella todas las sensaciones del
terrufio.

Las cepas crecen en Vistalba , Lujan de Cuyo, zona alta del Rio Mendoza, donde suelo y
clima determinan el excelente color, aroma y sabor del Malbec, variedad emblematica de
Mendoza en el mundo.

Joven, con taninos dulces y suaves que recuerdan a las uvas que le dieron origen.
Beber a temperatura de cava.
16°Cal8°C
Bodega ATILIO AVENA
Castro Barros 8115- Villa Seca
Maipt - Mendoza
www.atilioavena.com
BEBER CON MODERACION
PROHIBIDA SU VENTA
A MENORES DE 18 ANOS
INV-M-831490
LE12510

11. La designacién de origen: un nuevo tema cada vez mas frecuente

No obstante lo desarrollado hasta ahora, incorporaremos a la Designacion de
Origen como un tema que ha aparecido recientemente en las contraetiquetas en un
intento por capturar los mercados europeos, interesados en el uso de esta norma. La
Denominacién de Origen Controlada (D.0O.C.) como marca también implica tradicion,
especializacién y garantia de calidad.

La dimensi6n de identificacién con una zona o regién geografica, una cultura o

una determinada tradicién puede evocar reacciones emocionales positivas.
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Comunmente, la posibilidad de valorar beneficios de autoexpresiéon pasa
inevitablemente por la capacidad de desarrollar asociaciones de personalidad. Dichas
asociaciones se dan a partir de una serie de imagenes que se van construyendo en la
contraetiqueta. Gracias a ellas el consumidor puede valorar positivamente el consumo
de productos de una determinada D.O.C. por su capacidad para expresar con ellos su
propia personalidad, intereses o imagen.

Esta relacién esta presente en la construccién del vino, pues se entiende que las
bondades de un suelo éptimo se trasladarén al producto: suelo éptimo-vino 6ptimo. Se
trata de una relacion de causa-efecto entre uno y otro, como puede verse aqui abajo:

Los vinos que aspiran a obtener la distincién D.O.C. (Denominacién de Origen

Controlada) son elaborados con uvas seleccionadas que recogen las particularidades de ese
suelo y ese clima y controlados permanentemente por equipos externos de especialistas en

viticultura que garantizan el cumplimiento de las normas de la D.O.C. San Rafael. (Malbec
D.0.C.— Valentin Bianchi)

Este interesante rasgo de identidad cultural regional de la contraetiqueta parece
marcar la personalidad del vino. El origen y la crianza constituirian el abolengo de un
vino noble que suele aparecer antropomorfizado, tema que desarrollaremos en el
capitulo IV. Sumado a esto, la presencia del proceso de vinificacién es un elemento de
prueba de la calidad del producto final. Creemos que esta es la razén por la cual se
detalla el largo proceso que abarca la seleccion del suelo, el tipo de vid sembrada, los

cuidados que se le brindan, la vendimia, la vinificacion, la crianza y el embotellado.
12. La aparicion de la “americanidad”

Hemos visto que, en general, las contraetiquetas privilegian el origen europeo
(de las familias, de las cepas, de los nombres, del proceso de vinificacion, de las
barricas); sin embargo, en los ultimos afios los vinos argentinos han comenzado a
destacar el origen americano. Més arriba mencionamos el caso de Orfila, que une el
origen del vino con uno de nuestros préceres por excelencia: el General San Martin. En
el siguiente ejemplo se puede observar cémo el vino aparece unido a lo sudamericano y

a lo aborigen:

QUARA

MALBEC

s. (Zool)

de la familia de los camélidos andinos, Quara es un tipo de llama —de pelo corto— utilizada
como animal de carga por los Incas. Capaz de transportar cargas de hasta 60 kg. en
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terrenos escarpados, Quara cobrd gran importancia econémica como unidad bésica de
transporte.

El valle de Cafayate ha sido durante siglos morada de Quaras. Alli, a 1.780 m. de altura,

en un microclima de excepcionales caracteristicas para el desarrollo de la vid, Finca El
Recreo elabora su linea de varietales Quara. Este terroir privilegiado imprime a nuestros
vinos la méxima expresion de cada variedad, que en su paso por roble francés obtienen el
equilibrio y el caricter que los hace singulares (Quara Malbec — Finca El Recreo).

Como en este caso, algunas etiquetas y contraetiquetas parecen modernas pero
en realidad no imponen cambios importantes, pues se sigue privilegiando desde lo
discursivo los mismos valores. En la contraetiqueta de Quara se destaca el valor de lo
americano representado en un camélido tipico de nuestro continente; en suma, se vuelve
al topico del origen. La mencién de los Incas jerarquiza al vino, dado que lo pone en
relacion con las destacadas caracteristicas de esa etnia.

La etiqueta y la contraetiqueta de Quara tienen ademas como finalidad explicar
el nombre del vino. Asi se incorpora una funcién metalingiiistica del lenguaje que se
adelanta a las necesidades del enunciatario al informar sobre el significado de dicho
nombre. En el mismo sentido podemos observar el caso de Astica:

ASTICA
malbec-merlot

Los huarpes fueron los primeros habitantes de Mendoza. En su lengua, “Astica” significa
flor.

Astica Malbec-Merlot es un vino rojo rubi, de aroma frutado, con suaves taninos y un
ligero sabor a moras.

Ideal para disfrutarlo con pastas livianas y carnes asadas.

Servirse entre 18°C y 15° C.

BEBER CON MODERACION. PROHIBIDA SU VENTA A MENORES DE 18 ANOS

INVM 77283713154 C-FS

(Astica Malbec-Merlot — Bodegas Trapiche S.A.I.C.A.)

La voz huarpe astica, que dard su nombre al vino, es explicada, dado que el
enunciador presume —y creemos que presume bien— que el enunciatario no tiene por qué
contar con las competencias lingiiisticas requeridas como para relacionar el nombre del
vino con una voz huarpe. Es en estos casos en los que se puede encontrar los origenes
de los nombres de las bodegas, de la familia o del vino explicados, y tal funcién
metalingiiistica aparece desarrollada en la contraetiqueta®.

Es llamativo el caso de Broquel: resulta evidente que el enunciador considera

que los enunciatarios no saben qué es un “broquel”, de modo que la contraetiqueta se

vuelve diccionario. Transcribimos el texto:

 Hemos encontrado algunos ejemplos en los que la funcion metalingiiistica aparece en la misma
etiqueta.
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BROQUEL
Escudo de defensa y proteccién, un broquel también simboliza la pertenencia a una
ciudad o a una familia. Con este espiritu nacié Broquel, una de las marcas mis
emblematicas de Bodegas Trapiche.
Malbec-Syrah
Aromas y sabores concentrados de frutos rojos, ciruela y regaliz se complementan con
la madera de roble en un vino de excelente estructura, ideal para acompafiar platos basados
en carnes especiadas y pastas con salsa roja.
Servir entre 16°C y 18° C.

Aportamos un 1iltimo ejemplo de nuestro corpus, que consideramos relevante, en
virtud de que también parece incorporarle cambios significativos al género. Sin
embargo, como se puede apreciar, la contraetiqueta remite al origen —en este caso

aborigen—, de manera que retoma uno de los topicos mencionados mas arriba:

La Puerta
FAMATINA VALLEY
ARGENTINA
SYRAH
2002
La Puerta nace en la tierra de los Diaguitas, un pueblo de alto nivel cultural, de notables
agricultores y que enfrenté dos imperios: el Inca y el Espafiol. El condor y el felino, dos
emblematicos simbolos de aquella gran cultura, ilustran la imagen de este vino.
La sociedad Diaguita rindi6 culto a la méis pura naturaleza y a la fecundidad de la tierra.
Ello est en el espiritu de La Puerta.

Este Syrah La Puerta es un seductor vino purpura intenso, deliciosamente suave y
frutado. Pleno de exquisitos sabores a ciruelas maduras y cerezas negras complementadas
con un toque de especias.

jPermitase descubrir las delicias de La Puerta!

13,6% 750ml

Elaborado y embotellado por Valle de la Puerta S.A.
Bodega p 73710 — Valle de Famatina — Chilecito — La Rioja
Vino Fino Tinto — Produccién Argentina
Beber con moderacion
prohibida su venta a menores de 18 afios
INV CH - 014741

Los casos que acabamos de presentar no son los tinicos que construyen la idea
de americanidad. Mas adelante observaremos cémo se construye lo americano a partir

de las zonas productoras.

13. El contrato de lectura: el enunciador y el enunciatario

Hemos observado que, privilegiadamente, en las contraetiquetas de vinos se

constituye un contrato de lectura de tipo pedagdgico (Verén 1985). No tanto por los
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contenidos®' mismos, sino por como aparecen construidas, dentro del dispositivo, las
figuras del enunciador y del enunciatario. El objetivo que persigue el contrato de lectura
es, en este caso, establecer una relacién entre el dispositivo y los posibles compradores,
ademas de la construccién y preservacién del hébito del consumidor. Entendemos que el
vinculo que aqui se le propone al enunciatario es, en algunos casos, asimétrico. Es decir,
el enunciador posee un saber que el enunciatario no tiene. Sin embargo, en otros casos
(el del enunciatario especialista o conocedor) el contrato se vuelve simétrico, cuando el
enunciador y el enunciatario comparten el saber objetivamente. Para Verén, el éxito de
un contrato se basa en su correcta articulacién con las expectativas, motivaciones,
intereses y contenidos del imaginario de lo decible visual y escritural. Podemos
observar que en la contraetiqueta, aunque “traducido”, se transmite un saber y se brinda
informacién. En algin sentido, podemos comparar la contraetiqueta con los textos de
divulgacion cientifica, que acercan el universo de la ciencia a un destinatario interesado
en estos temas, aunque incapaz por si mismo de leer un paper cientifico. Del mismo
modo, un tipo de lector de la contraetiqueta se beneficia con los conocimientos y
ensefianzas que ella incluye, sin que esta posicién complementaria inferior impida que
se produzcan, cada tanto, “jugadas” simétricas. La construccién de la “gran” figura del
en6logo, mas el embellecimiento del lenguaje y el servicio que ofrece la informacién de
la contraetiqueta contribuyen, tal vez, a la normal aceptacion del desnivel entre el
enunciador especialista y el enunciatario consumidor. Segin Verdn, On voit donc que
dans le haut de gamme, l'énonciateur peut assumer sans complexe une position
pédagogique forte® (Veron 2006: 140).

Ahora bien, este enunciador no siempre esta ausente; en algunos casos aparece
marcado, como en los siguientes ejemplos:

Con el orgullo de saber lo que hacemos le presentamos este gran vino Malbec, el cual se destaca
por su color [...] (Malbec Finca Natalina — Bodega Putruel Hnos. S.ALALC)

En nuestros vifiedos, no se utilizan insecticidas [...](Santa Digna Cabernet Sauvignon — Soc.
Vinicola Miguel Torres)

Por un periodo minimo de 18 meses en nuestras bodegas. (Navarro Correas Corte de Cabernet
Sauvignon y Merlot — Navarro Correas)

*! Es sabido que un mismo contenido puede ser tomado a cargo por estructuras enunciativas muy
diferentes. Puede decirse que los contenidos son casi siempre los mismos para los dispositivos de este
tipo. Basamos nuestra afirmacién en la regularidad de los temas que trata la contraetiqueta de vino tinto,
es decir, la recurrencia de cuestiones como el lugar de origen, la vinificacién, las notas de cata y las
recomendaciones o sugerencias para el consumo del producto.

# “Se ve pues que en lo alto de la gama el enunciador puede asumir sin complejos una posicién
pedagogica fuerte.”
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Los vifiedos propiedad de nuestra familia Martins se encuentran en Cruz de Piedra, en la
Provincia de Mendoza. (Martins Merlot — Bodegas Hispano Argentinas S.A.)

Nuestro Merlot es un vino fino tinto, complejo, de cardcter sedoso y aterciopelado.
(Martins Merlot — Bodegas Hispano Argentinas S.A)

Entonces el contrato se construye desde un “nosotros” que excluye al
enunciatario y que es la 1* persona plural del enunciador. No obstante, la contraetiqueta
también puede en ocasiones incluir al enunciatario, aunque estos son casos muy
aislados. Por ejemplo:

Descubra la magia y el misterio de Sudamérica. (Gato Negro Cabernet Sauvignon — Vifia
San Pedro S.A.)

jPermitase descubrir las delicias de La Puerta! (La Puerta Syrah — Valle de la Puerta
S.A)

Estas dos frases son tipicas del discurso publicitario, constituyen claras
funciones conativas del lenguaje y, ademas, no se refieren especificamente al producto.
Ambos son casos aislados y este rasgo no es recurrente.

Un caso extremo es el del Malbec Finca Natalina de Bodega Putruel Hnos.
S.A.A.LC. que en el afio 1999 presentaba el siguiente texto:

Con el orgullo de saber lo que hacemos, le presentamos este gran vino Malbec, el cual se

destaca por su color; su sabor prolongado y su exquisito bouquet. De gran cuerpo y

vigoroso aroma, este varietal sobresaliente, es estrictamente controlado durante su
elaboracion, lo que se refleja en la excelente calidad obtenida.

Igualmente el texto del Merlot decia:

Buscamos la cultura de la calidad. Vivimos el vino. Amamos la Bodega. Permitanos
compartir con Ud. el placer de disfrutar este noble producto. Este exquisito Merlot con su
aroma a flores y frutas silvestres, su suave sabor a madera y su definido bouquet, es un
ejemplo capaz de satisfacer los paladares mas exigentes.

En el texto del Malbec desde el afio 2000 en adelante dice:

Le presentamos este gran vino Malbec, de riguroso aroma, sabor prolongado y con el
cuerpo de esta noble variedad. Hecho en casa con nuestras uvas.

El de Finca Natalina es un caso extremo. No hemos hallado en nuestro mercado
un texto similar, donde se plantee la presencia explicita de un yo y de un # en la misma
contraetiqueta. Verén (2006: 138) denomina a este fenémeno la figura del “reparto” y
agrega que el lazo con el consumidor se construye merced a este recurso que se suele
presentar acompafiado de verbos como “compartir’, como por ejemplo en: [..]

“Permitanos compartir con Ud. el placer de disfrutar este noble producto”.
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En el 2006, Bodegas Putruel Hnos. S.A.A.IC. volvié a cambiar las etiquetas de
Finca Natalina. En esta oportunidad, ingresé un interesante rasgo conativo: una
exhortacion. El verbo en 1* persona del plural incluye al enunciador (yo) y al
enunciatario (ti/ustedes).

Disfrutemos este gran vino Merlot, de color rojo rubi, con aromas silvestres, maderizado
con roble americano. De prolongado sabor. Hecho en casa con nuestras uvas,

A modo de sintesis, en algunos ejemplos el contrato de lectura establecers un
nexo entre dos partes desiguales: una que aconseja, informa, especifica, describe, narra
(la que sabe) y otra, un destinatario receptivo, mas o menos pasivo, que no sabe, pero
aprovecha el saber que se le comunica. En otros casos, se exige un enunciatario con
competencias, y el texto lo demuestra interpelandolo en sus saberes.

Las dos modalidades que hemos mencionado —el enunciador objetivo y el
pedagdgico— caracterizan contratos que implican una cierta distancia entre el enunciador

y el enunciatario, excepto cuando el enunciador se descubre y utiliza la 1* persona.

14. Los colores y el marco

Respecto de los colores de base de la contraetiqueta, observamos que abunda la
gama que va del blanco® al beige claro, pasando por el amarillo y el “manteca”, en
muchas ocasiones sin bordes o marco. En algunas contraetiquetas prevalece el rojo
oscuro, referencia directa al color del producto. También observamos casos aislados de
contractiquetas negras, anaranjadas, violetas y marrones. El Cabernet Sauvignon Rodas
de Bodegas Esmeralda S.A. presenta, en la etiqueta y en la contraetiqueta, un fondo
manteca en el que se puede observar (con cierto esfuerzo) letras mayusculas griegas que
remiten a la Grecia antigua (“El culto de lo apolineo, encarnado en Apolo, el dios del
Sol, implica la busqueda del ideal de la perfeccién clasica griega, y con el mismo
empefio de alcanzar lo superior se ha logrado esta linea de vinos. Vinos Apolineos
RODAS, en busqueda de la perfeccién clasica.”) complementandose con el nombre del
vino, un toponimico que remite al legendario «Coloso de Rodasy.

Como acabamos de decir, en nuestro corpus abundan las contraetiquetas de

fondo blanco, “manteca” o beige. Es digno de destacar que, en la mayoria de las piezas,

* Segiin Verén (2001:160), “un predominio del blanco més o menos puro reaparece en los niveles de
precio mas alto, tal vez asociado a la austeridad «natural» de lo exclusivo, que no necesita «efectos»
cromaticos para afirmar su calidad”.
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tanto en los bordes como en los escudos nobiliarios o el contorno de letras, aparece el
color dorado, constante tanto en las etiquetas como en las contraetiquetas. No asi el
plateado, que se encontré en muy pocos casos>’ y siempre en alusidon al nombre del
producto, por ejemplo: el Cabernet Sauvignon Argenta de Finca Flichman y el Malbec
de Vifia FF Plata.

Deciamos que el color dorado —y también el dorado opaco— a menudo son los
colores elegidos para el marco de las contraetiquetas. El reborde, al que denominamos
marco™ (Aumont 1992: 152-154), es el encargado de fijar el limite exterior. De esta
manera no s6lo las delimita, sino que ademas le confiere unidad al dispositivo. Aumont
(1992: 153) lo denomina marco-limite, pues asegura el aislamiento perceptivo de la
imagen. Para este autor el marco es lo que separa, ante todo perceptivamente, la imagen
de su exterior (Aumont 1992: 154). Asi, al aislar una porcién de campo visual, el marco
singulariza la percepcién de esa porcién. De esta forma cumple un papel de transicién
entre un espacio y otro de mediacion entre la botella y el papel.

Pero el marco también puede ser una especie de indice que le dice al observador
que estd mirando un recuadro, es decir, una division en forma de cuadro en una
superficie que llamara la atencidn para la lectura. En el caso del marco dorado de las
contraetiquetas indicaria que es un texto que debe ser leido de determinada manera y de
acuerdo a ciertas convenciones, y que “posee eventualmente cierto valor” (Aumont
1992: 155), ademas de indicar jerarquia y nobleza.

En el caso de las contraetiquetas, este marco puede estar constituido también por
una, dos o tres lineas de diverso grosor y distintos colores combinados. Ademas del
dorado, en nuestro corpus, aparecen lineas combinadas marrones, negras, obispo y
violeta, que remiten al color del producto, cierran la contraetiqueta y constituyen un
espacio discursivo aislado.

En algunos casos, aparecen lineas paralelas al margen superior que suelen ser
doradas y que aislan inicamente el nombre del vino y/o del varietal como si estuviera
subrayado. Estas lineas también pueden aparecer acompafiadas por puntos o lineas de

puntos, que comunmente también suelen ser de color dorado.

* Estos dos casos no forman parte de nuestro corpus.
* Dice Aumont (1992: 152): “Toda imagen tiene un soporte material, toda imagen es también un objeto.
El marco es ante todo el borde de este objeto, su frontera material, tangible”.
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15. iconos, indices y simbolos

Es evidente que para la construccién de la imagen del vino abundan los elementos
no verbales tradicionales que son caracteristicos y recurrentes del género. Nos referimos a

los siguientes tipos de iconos que fueron detectados en nuestro corpus, a saber:

i. Son recurrentes los iconos “copa de vino”, junto a las notas de cata; los iconos
“sacacorchos”, junto a las especificaciones de conservacién, y los iconos “termémetro”,
para las recomendaciones de temperatura y conservacion. En el caso de las
recomendaciones de conservacién y guarda, también hemos observado un “icono botella”.
El “icono tonel” aparece junto a los datos de afiejamiento. Los iconos “cuchillo y tenedor”,
al lado de las sugerencias culinarias. Por tltimo, el icono “racimo de uvas” aparece
relacionado con la descripcién del producto. Todos estos iconos suelen aparecer en gran
cantidad de contraetiquetas. En algunas de ellas se incluyen todos ellos; en otras, solo
algunos. Volveremos sobre este tema unos parrafos mas adelante.

ii. Observamos también algunos iconos “finca”, “finca con viﬁedo”%, “reja con

327 9529

cordillera de fondo

. 1
Jagua 7’30, “quara,53

, “paisaje patagénico”?, “paisaje sanjuanino””, “céndor y
y “bandera argentina”. Estas imagenes suelen aparecer
preferentemente en las etiquetas mas que en las contraetiquetas; sin embargo, en
algunos vinos aparecen repetidos, esto es tanto en la etiqueta como en la contraetiqueta.
Los iconos que acabamos de enumerar seguramente construyen la imagen del
vino argentino en el exterior. Especialmente la contractiqueta del Novel de Vifia de
Santa Isabel, que es la tinica de nuestro corpus (no recordamos haber registrado ningin
otro caso tampoco por fuera de él) que incluye una bandera argentina. En general, estos
iconos son elementos conocidos y “esperados” —en cuanto horizonte de expectativa— por
los extranjeros: la naturaleza, la ruralidad, la fauna. Se relacionan con ellos de modo

directo la carne argentina, la Patagonia, la Cordillera de los Andes y, en otros sentidos,

la ciudad y el tango. Estos dos tiltimos t6picos son infrecuentes en las etiquetas y en las

*® Se trata de las contraetiquetas del Barbera de Bodega Norton S.A. y del Malbec de Bodega San Telmo.
*" Es un dibujo que encontarmos en el Malbec Roble de Bodegas Salentein S.A.

** Es la imagen fotografica que aparece en Postales del fin del mundo.

* Dibujo que remite en su estilo a los grabados incluido en la contraetiqueta de Fray Justo.

* En la contraetiqueta de La Puerta se incluye un céndor a la izquierda y un felino, que parece un jaguar,
a la derecha. Ambos aparecen también en la etiqueta, que curiosamente no tiene texto.

*! Aparece el icono de un quara en la etiqueta y contraetiqueta del vino que lleva dicho nombre: Quara.
Se trata de un camélido andino, un tipo de llama que sélo habita en América y que fue utilizado por los
Incas como animal de carga, tal como ya se especifico.
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contraetiquetas de vino. Baste recordar que en el tema vinos es de fundamental
importancia seflalar el origen geografico de los caldos y Buenos Aires no es una zona
productora de vino.

Ahora bien, en la parte superior de las contraetiquetas de Postales del Fin del
Mundo (de Bodega del Fin del Mundo) y de Fray Justo (de Bodega Las Marianas) se
puede observar dos imégenes similares. Se trata de dos paisajes de la zona de donde
provienen los productos. En Postales del Fin del Mundo vemos un paisaje patagénico,
colorido como una postal. En Fray Justo, enmarcado en dorado, un vifiedo en primer
plano, arboles y un cerro, detras, todo en color sepia, tono que le confiere delicadeza y
que recuerda los grabados —asi evoca a la vez una referencia artistica— pero que dificulta
la observacion de la imagen por la monocromia de los tonos. Ambas contraetiquetas
designan al vino por intermedio del paisaje. Es decir, se apoyan en la naturaleza del
espacio geografico desde la imagen y desde lo lingiiistico en la referencia geografica del
mismo texto de la contraetiqueta.

En la contraetiqueta de Fray Justo, por ejemplo, el mensaje lingiiistico, cuya
funcién es de anclaje de la imagen, especifica: “Cultivos y Bodega ubicados en la
soleada ladera de la Sierra Rinconada a 700m sobre el nivel del mar”. Asi ubica al lector
en la zona productora a la vez que indica qué es esa imagen.

En el mismo sentido, el extenso texto en maytsculas de Postales del Fin del
Mundo dice:

LA MISTICA QUE ENVUELVE A NUESTROS VINOS EMANA DEL LUGAR EN EL
QUE NOS ENCONTRAMOS, LA INMENSA PATAGONIA, UNA REGION DE
INHOSPITA BELLEZA EN CUYOS INFINITOS PAISAJ}SS SE PUEDEN APRECIAR
INTACTAS LAS ULTIMAS HUELLAS DE LA CREACION Y A LA QUE QUISIMOS
HONRAR CON NUESTRA BODEGA DEL FIN DEL MUNDO.[...] )

EN LA FOTO SE PUEDE OBSERVAR UN TIPICO PAISAJE PATAGONIQO:
DETRAS DE LA ARAUCARIA SE ELEVA IMPONENTE EL VOLCAN LANIN,

CUYA FIGURA CONICA PERFECTA SE DESTACA ENTRE LAS ALTAS CUMBRES
DE LA CORDILLERA NEUQUINA.

De esta forma, se construye la imagen de las zonas productoras y tambien del
pais. En estos casos la contraetiqueta oficia de embajadora de nuestras bellezas
naturales y del potencial de las zonas productoras, pero es mucho mas que eso. Dicen
Jeanneret y Souchier:

L'étiquette concentre les valeurs, croyances, représentations indentitaires d'un pays,

d’une région, d'un terroir, et qu'elle le fait avec une densité particuliére qui n'est pas sans
rapport avec sa prétendue insignifiance. L étiquette de vin construit un certain nombre de

stéréotypes qui peuvent, par son concours, définir la naturalité prétendue d'un lieu, d'un
espace, d'une communauté. L étiquette est l'une des médiations invisibles par lesquelles
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adviennent la francité ou la provencité, comme autant d’espaces qui définiraient,
physiquement ou topologiquement, une communauté humaine et historique. Elle catégorise
la naturalité, ce qui lui permet de naturaliser la culture. Elle constitue par l1a méme les
éléments d'une identité collective, dont on pourrait détailler les formes: féte, luxe, plaisir,
excellence, convivialité, virilité, par exemple.** (Jeanneret-Souchier 1999: 83)

En nuestro corpus es llamativa la inclusién de un angelito, con copa en alto y
botella, sentado en actitud de estar brindando. Esta con la copa levantada en direccién al
texto que lo antecede. Se trata de un iconograma clasico que acompafia al eslégan del

Syrah-Merlot de Hacienda Los Haroldos, que dice: “Vinos finos con angel”.

iii. Iconos tradicionales y recurrentes del género son, obviamente, los escudos
nobiliarios de diversas indoles, tamafios y colores —aunque siempre esti presente el

dorado, en relieve o no—, que se relacionan con el caracter noble del producto.

iv. Es constante, también, la presencia de iconos de mapas de toda América, de
Sudameérica, de la provincia productora o de la regién de la que proviene el vino. En
algunos casos se combinan dos mapas, como en el Malbec de Atilio Avena e Hijos S.A.,
en cuya contraetiqueta aparece un mapa de las tres Américas en el que se sefiala la
ubicacién de la Reptiblica Argentina y de la provincia de Mendoza. Paralelamente, junto
a €l, otro mapa, el de dicha provincia, en el que se indica la ubicacién de la zona
productora. Comunmente estas representaciones graficas incluyen todas las
especificaciones necesarias para la ubicacion del pais y de la zona productora, lo que da
cuenta del esfuerzo y de la preocupacion del enunciador por dar a conocer estos datos.
La designacion de origen es un tema recurrente de las contraetiquetas que es
constantemente valorizado. Se evidencia una rivalidad entre las zonas productoras por
demostrar que suelo, qué clima, qué condiciones producen los mejores vinos.

Volviendo sobre el tema, el tamafio de los mapas depende, 16gicamente, del
espacio que le pueda adjudicar la contraetiqueta. En algunos casos se hace necesario
observar estos iconos con lupa; en otros, sorprende el tamafio del map'.:l3 3, como en el

Malbec Finca el Portillo de Bodegas Salentein S.A.

el ) etiqueta concentra los valores, creencias, representaciones de identidad de un pais, de una regidn,
de un territorio, y lo hace con una densidad particular que no se da sin relacién con su pretendida
insignificancia. La etiqueta de vino construye un cierto mimero de estereotipos que pueden, por
oposicion, definir la naturalidad pretendida de un lugar, de un espacio, de una comunidad. La etiqueta es
una de las mediaciones invisibles mediante las cuales advienen la ‘francité’ o la ‘provencité’, como tantos
espacios que definirian, fisicamente o topoldgicamente, una comunidad humana e histérica. Ella
categoriza la naturalidad, lo que le permite naturalizar la cultura. Constituye por si misma los elementos
de una identidad colectiva, de la cual podran detallarse las formas: fiesta, lujo, placer, excelencia,
convivialidad, virilidad, por ejemplo.”

¥ Un caso extremo es el enorme mapa de Rio Negro que presenta el vino Cabernet-Merlot Marcus de
Humberto Canale S.A. Este mapa tiene 9,3 cm de alto y 16 cm en su parte mas extensa.
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Debemos agregar que el tamafio de las imagenes, asi como el cuerpo de la
tipografia son dos elementos determinantes de la relacién que el lector va a poder
establecer con el espacio de las etiquetas y contraetiquetas —especialmente—. En nuestro
corpus se registran casos de gravisima dificultad en la lectura, ya sea porque el color
base de las contraetiquetas es muy oscuro o porque el tamafio de la tipografia es muy
pequefo (Cfr. Finca Dolores Correas — Navarro Correas; Malbeck de Aitor Ider Balbo
S.A.A.C.I; Malbec Roble de Bodegas Salentein S.A., entre otros).

En el caso de ciertos mapas, habria que recordarles a las bodegas que, como dice
Aumont (1992: 148), “es esencial adquirir conciencia de que toda imagen ha sido
producida para situarse en un entorno que determina su visién”. De modo que el texto
deberia facilitar su acceso y no dificultarlo tanto: no es posible que el lector deba hacer
esfuerzos ciclépeos para acceder a é1°*.

En cuanto al estilo, en general, los mapas se asemejan a los de los atlas
geograficos; sin embargo, en nuestro corpus encontramos uno cuyo estilo es casi
infantil. Se trata del que aparece incluido en la contraetiqueta del Cabernet Sauvignon
de Bodegas Suter S.A., con dibujos hechos a mano por alguien que no parece un
dibujante profesional. De hecho, sorprende la dificultad que presenta para la
comprension. Si bien para un argentino —o también para alguien proveniente de uno de
nuestros paises vecinos; un chileno, pongamos por caso— seria posible ubicar la zona
productora, para un extranjero —un europeo, por ejemplo— seria casi imposible, dada la
imprecisién del dibujo. El mapa presenta montafias, vifiedos, un rio y también, dispersos
a lo largo del dibujo, varios racimos de uvas. El fondo es anaranjado y los detalles estan
en dorado, en relieve. No se ubica el pais ni la zona productora. Casi podria afirmarse

que no fue pensado para la exportacion.

16. La funcion de los iconos en las contraetiquetas

Estos iconos a los que se ha hecho referencia en las contraetiquetas permiten
visualizar, en forma conjunta, los datos y las relaciones que entre ellos se establecen.
Dado que el icono (Magarifios de Morentin 1983: 93) es un signo que se refiere al

objeto que denota tan sélo en virtud de los caracteres que le son propios, toma del

** En nuestro constante trabajo de anélisis y observacion, hemos recurrido una y otra vez a la lupa, pues
de otra manera hubiera sido imposible la lectura de muchas de las contraetiquetas que conforman nuestro
corpus.
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objeto al cual representa la posibilidad de que una determinada forma exista en tal
objeto y la transfiere al interpretante; en algunos casos guarda con éste una relacién de
semejanza. Dibujos, fotografias, graficos y mapas forman parte de esta clase de signos.
Los indices (Magarifios de Morentin 1983: 96), en cambio, son signos que refieren al
objeto que denotan en virtud de estar afectados realmente a ese objeto. No obstante esto,
su eficacia en la contraetiqueta quizas resida en que son representaciones visuales
analogicas de la informacién que se esta dando y que hacen posible presentar datos de
una manera econdémica y facil de retener.

En el caso de los iconos “copa de vino”, “sacacorchos”, etc., consideramos que
son indices® del tipo de informaciéon que aparece a su derecha. Es decir, son
indicadores del tema. Algunos de esos temas que sefialan tales indices son nota de cata,
recomendaciones (por ejemplo, cuénto tiempo se puede guardar el vino) y sugerencias
(qué comidas acompafia mejor y a qué temperatura se lo debe beber), afiejamiento
(cuanto tiempo estuvo el vino en tonel y de qué madera estaba hecho dicho tonel), etc.
En otra palabras, ofician de titulos. De esta manera el enunciador facilita y guia la
lectura al indicar en qué parte del texto puede el enunciatario, parado junto a la géndola
del supermercado o en la vineria, encontrar rapidamente la informacién requerida.

Hemos detectado tres formas de organizar la informacién de las contraetiquetas.
Una es la que acabamos de explicar con iconos. No obstante, cabe aclarar que en
algunas contraetiquetas estos no aparecen. En esos casos, en lugar de un icono indice, lo
que se encuentra es directamente el titulo del tema como indicador de lectura, en negrita
o en mayusculas. Es evidente que tanto el icono como el titulo ofician como elementos
paratextuales y que organizan la estructura de la contraetiqueta. El tercer caso esta
constituido por aquellas contraetiquetas que presentan un texto sin divisién. Puede
tratarse de un par de oraciones o de un extenso texto que incluya un relato, una
descripcidn, una explicacién y un texto instruccional sin mas titulo que el nombre del
vino, de la bodega o del varietal.

Con relacién a los mapas, esta representacion icénica permite al lector visualizar
lo que de otro modo seria imposible. Asi es el mismo discurso el que presenta a nuestras
zonas geograficas como poco conocidas (pensemos que casi todos los vinos que forman
parte de nuestro corpus son exportados); pero a la vez esta dedicacién —la inclusién del

mapa— implica que el enunciador construye un enunciatario que no cuenta con saberes

** Recordemos que los signos pueden poseer cierta dosis de iconicidad, de indicialidad o de simbolicidad.
Por esta razdn los iconos pueden a su vez ser indices o simbolos.
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puntuales sobre las zonas de explotacion vitivinicolas argentinas. Razonamiento que se
justifica por la falta de conocimiento de los consumidores respecto de la relacion suelo-
varietal, pero también por la constante aparicion de nuevas regiones que se dedican a
esta actividad.

Por ejemplo, una pequefia zona de cultivo de vides, como Curicé®, necesita de
una representacion geografica que guie al enunciatario. Esta representacion, aunque
simple, facilita la comprension del resto de la informacidn que aporta la contraetiqueta y
le da coherencia a todo el texto.

Deciamos mas arriba que, en general, estas representaciones son simples y
fundamentamos nuestra aseveracion —que son representaciones simples— en el hecho de
que los mapas operan por reduccion del objeto a determinadas caracteristicas o aspectos
que interesa representar (ground o fundamento del signo, Magarifios de Morentin 1983:
83) y se obvian otros que no se consideran pertinentes para ilustrar los conceptos que se
estan exponiendo.

Ahora bien, respecto de los temas presentes en las etiquetas y contraetiquetas,
algunos expertos en vinos, como Jorge Dengis, consideran que muchos de los cambios
que se produjeron en este sentido en los ultimos afios se originaron en un trabajo del
INTA Mendoza, que nosotros ya hemos citado mas arriba. Segun Dengis:

Los expertos Carlos D. Catania y Silvia Avagnina de Del Monte, del Centro de Estudios
Enologicos dependiente de la Estacion Experimental Agropecuaria del INTA de Mendoza,
produjeron afios atrds un trabajo muy profesional, cuyo subtitulo era: “La etiqueta como
guia para una nueva vitivinicultura”. Resultd un aporte casi profético, porque desde
entonces hasta nuestros dias sus consejos se fueron plasmando progresivamente en las
etiquetas de nuestros vinos. (Dengis 1994 :93)

Una de las recomendaciones que brindan en ese articulo Avagnina de Del
Monte y Catania se refiere precisamente a la inclusion de mapas: “La etiqueta deberia
consignar la regién de produccion, la que en lo posible estaria dibujada y descripta en
una contraetiqueta. De esta manera el consumidor comenzara a apreciar las diferencias
que ofrece ese verdadero rosario de valles pedemontanos que se extiende a lo largo de
la cordillera de Los Andes, los cuales se manifiestan en los vinos” (Avagnina de Del
Monte-Catania 1987: 4). Como podemos observar, la inclusion de los mapas esta

guiada por una funcién pedagdgica por parte del enunciador.

3 Estamos hablando de la contraetiqueta del Cabernet Sauvignon Santa Digna de la Sociedad Vinicola
Miguel Torres S.A.
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En cuanto a los iconos “escudo nobiliario”, constituyen simbolos (Magarifios de
Morentin 1983: 100-101). Estos son signos que se refieren al objeto que denotan en
virtud de una ley, habitualmente una asociacion de ideas generales. No s6lo generales
al propio simbolo, sino que el objeto al cual hacen referencia es también de naturaleza
general. Deben darse, en consecuencia, instancias existentes de lo que el simbolo
denota. Existe como existente en un universo tal vez imaginario al que el simbolo se
refiere. A partir de su inclusion estarian presentes en la contraetiqueta, por lo tanto,
ideas tales como la nobleza, la estirpe, la hidalgia, etc., es decir, lo tradicional de las
familias productoras, tema al que ya nos hemos referido. Estos escudos nobiliarios, a
menudo, constituyen el logo de la empresa. Un caso diferente lo configura el Cabernet
Sauvignon-Malbec Los Arboles de Navarro Correas, cuyo logo son tres arboles, en

obvia alusion a su nombre.
17. Las caracteristicas del género

Este es el contexto en el que aparece el discurso del endlogo. Un discurso que
debe ser transformado®’, adaptado para que la comunicacién con los consumidores sea
eficaz. Es un discurso que podriamos llamar del especialista y es el que lo legitima. Este
discurso, como se ha mostrado en el capitulo II, desde la Antigiiedad suele aparecer
acompafiado de un nombre y —cuando lo hay— un apellido, esto es, una firma que
certifica la calidad del vino.

Las contraetiquetas presentan regularidades relacionadas, en primer lugar, con el
espacio. Tales regularidades contribuirian de por si, junto con las identidades en el
plano de la retdrica verbal, a posibilitar la postulacién de la permanencia del género.
Pero, como dice Steimberg (1993: 124) “los géneros permanecen cambiando”. En las
contraetiquetas se produce un “retorno a lo conocido como componente del efecto de
genéro” (Steimberg 1993: 126); especificamente, en lo conservador de algunos
gjemplos, que reiteran los topicos de la familia fundadora, del suelo optimo, de la
iconografia medieval y fundamentalmente del origen destacado o noble. Ya sea
americano o europeo, siempre ligado a alguna figura, suelo o abolengo que distinga al
vino. Hemos registrado distintos estilos de construccion discursiva que construyen a su

vez distintas versiones del vino y, por ende, de la marca que lo representa. En ocasiones

7 Al comienzo del capitulo IV nos abocaremos a explicar la relacién de texto meta y texto fuente que
presenta la contraetiqueta.
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la contractiqueta construye la imagen de lo apetitoso, de lo exquisito; en otras, de lo
noble, lo ancestral o lo tradicional; en algunas, de lo americano o de lo nacional.

Deciamos mas arriba que en las contraetiquetas aparecen diversos discursos, si
bien es fuertemente referencial, en ocasiones, incluso aparece lo argumentativo. Sin
embargo, la descripcion (del producto, del terrufio, de las uvas, etc.) tiene adjudicado un
extenso espacio, como se vera en detalle en el capitulo VI. Es gracias a la descripcion
que la contraetiqueta expresa de forma destacada las caracteristicas del producto, de las
uvas o del lugar de origen.

En cuanto a lo retérico, podriamos decir que hay una suerte de listado estandar
que se repite para casi todos los vinos. Este “listado” puede aparecer incompleto y
comunmente en un orden diferente en cada caso. Es decir, las contraetiquetas no tienen
siempre las mismas férmulas de apertura y cierre.

Respecto de lo narrativo —tema que también desarrollaremos extensamente
ligado a la descripcién en el capitulo VI- en los vinos de mayor precio y especialmente
de bodegas tradicionales, aparece un relato comiunmente relacionado con la familia o el
fundador de la bodega. También se narra el proceso de traslado de las vides y todo el
relato tiende a construir el caracter ancestral y tradicional del vino, que se complementa
con la inclusion de escudos y detalles en dorado.

Con relacién a lo composicionél, se puede observar una gradacién en la
informacién que siempre es la misma, con mayor o menor profundidad. Segin el
espacio disponible, se agregaran mas o menos datos. Esta informacién tampoco aparece
siempre completa, ni dispuesta en el mismo orden. La jerarquizacién depende, como ya
hemos dicho, del espacio y del interés o la importancia que cada enunciador,
subjetivamente, le adjudica a esos datos.

Por tltimo, en cuanto a las recomendaciones y sugerencias, estas suelen
presentar un formato rigido y a veces incluso se omiten.

Esta jerarquizaciéon del orden de la informacién disefia un modelo de
enunciatario o ayuda a construir recorridos que se apoyan en un orden preestablecido.
En algunos casos el discurso se objetiviza y se vuelve casi técnico. En otros, la
contraetiqueta presenta variada informacién sobre temas diversos con un enunciador
que se presenta en 1 persona y en rarisimas oportunidades incluye una 2°.

Para concluir, hemos notado que en ciertas contraetiquetas se profundiza y
privilegia lo histérico y en otras, lo geografico, mientras que algunos ejemplos incluidos

en nuestro corpus se interesan por describir con minuciocidad la vendimia de las uvas,
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el proceso de vinificacién, de afiejamiento, etc. De modo que podriamos decir que cada
contractiqueta desarrolla preferentemente un tema. Asi, podria plantearse una
clasificacion tematica que distinga entre contractiquetas histdricas, histdricas-
biograficas, geograficas, paralingiiisticas, técnicas.

A partir de las connotaciones que remiten a lo noble, tradicional, antiguo,
familiar, artesanal, no industrial, la contraetiqueta de vino tinto se posiciona como un
enunciado altamente codificado y poco innovador. En él se construye, casi siempre, un
efecto de sentido que remite a lo ancestral y a lo originario. Asi la construccién social
preponderante del vino es la de un producto con una antigua tradicién, ya sea europea o

americana, que lo ennoblece.
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Capitulo IV

El lenguaje de las sensaciones

La esencia de la metafora es entender y experimentar
un tipo de cosa en términos de otra.

George Lakoff-Mark Johnson (1998 [1980]: 41)

1. El lenguaje del vino

Ya hemos dicho en la introduccién que los vinos finos tintos no son articulos de
primera necesidad. Creemos que se los categoriza, cominmente, como articulos para
“entendidos” y como productos de élite. No obstante, si no se cuenta con los
conocimientos necesarios, siempre est4 la contraetiqueta, que puede ayudarnos a saber
cémo tomar un vino determinado, qué sentir cuando lo tomamos, cual fue el proceso
que le dio vida a ese producto, cuénto tiempo puede ser guardado, con qué comidas
conviene acompaiiarlo, etc. Es evidente que son muchos los conocimientos que se
requieren para disfrutar de un buen vino.

El comprador de vinos debe contar, entonces, ademaés del tiempo necesario para
la lectura de las muchas contraetiquetas, con competencias lingiiisticas, paralingiiisticas
y socio-culturales (Kerbrat-Orecchioni 1986: 24-25) minimas para acceder a un texto
que a menudo estd cargado de tecnicismos desconocidos para la mayoria y cuyo
significado puede —y suele— ser una acepcién no incluida en los diccionarios de uso
corriente'. Y, si aparece, esta acepcion resulta demasiado compleja como para asociarla
con el producto. Por ejemplo: si buscamos la palabra “tanino™ en el Diccionario de la
Lengua Espariola, nos encontramos con un lema bastante dificil de relacionar con una
contraetiqueta. Veamos:

Tanino. (De tan’.) m. Quim. Sustancia astringente contenida en la nuez de agallas, en las

cortezas de encina, olmo, sauce y otros arboles, y en la raspa y hollejo de la uva y otros

frutos. Puro y seco, es inalterable al aire; se disuelve al agua y sirve para curtir las pieles y
para otros usos. (DRAE 2001: 2131)

En las contraetiquetas la palabra ‘tanino’ aparece en los siguientes sintagmas,
q p p g gm

por ejemplo:

' Baste pensar en la enorme oferta y demanda de cursos de cata y otros variados temas referidos al
conocimiento de vino que se han venido difundiendo, especialmente en los ltimos cinco afios.
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En el paladar se integran armoniosamente los sabores a frutos rojos, las notas a tostado y
los taninos suaves. (Terra Andina Cabernet Sauvignon®)

Sabor de gran plenitud con taninos dulces que le dan un largo final. (Finca Flichman
Cabernet Sauvignon — Finca Flichman)

El paladar se caracteriza por la sedosidad de los taninos [...].(Santa Digna Cabernet
Sauvignon — Soc. Vinicola Miguel Torres)

Como podemos observar, esta sustancia quimica astringente puede ser suave,
dulce y sedosa. Pero ja qué saben los taninos? (Qué funcién cumplen en la
composicion de los tintos? En estos casos resulta necesario recurrir a glosarios y
diccionarios especializados, donde podria encontrarse un texto como el que sigue:

Taninos: Compuestos orgénicos complejos que contienen fenoles, hidracidos y

glucésidos. Se usan en la fabricacion de tintas y cueros. La degustacion de un vino rico en
taninos se caracteriza por su astrigencia (sensacién de amargor y dureza). Los taninos se
combinan con las proteinas de la saliva; éstas ya no pueden jugar un rol de “lubricantes”

por lo que el vino se siente “rugoso”. Produciendo al mismo tiempo una sensacidn
“rasposa” sobre dientes y encias. * (de la Mota 2000b: 2).

Notamos que seria imposible encontrar este tipo de registro en una
contraetiqueta. La representacién que puede evocar la frase “se usan en la fabricacién
de tintas y cueros”, junto a un campo semantico formado por palabras y sintagmas
como ‘astringencia’, ‘amargor’, ‘dureza’, ‘proteinas de la saliva’, ‘lubricantes’,
‘rugoso’ y la espantosa ‘sensacién «rasposa» sobre dientes y encias’ no sélo
ahuyentarian al potencial comprador, sino que ademas lo horrorizarian.

Las asociaciones posibles rondarian el asco 0, por lo menos, la evocacién de un
producto no apto para el consumo. Se desprende de esto que, si bien el registro de la
contraetiqueta esta también dirigido a especialistas e incluye ciertos tecnicismos, no se
trata de un discurso que exprese con crudeza técnica los atributos del producto. Por el
contrario, €s una construccién sugestiva de lo exquisito con una finalidad determinada:
la persuasion para la venta, con todo lo que ello implica. De esta forma se queja Phillip

Hills:

Los ultimos diez afios vieron un gran aumento en el uso de notas de cata como forma de
publicitar los atributos de un vino. Las dignas botellas de la mayoria de los vinos de calidad
evitan dicha maniobra confiando en el reconocimiento de la etiqueta por parte de los
clientes. Pero las botellas de la mayoria de los vinos de comercializacién masiva, es decir,
la mayoria de los vinos, usan notas de cata. La préctica es una fuente de inocente hilaridad

> Si bien no pertenece a nuestro corpus, igualmente tomamos el ejemplo.

* Recordemos que los taninos son los responsables del “amargor” (al final de la lengua), la “astringencia”
(paladar-final de boca) y de “cierta sensacién” de sequedad-aspereza; pero también del “cuerpo” (peso en
la lengua y riqueza de extracto) y de la textura (tacto aterciopelado, sedoso, rasposo, etc.). Cfr. de la
Mota (2000b).
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para los eruditos, dado que la disparidad entre los sabores pretendidos y aquellos que en
realidad son inherentes al vino puede ser irrisoriamente larga. Tan larga, de hecho, que el
publico es cada vez mas escéptico de dichas pretensiones y su utilidad como herramienta de
comercializacién es cada vez menor.

Es una pena, dado que sélo el engafio de los publicistas y la ausencia de medios para
restringir sus hipérboles se encuentran entre nosotros y un indicador confiable de la calidad
del vino. La apreciacién del sabor esta suficientemente bien desarrollada en lo referente al
consenso que existe en cuanto a los sabores y a la concentracién presentes en un vino.
Dicha informacién podria ser presentada en la etiqueta trasera en forma de gréfico de barras
0 incluso en un Perfil de Sabor. Requeriria que alguna autoridad competente autentique la
informacién sobre el sabor y algiin método de ponerlo en practica. (Hills 2005[2004]: 159)

Mas all4 de la visién critica de Hills, es evidente que se produce, entonces, una
mutacion del discurso técnico —o de partida— al persuasivo —texto meta o de llegada—.

Veamos algunos pocos ejemplos:

Vino joven, suave, frutado y floral. Color rojo rubi con buena intensidad, taninos suaves y

dulces. Al degustarlo sobresalen los aromas a ciruelas negras, cassis y pequeiios frutos rojos
como la frambuesa y las guindas. (Diego Murillo Merlot — Humberto Canale S.A))

De color rojo rubi con trazos violaceos. Nariz de frutas rojas y pimienta negra. En boca,
buena concentracién de aromas frutados con gran persistencia y fineza. (Etchart Privado
Malbec — Bodegas Etchart)

Color rojo profundo con matices violetas. Aromas a hierbas con un recuerdo de frutas
rojas y un marco suave de vainilla. Sabor de gran plenitud con taninos dulces que le dan un
largo final. (Finca Flichman Cabernet Sauvignon — Finca Flichman)

Notas del autor:

Vista: Color rojo intenso.

Nariz: Gran complejidad aromatica, que recuerda a los pimientos, avellanas y especias.

Boca: En boca es un vino redondo y equilibrado, de gran cuerpo y suavidad. (Navarro
Correas Corte de Cabernet Sauvignon y Merlot — Navarro Correas)

De modo que se podria decir que los manuales de cata, los diccionarios
especializados, las notas de degustacién, etc. son textos fuentes de la contraetiqueta
(texto meta). La contraetiqueta como texto de llegada difiere en mucho de sus textos
fuente, dado que estos son reformulados, transformados en ella. Sin embargo, la
contraetiqueta conserva algunos rasgos de esos textos, ciertas caracteristicas merced a
las cuales podemos relacionarlos. La contraetiqueta es, entonces, una reformulacién del
discurso del especialista, que nos hace guifios, y que remite de forma constante a esos
discursos. La contraetiqueta se presenta como un discurso dicho desde un lugar de
saber, y es por esta razén que no la podemos considerar, como algunos autores, sélo un
dispositivo engafioso para la venta. Mas adelante veremos cémo el discurso técnico
aparece metaforizado, pero debajo de este proceso de metaforizacién podemos siempre
rastrear ese otro discurso: el técnico.

Asi concebimos a la contraetiqueta: como un derivado de otro discurso al que ha

reformulado; a causa de esto debemos tener en cuenta sus condiciones de circulacion.
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La reformulacién estar4 siempre en tension entre las nuevas condiciones de circulacién
del discurso y, al mismo tiempo, la fidelidad al texto fuente. Las fallas, las fisuras o los
“aspectos sin resolver” son indicios de esta tensién que aparece en el texto reformulado.
Es esta nueva situacién, con nuevas exigencias, la que provoca “desajustes”.
Entendemos que la contraetiqueta representa un tremendo esfuerzo: llevar al mercado,
con un objetivo de venta, un discurso que tiene otro origen. Es, en sintesis, un discurso
que vende, pero sin separarse del todo de los textos fuentes que le han dado origen,
precisamente porque retomar ese discurso sirve para legitimar el de la contraetiqueta y
es necesario para que la persuasién resulte exitosa. Es por esta razén que dos
descriptores tan comunes para los Sauvignon Blanc® como “ruda” y “olor a orin de
gato” no pueden aparecer en la contraetiqueta y si en una cata, en un manual, en un
diccionario especializado, etc.

Volviendo sobre el tema, describir la sensacién que produce la presencia de
taninos puede resultar contraproducente para el enunciatario inexperto. Es por esta
razén que en la contraetiqueta se los describe con adjetivos y/o construcciones
nominales que matizan sus caracteristicas de astringencia, amargor y aspereza. Es decir,
“taninos suaves y dulces”, “sabor de gran plenitud con taninos dulces que le dan un
largo final”, “aterciopelado”, etc. No obstante, esta sustancia, que se encuentra en la
piel de la uva, ayuda a preservar el vino y es esencial en los tintos de calidad. Por ello
€S que no aparece negada, sino que se la presenta de una manera atractiva. A
consecuencia de ello, se hace comprensible y comunicable la jerga o idiolecto de los
en6logos y especialistas en vinos que, de otra manera, escaparia a nuestra comprension.

La forma de hacerla comprensible radica en que el sistema de la lengua hace
comparables las indescriptibles sensaciones a otras experiencias mas cercanas al
enunciatario y, por ende, menos técnicas, pero inteligibles para €él. Ahora bien, esta
transposicion de un universo discursivo a otro parece dar como resultado una evolucién
hacia un discurso que puede llegar a ser persuasivo y que cuenta con la presencia de

varias funciones del lenguaje, entre las que se destaca la funcién poética’.

* Nos permitimos ejemplificar con un vino blanco.en vistas de la claridad del ejemplo.

* Tomamos este concepto como aparece en Jakobson (1981 [1960]: 358-359), en tanto y en cuanto la
funcioén poética proyecta el principio de equivalencia del eje de la seleccién al eje de la combinacion. Ta
seleccién es producida sobre la base de la equivalencia, de la similaridad y de la disimilaridad, de la
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2. Transmitir las sensaciones

Transmitir las sensaciones que se producen en la cata es uno de los temas mas
complejos con los que se encuentran los especialistas. En principio, cabe aclarar que
Peynaud y Blouin enumeran tres tipos de catadores, clasificacién que tendremos en

cuenta para pensar la finalidad comunicativa de los discursos técnicos:

Es facil reunir varias centenas de palabras aplicadas a la cata de vinos. Esta riqueza de
razonable vocabulario es una herramienta utilisima. Permite ser preciso, claro, sin énfasis,
sobre todo para tres tipos de catadores: el profesional, el amateur o aficionado, y el cronista
vitivinicola.

El experto, formado, experimentado y entrenado todos los dias, busca la precisién, la
concision y la claridad, para que le entiendan todos. Evita definir los olores de los vinos con
el nombre de las sustancias quimicas que los producen, y que son poco conocidos. El
catador ocasional y el aficionado tienen un vocabulario més restringido y un estilo mas
impreciso, lleno de imagenes. [...] El escritor que habla de vinos alegres, divertidos,
pimpantes, bromistas, conquistadores, coquetos, llega al colmo de la insignificancia y
mereceria que le atribuyeran a €l alguno de esos adjetivos (Peynaud-Blouin 2000: 148).

El autor del Manual del Vino Argentino, Jorge Dengis, explica de la siguiente
manera la dificultad con la que se encuentran los especialistas a 1a hora de describir los

VINos:

A todos los que nos interesa el mundo del vino y escribimos sobre él se nos presenta un
problema recurrente: cémo comunicar a los demas nuestra percepcidn sobre una serie de
elementos intrinsecos de la noble bebida que, como parten de nuestros sentidos, son
dificiles de objetivar. Pierre Bréjoux, escribi6 en la Revue du Vin de France: “La primera
dificultad que afrontan nuestros catadores es la de encontrar y traducir a un lenguaje
escueto y conciso, las cualidades y defectos de un vino”. (Dengis 1994: 49)

Estos problemas son de larga data. Segiin cuenta Garrier, ya en 1564 Estienne y
Liébaut, autores de L ‘agriculture et maison rustigue, proponian para la descripcién de
los caracteres distintivos de un vino —para ellos, «color, sabor, olor, propiedad y

consistencian— mas de cuarenta adjetivos:

On peut y relever quarante-six éphithétes: dix concernent la couleur, «pdle, blanc, flave,
Jauve, jaundtre, rougelet, roussdtre, rouge, vermeil, noir»; quatorze la saveur, «doux, sec,
vert, verdelet, dpre, amer, dcre, acerbe, rude, ruddtre, austére, str, astringent, aigrey, et
l'on notera que, de vert a aigre, douze s‘appliquent a des acidités de plus en plus
agressives; cing seulement I'odeur, «aqueux, faiblet, piquant, fort, odoranty, éventail d une
tres grande pauvreté; neuf la «facultér, c¢’est-G-dire Ueffet sur I'organisme humain,
«imbécile, froid, humide, chaud, vaporeux, vineux, Jort, puissant, généreux»; sept la
consistance, «ténu, clairet, subtil, débile, gros, épaix, crassey. Cette alchimie gustative est
encore proche de Galien ou des médecins de Salerne, mais les différences sont énoncées et

sinonimia y de la antonimia, mientras que en la combinacién la construccién de la secuencia se basa en la
contigiiidad. En las contraetiquetas es una funcién importante, pero no es la predominante.
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appreciées, l'odorat, la vue, le goiit et aussi le savoir physiologique et médical du
consommateur sont sollicités.® (Garrier 2005 [1995]: 124-125)

Para Dengis es mas fécil ponerse de acuerdo sobre los términos que se le aplican
al color (como “ptrpura”, “carmesi”, “rubi” y “bermellén”) que sobre los que son
utilizados para describir los aromas o los sabores. La razén es sencilla: el color no es un
tema conflictivo porque se puede hallar referencia en una paleta cromatica que existe
para catalogar colores.

El problema se torna mas complicado respecto del olfato o del gusto, pues al
describir aromas y sabores se choca contra mas subjetividades’ que con la descripcion
del color. Es apropiado volver a citar unos parrafos de Garrier que resultan muy

esclarecedores:

Plus encore que la vue, I'odorat et le goiit sont trés sollicités par le vin. Mais le terme de
goit est dangereusement polysémique. Il désigne a la Jois un sens, une saveur et une envie.
D’ou une floraison d’épithétes laudatives ou dépréciatives pour qualifier arémes et
saveurs, et, au-dela, juger des défauts comme des qualités d'un vin.

Le vocabulaire des buveurs de vin était resté longtemps pauvre, dans la mesure oi ils ne
recharchaient pas et n’avaient donc pas & exprimer des sensations, de plus, les mots et les
références comparatives manquaient. Depuis une vingtaine d’années, en revanche, c’est
'explosion verbale, ce sont aussi le désordre, la confusion, I'illusion, la surenchere et la
mensonge. Le critique Guy Renvoisé s’est indigné, a juste titre, des exagérations de ces
«Trissotins du tastevin». Qui a, un jour, attrapé vivant un liévre en rut et gouté & son
sperme, pour oser affirmer que tel vin «sent le foutre de liévre»?

11y a quatre fagons de parler des arémés et des saveurs du vin: une maniére populaire,
voire argotique, la plus ancienne, que I'on peut suivre de la fin du Moyen Age (Marot,
Villon) a nos jours (Fréderic Dard, René Fallet); une maniére rhétorigue, qui ndit plus
tardivement, au XVII siécle, et accumule les images et les poncifs avec force références
anthropomorphiques (vin aimable, coquin, généreux, brutal...); une maniére esthétique,

® “Se pueden relevar alli cuarenta y seis epitetos: diez concernientes al color, «palido, blanco, amarillo,
anteado, amarillento, enrojeciente, rojizo, rojo, bermejo, negrox»; catorce al sabor, «dulce, seco, agraz,
acido, aspero, amargo, acre, acerbo, rasposo, rudo, austero, seguro, astringente, agrio», y se notara que, de
agraz a agrio doce se aplican a las acideces cada vez mis agresivas; cinco solamente al olor, «acuoso,
débil, picante, fuerte, fragante», abanico de una mayor pobreza; nueve la «propiedad», es decir, el efecto
sobre el organismo humano, «imbécil, frio, hiimedo, calido, vaporoso, vinoso, fuerte, potente, generosox;
siete la consistencia, «firme, clarete, sutil, débil, fuerte, denso, espeso». Esta alquimia gustativa es todavia
proxima a Galeno o a los médicos de Salerno, pero las diferencias son enunciadas y apreciadas, el olfato,
la vista, el gusto y también el sabor fisiolégico y médico del consumidor son solicitados.”

" El tema de la subjetividad en la descripciones de los vinos es una preocupacion constante de los técnicos
y conocedores de vinos. Dice Gustavo Choren (1994: 32-33): “Si bien es posible perfeccionarse como
degustador habituandose a cierta disciplina, resulta imposible evitar, al probar un vino y emitir un juicio
sobre €l, una dosis de subjetividad. Ventaja que tienen los analisis de laboratorio sobre la degustacion. Es
posible que un experto emita juicios distintos, en diferentes ocasiones, para un mismo vino. Esto sucede
porque es muy dificil reproducir un mismo momento circunstancial para una degustacion. Al probar un
vino, lo hacemos un cierto dia, con un determinado estado animico y de salud, en un cierto lugar y a una
cierta temperatura. Es realmente poco probable que todos estos factores se conjuguen de la misma
manera, por lo cual bien puede decirse que las impresiones que nos causa un vino en un momento
determinado son tinicas e irrepetibles”.

Siguiendo el razonamiento de Choren, en la contraetiqueta del vino fino tinto Saint Valery se lee:
“Definir el sabor del vino es como definir un cuadro, cada persona encuentra imdgenes que sélo tienen
sentido en el marco de su propia sensibilidad”, frase con la que se nos autoriza a dar rienda suelta a
nuestra subjetividad, como consumidores, claro.
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apparue a la fin du XIX® siécle, qui analyse le vin comme une oeuvre d’art avec le
vocabulaire de la peinture, de la sculpure ou de I'architecture (fragrance, éclat, rondeur,
corps, charpente...); une maniére scientifique, la plus récente, qui part des odeurs et des
saveurs élémentaires, identifie leur origine moléculaire (le raisin, la fermentation, le bois),
quantifie leur intensité, leus durée (mesurée en caudalies) et leur qualité et s efforce d’en
rendre compte pas des analogies (fruits, fleurs, épices, etc.).® (Garrier 2005 [1995]: 620).

Dengis explica la dificultad para describir las sensaciones olfativas y gustativas
citando a Broadbent:

Otro experto, Michael Broadbent, britanico y autor de un famoso libro Wine Tasting se
refiere al tema y sefiala: “Lo que desperté mi conciencia fueron una serie de
contradicciones efectuadas por colegas mios en cierta ocasion. Se me antojaba entonces que
s1 los profesionales expertos, igual que los neéfitos, podian disentir en cuanto al cuerpo,
ligereza, sequedad, etc. de un vino, se trataria menos de un problema sensorial que de una
cuestién semdntica: o ligereza en el uso de vocablos o una imprecision alarmante”. (Dengis
1994: 49-50)

Dengis incluye en su libro la solucién aportada por Broadbent, quien propone
que haya vocablos “basicos” y vocablos “fantésticos” (a los que, en todo caso, seria
mas correcto llamarlos “fantasiosos™). Entre los primeros incluye una lista de términos
cargados de sentido para catadores y degustadores, como “acido”, “frutado”, “aspero”,
“limpio”, “seco”, ‘“equilibrado”, etc. También desarrolla Broadbent una lista de
términos de uso comun que deben ser empleados en un contexto determinado, por
gjemplo: “carnoso”, “corpulento”, “denso”, “maduro”, “redondo”, “tosco”, etc.

Por su parte, los vocablos “fantasiosos” son aquellos “Impregnados de poesia,
literatura, metaforas y analogias. De acuerdo con estas licencias, un vino puede
recordarnos ‘el sefiorio o la magnificencia del haya de hojas purpuras’, ‘la majestad del

oble’, etc.” (Dengis 1994: 50). El problema para Dengis radica en que cuanto mas se

¥ “Més ain que la vista, el olfato y el gusto son muy solicitados por el vino. Pero ¢l término de gusto es
peligrosamente polisémico. Designa a la vez un sentido, un sabor y un antojo. De alli una floracién de
epitetos laudatorios o despreciativos para calificar aromas y sabores y, mas alld, juzgar defectos como
calidades de un vino.

El vocabulario de los bebedores de vino ha permanecido durante largo tiempo pobre, en la medida en
que ellos no buscaban y no necesitaban expresar sensaciones; ademas, las palabras y las referencias
comparativas faltaban. Desde hace una veintena de afios, en vez, es la explosion verbal: asi son también el
desorden, la confusién, la ilusién, la sobrepuja y la mentira. El critico Guy Renvoisé se indigna,
Justamente, por las exageraciones de estos «trissotins du tasteviny. ¢Quién alguna vez ha atrapado viva a
una liebre y probado su esperma, para osar afirmar que tal vino «huele a esperma de liebren?

Existen cuatro maneras de hablar de los aromas y sabores del vino: una manera popular, ciertamente
argotica, la més antigua, que se puede seguir desde el fin de la Edad Media (Marot, Villon) hasta nuestros
dias (Frédéric Dard, René Fallet); una manera retorica, que nace tardiamente, en el siglo XVII, y acumula
las imigenes y los topicos con fuertes referencias antropomorficas (vino amable, pillo, generoso,
brutal...); una manera estética, aparecida a fin del siglo XIX, que analiza el vino como una obra de arte
con el vocabulario de la pintura, de la escultura o de la arquitectura (fragancia, brillo, cuerpo,
estructura...); una manera cientifica, la mas reciente, que parte de los olores y sabores elementales,
identifica su origen molecular (la raiz, la fermentacidn, la madera), cuantifica su intensidad, le duracién
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aproxima el discurso de las contractiquetas a la poesia, mas se aleja de la precision
enoldgica. Como se puede observar, se trata de una clasificacién por demas
rudimentaria y poco especifica.

La conclusion a la que llega finalmente el autor del Manual del Vino Argentino
es que, si los conocedores o gustadores de vinos tienen problemas con los términos
utilizados para la descripcién, seguramentre los endlogos —que son expertos en la
quimica del vino, en su elaboracion, etc.— tendrén enormes dificultades al momento de
dirigirse a los consumidores de sus productos. Asi, por gjemplo, hay dos inconvenientes
frecuentes con los que se encuentran los especialistas. En primer lugar, el de tener que
eludir el vocabulario técnico, que desconocen los consumidores; pensemos que no es
comun que un cliente sepa qué son los 4cido-fenoles, los polifenoles o la fermentacién
malolactica. Un segundo inconveniente con el que suelen encontrarse es que no debe
aparecer, en las contraetiquetas, ningin aspecto negativo referido a los vinos en

+r 9 . . » . .
cuestion”. Veamos, como ejemplo de vocabulario técnico, este pasaje en el que
Peynaud y Blouin se refieren a las sustancias con sabor amargo, especialmente, a los
taninos:

Las sustancias con sabor amargo pertenecen a la familia de los compuestos fendlicos o

polifenoles, representados sobre todo por los taninos y los antocianos. Su sensacién amarga
viene acompafiada generalmente de astringencia, sensacién de la que hablaremos mas tarde.
El amargor pertenece a algunos 4cidos-fenoles, pero sobre todo a los taninos condensados,
constituidos a partir de los leucoantocianos de las pepitas y del hollejo de las uvas; también
son abundantes en el escobajo. Hay de 1 a 4 g. de taninos por litro en los vinos tintos y

decenas de miligramos en los vinos blancos. Su amargor y su astringencia van unidos a su
polimerizacién (condensacién por asociacién de moléculas). (Peynaud-Blouin 2000: 39)

Este parrafo expositivo- explicativo no podria ser incluido, tal y como esta, en
una contraetiqueta.
Es también Gustavo Choren (1994: 17-18) quien hace una diferenciacién

v . . . s 1
esclarecedora entre dos términos que comiinmente son tratados como sinénimos 0 el

[...]y su calidad y se esfuerza por dar cuenta de analogias (frutos, flores, especias, etc.).” Los subrayados
son del autor.

? Por ejemplo, no es posible encontrar una contraetiqueta que utilice términos como “abierto”, “ahilado”,
“corto”, “estrecho”, “mareado”, “desarménico”, “aplastado”, “apagado”, “despojado”, “hueco”, “plano”,
“flojo”, etc. Sin embargo, estas son expresiones que se utilizan normalmente durante la cata,

' Respecto de la cata y de los catadores, aportamos también las definiciones de Peynaud y Blouin:
“Catar un vino o un alimento tiene diversos objetivos: describir las caracteristicas de este producto
expresando sus cualidades o defectos. El acto de catar exige diversas cualidades: atencién, memoria,
concentracion, método, profesionalidad y espiritu cientifico. [...] Los endlogos prefieren para su uso una
definicién precisa de cata, que diferencie y defina bien las cuatro fases del acto de catar: la observacicn
por medio de los sentidos, la descripcién de las percepciones, la comparacion con relaciéon a normas
conocidas y el juicio u opinién razonada (Peynaud-Blouin 2000: 2).
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catador y el degustador, diferenciacién que nos resultara titil para comprender mejor el
problema, que consideramos, practicamente, de perspectiva:

Es muy comun la utilizacion de la palabra cata como sinénimo de degustacion. Y en
realidad, basicamente, ambos términos significan lo mismo. Sin embargo existe una
corriente de opinién, en la cual me ubico, que los diferencia. La desigualdad entre los
vocablos no esta dada por su sentido medular, esencial; ya que quien degusta o cata esta,
en definitiva, haciendo un analisis de lo que se consume. La cuestion es la forma de llevar
a cabo ese anilisis y las finalidades que persigue, en un caso u otro.

El catador, casi siempre endlogo, quimico o agrénomo, prueba el vino con el fin de
observar su evolucion, determinar el tenor de las distintas sustancias que lo componen,
detectar fallas en su elaboracién o hacer un juicio sobre su calidad, pero siempre desde un
punto de vista técnico.

El degustador, ya sea comerciante, comunicador o simple aficionado enfoca el tema
desde una perspectiva mucho méis hedonista. Analiza el vino con la intencién de lograr
una apreciacién mucho mas global, siempre tratando de obtener el mayor placer de éL
(Choren 1994: 17-18)

En este mismo sentido, baséndose en la diferenciacién entre la cata y la
degustacién, es nuevamente Gustavo Choren quien nos explica el problema
terminoldgico:

La terminologia utilizada por los responsables del cultivo de la vid y la elaboracién del

vino estd, como es légico, plagada de vocablos provenientes de la quimica y la agrotécnica.
Naturalmente es util para esos fines, pero no presta ningin servicio a la degustacion
desprovista de intenciones profesionales.

El vocabulario cientifico enologico estd orientado a llamar a las cosas por su
composicion, mientras que el degustador las llama por las sensaciones que producen
(Choren 1994: 55-56).

Aqui encontramos una explicacién sencilla pero interesante: unos atienden a la
composicion; otros atienden a las sensaciones. Se suele decir que los técnicos buscan en
el vino los defectos, mientras que los degustadores buscan las virtudes. Es evidente que
el objetivo de cada una de estas evaluaciones es diferente: “Un enologo, habiendo
encontrado un defecto en un vino de la bodega, debe urgentemente buscar las causas y
tratar de solucionar el problema, ya que de lo contrario peligran muchos hectolitros vy,
en consecuencia, su empleo” (Choren 1994: 21).

A continuacién aporta el siguiente ejemplo: los cepajes pertenecientes a la
familia de los moscateles (torrontés, moscatel de alejandria, etc.), tienen un aroma
caracteristico mas o menos pronunciado en todos ellos. Este aroma proviene de una
serie de compuestos localizados en el hollejo de las uvas llamados terpenos. Los
catadores profesionales dicen que un vino con ese perfil aromético es un vino
“terpénico”, mientras que para el consumidor casual se usa el término “amoscatelado”

(Choren 1994: 56). Es evidente que el uso de “amoscatelado” como caracteristica
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remite a “moscatel”, en tanto que “terpénico” evoca el campo semantico de los
compuestos quimicos, lo artificial o, al menos, una sustancia desconocida.

Para Choren la imposibilidad de describir las sensaciones tiene su fundamento
en el uso de nuestros sentidos cuando debemos describir “matices muy complejos o
muy sutiles”, en la carga de subjetividad de la cata y en el hecho de que el vino es una
bebida que produce placer, lo que lo hace objeto cominmente de comentarios
elogiosos. Una de sus recomendaciones es la siguiente: “Utilice analogias: recurra
preferentemente a cosas que tengan que ver con la vida cotidiana” (Choren 1994: 61 )

Por 1ltimo, Choren reflexiona respecto de las caracteristicas de los términos
utilizados para la descripcion de los vinos:

Si bien hay términos que son de utili.zaci(’)n “clasica”, la imaginacién creativa puede
agregar al rico vocabulario del vino nuevas expresiones en forma permanente. En este

sentido, la terminologia de la degustacién ha tenido y sigue teniendo una gran capacidad
de incorporar neologismos. (Choren 1994: 57)

Esta afirmacion nos lleva a pensar que no estamos frente a un 1éxico cerrado;
por el contrario, se enriquece continuamente con la creatividad de los hablantes, e
inclusive tiende a incorporar palabras nuevas, por lo que debemos entenderlo como
algo “vivo”.

Veamos, por ultimo, cuando consideran los especialistas que en el lenguaje de

los catadores se usa la metafora:

El lenguaje de los catadores esta elaborado con términos concisos para sensaciones
concretas, por ejemplo, la suavidad, la acidez, el olor a acetato; y de términos imprecisos,
pero convencionales, que intentan definir un equilibrio de sabores o descubrir con detalle
un olor o emitir un juicio.

En el primer caso, el término va bien a la percepcién y es inteligible para todos. En el
segundo caso, es m4s imaginativo y, a menudo, metaférico. En el fondo, lo que sorprende y
choca al profano es esa especie de idealizacién que se hace del vino. No se entiende su
asimilacién a estructuras geométricas, a tejidos, a un ser vivo. Con este propdsito, el
catador atribuye al vino una conformacién, una textura; habla de su Juventud, de su vejez,
de sus cualidades y de sus defectos, de sus enfermedades; lo adorna con las mds raras
virtudes humanas: el vino es honrado, noble, amable, generoso, etc. [...] se trata de una
convencion que hay que aceptar. (Peynaud-Blouin 2000: 158)

Ahora bien, hemos observado que las sensaciones producidas durante el examen
organoléptico no pueden aparecer en la contraetiqueta de vino tal cual son captadas por
el especialista. En primer lugar, porque los tecnicismos dificultarian la comprension de
lo que se quiere comunicar. En segundo término, porque pueden evocar —en algunos
casos— relaciones tdpicas cercanas al asco que producirian rechazo. En tercer lugar,
porque los tecnicismos son desconocidos por un gran grupo de consumidores que no

son especialistas o “conocedores”. Y, por tltimo, porque la contraetiqueta tiene una
3
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dimension persuasiva: no es un manual de cata ni se construye como una critica. De
modo tal que la contraetiqueta se distancia de sus textos fuentes pero sigue ligada a
ellos. De esta forma diferencia ambos discursos Phillip Hills:

Con los criticos de vinos de reputacién, por lo general, se puede confiar en la veracidad

de la opinién. De hecho, autores como Oz Clarke y Malcom Gluck no ocultan sus
preferencias, por lo que podemos ajustar con facilidad sus calificaciones a nuestros propios
gustos. No se puede decir lo mismo de las descripciones que aparecen en las etiquetas de
vinos de supermercado. [...] Hay normas muy estrictas respecto de lo que debe constar en
las etiquetas, pero no existen leyes que digan que las notas de degustacion deban expresar
la verdad. Hay mentiras y notas de degustacion en la parte posterior de las botellas: y de las
dos la ultima es la peor. (Hills 2005 [2004]: 38)

Por estas razones, y por otras que desarrollaremos méas abajo, las percepciones
aparecen “traducidas” y se produce la transformacién del texto fuente (técnico) en un
texto persuasivo, poético, con la inclusién de varios tipos de tropos que conducen a la
construccion de la exquisitez del producto.

El color, el olor, el gusto y el tacto son transmitidos merced a otros elementos,
en algunos casos muy conocidos por los consumidores (cuero, pimiento verde, ciruela,
chocolate —en el caso del aroma-), aunque también entran en juego sustancias extrafias
0 exdticas (regaliz'', cassis'?, etc). Se trata de los descriptores, que ya mencionamos en
el capitulo anterior. Los descriptores son vocablos que se utilizan para evocar y
explicar en términos sencillos y cotidianos los aromas y sabores quimicos que se
perciben en el vino y que se pueden encontrar en plantas (eucaliptus, cedro), frutas
(ciruelas, fresas, frutos del bosque), flores (violetas, rosas), animales (cuero, orina de
gato), alimentos (mermelada, chocolate), minerales (trazas lejanas de poélvora, tierra),
especias (pimienta negra, pimentén verde, vainilla), etc.

A lo largo de las paginas que siguen examinaremos con detenimiento las

expresiones metaforicas y metonimicas'® para detectar los modelos metaféricos y

" La regaliz (palo dulce o regalicia) es una planta medicinal de usos variados (se utiliza ante problemas
digestivos, respiratorios, reumatolégicos, dermatolégicos, oftalmolégicos) de hasta 1,5 m. de altura. Sus
tallos son rectos, glabros, ramificados por la parte inferior, y su fruto es una legumbre de 2 cm. de
longitud. La parte que se utiliza son las raices (secas, hechas un polvo) de plantas de hasta 3 afios que no
hayan dado fruto atin. Se utiliza habitualmente en la elaboracién de alimentos y bebidas pues supera en
mucho el poder de otros endulzantes. Asimismo, en la industria del tabaco se usa para mejorar el sabor
de los cigarrilos.

" Se trata de una planta muy parecida a la grosella, pero de fruto negro. Es un arbusto de 1 m. 0 2 m. de
altura, cuyos frutos, comestibles, se utilizan en pasteleria o bien en la elaboracién de licores. A la planta
de cassis se la conoce también como grosella negra.

' Debemos distinguir entre expresiones metaféricas y metéforas conceptuales. Dicen Cuenca y Hilferty
(1999: 100): “Esta distincién resulta basica para el anilisis cognitivo de la metafora, ya que permite
desvelar generalizaciones que, de otro modo, quedarfan ocultas. Las metiforas conceptuales son
esquemas abstractos [...] que sirven para agrupar expresiones metaforicas”.
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metonimicos conceptuales que son la condicidn para la existencia de las metaforas y
metonimias lingiiisticas de las contraetiquetas corrientes usadas para transmitir las
sensaciones producidas durante la cata y los distintos procesos que dan vida al vino,
pues como dicen Lakoff y Johnson:
Nuestro sistema conceptual no es algo de lo que seamos concientes normalmente. En
la mayor parte de las pequeiias cosas que hacemos todos los dias, sencillamente pensamos
y actuamos mas o menos automaticamente de acuerdo con ciertas pautas. Precisamente en
absoluto es algo obvio lo que son estas pautas. Una manera de enterarse es mirar al
lenguaje. Puesto que la comunicacién se basa en el mismo sistema conceptual que usamos

al pensar y actuar, el lenguaje es una importante fuente de evidencias acerca de cémo es
ese sistema (Lakoff-Johnson 1998 [1980] : 40).

3. La funcion de la metafora

Ahora bien, mas alla de lo expuesto respecto de los “problemas” que acarrearia
la inclusién del registro técnico en las contraetiquetas, nosotros conceptualizamos el
vino por medio de conceptos metaféricos. Es decir, el lenguaje fuertemente metaférico
de la contraetiqueta nace en nuestro contexto socio-cultural y es, por ende, histérico.
Nos ayuda a transmitir y a comprender conceptos abstractos que de otra manera serian
incomprensibles. Asi lo enuncian Zamudio y Giammatteo:

El sistema metaforico es, pues, central para nuestro entendimiento y permanece siempre

“vivo” y disponible para ser activado, tanto para las distintas experiencias de la vida

cotidiana como para esa comprension superior, que representa la metafora poética.
(Zamudio-Giammatteo 2000: 73)

Consideramos que la inclusién de metaforas en las contraetiquetas no involucra
solamente lo persuasivo y publicitario, sino que es la forma en la que se nos hace
comprensible la percepcion de las sensaciones producidas durante el examen
organoléptico. En palabras de Zamudio y Giammatteo:

El dominio de las sensaciones es tal vez el que presenta mayores dificultades para ser

comunicado. De alli que sea frecuente observar que los hablantes recurren a

procedimientos metaféricos para hacer comunicable sus experiencias agradables o
desagradables. (Zamudio-Giammatteo 2000: 71)

En este capitulo nos apoyaremos principalmente en el estudio realizado por
George Lakoff y Mark Johnson en Metdforas de la vida cotidiana porque consideramos
que las metaforas que aparecen en las contraetiquetas no pertenecen a los géneros
liricos sino que son verdaderas expresiones de la vida cotidiana. Creemos que esta

teoria nos ayudara, ademas, a comprender algunas expresiones, como la que se utiliza

170



para transmitir el aroma de cierto vino tinto: “olor a silla de montar sudada”, frase que
describe uno de los aromas del Valpolicella', segiin Gustavo Choren (1994: 62). Sobre
esta base podremos entender cuales son los mecanismos de las metaforas que hacen
comprensibles algo tan abstracto como las sensaciones producidas durante la cata.
Zamudio y Giammateo, refiriéndose al enfoque de Lakoff y Johnson, explican:
Cuanto més abstractos son los conceptos que manejamos, mayor dificultad tenemos
para comprenderlos y expresarlos sin la ayuda de otros atributos y conceptos
pertenecientes a campos mas concretos. Entre las cosas que conforman nuestra
experiencia del mundo algunas son ficiles de comprender y comunicar, mientras que

otras, por su abstraccion, exigen un mayor esfuerzo de comprensién y es entonces cuando
se hace necesario acudir a la metafora. (Zamudio-Giammatteo 2000: 69)

4. El problema de la metafora

Aunque vamos a utilizar preferentemente los conceptos de la teoria
experiencista’, presentaremos antes la metifora a través de algunos autores que
teorizaron sobre ella, para poder comprender mejor el fendmeno. Se trata de un breve
panorama en el que expondremos las ideas de algunos pocos teéricos que han tratado el
tema. Dado que no es la intencion hacer de esta tesis un tratado acerca de la metéfora,
los siguientes parrafos s6lo configuran una mera introduccién al problema y de ninguna
manera constituye un tratamiento exhaustivo.

Asomarse al universo de la metifora significa entrar en contacto con
investigaciones procedentes de distintas disciplinas asi como también con estudios
realizados en diferentes épocas, lo que implica un importante grado de heterogeneidad
en cuanto a los puntos de vista. La tematizacién del lenguaje figurativo (y,
especificamente, de la metafora) es una cuestién cuyo origen puede remontarse hasta

los escritos de Platén'® v Aristételes. Leemos en la Poética:
Yy

"* Se trata de un vino italiano de la zona de Valpolicella cuya descripcion es: “silla de montar sudada,
Tromero seco, especias, cocoa, cereza y arandano; también frambuesa y bombones de canela. Compacto
en boca y con demasiada musculatura. Especiado y con un toque herbiceo. Buen largo, pero es
unidimensional y aburrido”. La cata fue realizada para la Comunidad de Aficionados al Vino por el
catador Michel Camblor. Cfr. http://www.verema.com/comunidad/vinoscatados. Consulta 7/02/06.

* El experiencismo se refiere a una experiencia interindividual, a veces universal, ya que se basa en las
caracteristicas de nuestro propio cuerpo, nuestras capacidades genéticas y heredadas, nuestro
funcionamiento fisico dentro de nuestro medio, nuestra organizacién social, etc. En resumen, el criterio
usado es el de embodiment, es decir, nuestra mente encarnada en un cuerpo, incorporada en sentido
etimologico. Los experiencistas entienden que podemos relacionarnos con el entorno a través de nuestro
cuerpo, gracias a la manipulacién de los objetos y a nuestra percepcién visual y a la percepcién del
espacio y el movimiento; todo esto es lo que permite que algo sea significativo para el ser humano.

' En la Repuiblica Platén no se refiere especificamente a la metafora sino al sentido subyacente que hay en
los relatos miticos, especialmente, aquellos que les son transmitidos a los jévenes. Estos, incapaces de
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Metafora es la imposicion de un nombre ajeno, en que el género sustituye a la especie, la
especie al género, una especie a otra, o hay una analogia. Digo que el género sustituye a la
especie, por ejemplo, en esta expresion: “Aqui estuvo parada mi nave”, ya que “anclar” es
cierta manera de estar parado. Digo que la especie sustituye al género en esta otra: “Diez
mil magnificas acciones cumplié Ulises”, ya que “diez mil” equivale a “muchas” y se usa
aqui en lugar de “muchas”. Digo que una especie sustituye a otra por ejemplo en las
siguientes: “Extrayéndole el alma con el bronce” y “Degollando con el indomable bronce”.
Aqui, en efecto, “extrayendo” quiere decir “degollando™, y “degollando”, “extrayendo”,

3

pues ambas <palabras> representan modos de “sacar violentamente”. (Poética 21, 1457b)

En principio, cabe aclarar que la palabra “metafora” esta usada aqui en un
sentido amplio, es decir, como equivalente a todo vocablo al cual se le puede atribuir
un sentido diverso del que le es propio. Ahora bien, hay para Aristételes cuatro clases
de metaforas, seglin qué término reemplaza a otro:

1) el género a la especie: el mas general sustituye al mas particular.
2) la especie al género: el mas particular sustituye al mas general.
3) una especie a otra: el particular al particular.

4) la analogia.

La analogia de la cual habla Aristételes es la de proporcionalidad: 2 : 1 =4 : 3,
El toma el ejemplo “La vida concluye en la vejez como el dia en el atardecer”, de lo
que se desprende que la vejez es el atardecer de la vida:

Digo que hay analogia cuando sucede algo semejante a esto: el segundo es al primero

como el cuarto al tercero. El poeta dira, en efecto, “cuarto” en lugar de “segundo” o
“segundo” en lugar de “cuarto”. Y a veces se agregard aquello que concierne a la palabra
sustituida. (Poética 21, 1457b)

Se podria decir que, de los cuatro tipos de metafora planteados por Aristételes,
la tercera clase constituye lo que se podria denominar “metéfora stricto sensu’.

Como vemos, el pensamiento de Aristdteles incorpora riqueza conceptual al
problema, pues en la Poética, ademas de delimitar el concepto de metifora (como
transferencia del nombre de una cosa a 6tra) y sus diversas clases, no desdefia como
Platén la practica poética; por el contrario, la valora positivamente, en la medida en que
le atribuye una funcién de purificacion y expurgacion de los excesos de las pasiones.

Pero la novedad crucial aqui es que con Aristdteles se origina de manera explicita, en el

capturar ese sentido, se quedarian casi exclusivamente con el sentido literal del discurso, lo que los podria
llevar a la confusion. Cabe aclarar que la distincién entre lenguaje literal y lenguaje figurativo no es
explicita en La Republica, pero si hay un planteo respecto de la diferencia que existe entre el discurso del
filésofo y el del poeta. Leemos por ejemplo: “No es posible admitir en la ciudad que Hera fue encadenada
por su hijo, que Hefesto fue lanzado al espacio por su padre cuando iba a defender a su madre golpeada por
aquel, y los combates entre los dioses imaginados por Homero, tengan o no sentido alegérico. Porque un
nifio no esta en condiciones de distinguir entre lo que es y no es alegérico, y las impresiones que recibe a
esa edad se hacen en ¢l indelebles e inmutables” (Repuiblica, Libro II, 378d-e y 378e).
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campo de la reflexién sobre el lenguaje, la oposicién entre lo propio y lo transpuesto
(en esta ultima clase se encuentran los fropos). La cuestidn es retomada en la Retdrica:
La metafora ha de ser de cosas hermosas; la belleza del nombre esta, como Licimnio dice,
0 bien en el sonido o bien en el significado, y la fealdad lo mismo; y en tercer lugar <en que
el nombre no sea equivoco>, lo que destruye el razonamiento sofistico, porque no es verdad
que nadie diga palabras torpes, como dijo Brison, si significa lo mismo decir una cosa que
otra; ya que esto es falso, pues una palabra es mas apropiada que otra y mas representativa
y mas adecuada para traer la cosa delante de los ojos. Ademas que en cuanto no son
semejantes significan bien una cosa bien otra, de modo que también por esta razén hay que
considerar que una palabra es mas hermosa o mas fea que otra, porque es cierto que ambas
indican lo hermoso y lo feo, mas no en cuanto ello sea hermoso o no en cuanto feo, y aun

en el caso de que digan lo mismo, lo dicen en grado mayor o menor. (Retdrica Libro III,
1405b)

Ahora bien, si damos por buena la definicién aristotélica de metafora, lo que
Aristételes llama metdfora incluye también otros tropos como la metonimia, la
sinécdoque y el eufemismo. En funcién de ello y de su propia teoria sobre la
metafora'’, Searle pudo mantener que: “According to my account of metaphor, it
becomes a matter of terminology whether we want to construe metonymy and
synecdoche as special cases of metaphor or as independent tropes™?® (Searle 1986:
110).

El mecanismo lingiiistico de todos estos tropos es, por tanto, el de la
adjudicacion de un significado distinto del que tiene normalmente un término o un
sintagma, de modo que las distinciones terminol6gicas entre ellos parece que, en

principio, no irian mas all4 de significar de qué tipo de metafora se trata en cada caso o

por decirlo también con palabras de Searle:

In each case, as in metaphor proper, the semantic content of the P term conveys the
semantic content of the R term by some principle of association. Since the principles of
metaphor are rather various anyway, I am inclined to treat metonymy and synecdoche
as special cases of metaphor and add their principles to my list of metaphorical

"7 Searle (1993 [1979]) es uno de los detractores de las teorias tradicionales, porque ninguna de ellas da
cuenta de aquello que €l considera fundamental al intentar explicar la metafora: la distincién entre el
significado de una palabra o frase, que no es nunca metaférico, y el significado de la expresion del
hablante, literal o metaférico, lo que sitia el estudio de la metifora dentro del uso efectivo del lenguaje.
Su proposito es construir una teoria de la metifora que describa los principios que hacen posible ir desde
el significado literal hasta el significado metaférico, que es equivalente para Searle al significado de la
intencion del hablante: “our task in constructing a theory of metaphor is to try to state the principles
which relates literal sentence meaning to metaphorical utterance meaning” (Searle 1993 [1979]: 84)
(“nuestra labor en la construccién de una teoria de la metafora es tratar de fijar los principios que
relacionan el significado literal de la frase con el significado de la expresién metaférica.”). Desde el
punto de vista del hablante, la teorfa ha de explicar cémo este puede dar a entender algo diferente del
significado de la frase que €l enuncia. Por otro lado, desde el punto de vista del oyente habria que
explicar como este puede comprender la intencion del hablante a partir del significado del enunciado.

' “Conforme a mi descripcién de metifora viene a ser una cuestién de terminologia si queremos
interpretarr metonimia y sinécdoque como casos especiales de metifora o como tropos independientes.”
Las traducciones del inglés son nuestras.
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principles. I can, for example, refer to the British monarch as ‘the Crown’, and the
executive branch of the US government as ‘the White House’ by exploiting systematic
principles of association." (Searle, 1986: 110-111)

Eva Samaniego Fernandez al respecto escribe:

Segiin SEARLE (en ORTONY 1979/1982: 92-123), la metafora perteneceria a la misma
categoria que la ironfa y los actos de habla indirectos, en los que el hablante comunica su
mensaje pero las palabras que utiliza para ello no tienen ese significado concreto si se
interpretan literalmente; es decir, que habria una ruptura entre lo que el hablante quiere
comunicar y lo que literalmente dice. Esto nos hace deducir que SEARLE no cree que haya
un cambio semdntico, sino que lo que varia es la intencionalidad del emisor, y las
condiciones que nos mostrarian dicha intencionalidad vendrian dadas por el contexto.
(Samaniego Fernandez 1998)

Gradualmente, la valoracion positiva que Aristoteles habia hecho sobre la
metafora se fue disolviendo para acercarse a una posiciéon mas proclive al platonismo,
es decir, a la desestimacion de las relaciones entre metafora y conocimiento. Asi, la
metafora dejo de tener un papel importante en relacién con la actividad cognoscitiva
humana. En la medida en que se entendié que las figuras eran reemplazables por
enunciados literales sin pérdida de significado, se consider6 que su presencia no era
imprescindible. Esta concepcidn alcanza, inclusive, a la retérica del siglo XVIII, la cual
se funda en la creencia en un cierto “fondo de pensamiento” que puede ser expresado
tanto de manera directa (liferal) como de manera indirecta (por medio de una figura).

Si bien durante el siglo XIX Gianbattista Vico™ ya habia otorgado a la metéfora

una centralidad cognitiva, al igual que Ivor Richards y Max Black?! en el XX, la

" “En cada caso, como en la metafora propia, el contenido semantico del término P transmite el
contenido seméntico del término R por algun principio de asociacién. En vista de que los principios de la
metafora son bastante numerosos en todo caso, me inclino a tratar metonimia y sinécdoque como casos
especiales de metéfora y a agregar sus principios a mi lista de principios metaféricos. Puedo, por ejemplo,
aludir al monarca britinico como ‘la Corona’, y al poder ejecutivo del gobierno de los Estados Unidos
como ‘la Casa Blanca’ para aprovechar los principios sistematicos de asociacién.”
® En 1744, en la tercera edicién de sus Principi di Scienza Nuova, Libro Secondo, en el apartado
dedicado a los “Corollari d’intorno a’tropi, mostri e trasformazioni poetiche”, Giambattista Vico dice:
“Quello é degno d’osservazione: che’n tutte le lingue la maggior parte dell espressioni d'intorno a cose
inanimate sono fatte con trasporti del corpo umano e delle sue parti e degli umani sensi e dell 'umane
passioni. Come «capoy, per cima o principio; «fronte», «spalle», avanti e dietro; «occhi» delle viti e
quelli che si dicono «lumiy» ingredienti delle case; «bocca», ogni apertura; «labro», orlo di vaso o
d'altro; «dentey d'aratro, di rastello, di serra, di pettine; «barbey, le radici; «linguay di mare; «fauce» o
Joce di fiumi o monti; «colloy di terra; «braccio» di fiume [...]”. Después de multiplicar ejemplos de
metaforas en el lenguaje cotidiano, Vico concluye que la mayor parte de cualquier lenguaje esta hecho de
metaforas, y que estas resultan por ello naturales a la génesis de todo pensar. Esto se convertird en un
topico en la posterior concepcion roméntica del lenguaje.
*! Zamudio y Gianmmateo hacen un poco de historia al respecto: “Un discipulo de Coleridge, Richards
(1936) habia introducido en los estudios sobre la metifora, los términos de vehiculo (luego también
conocido como fiente o base), que representa la idea que porta el significado literal de la palabra usada
metaforicamente y fenor (también denominado blanco o meta), que representa la idea proporcionada por
la metéfora. Por ejemplo en la metéifora la sombra de una duda, sombra es el vehiculo y duda es el tenor.
A partir del trabajo de Richards, Black (1962) se aparta de la consideracién de la metifora como
“nombre nuevo” y la considera una predicacion, ya que “las metiforas no sélo renombran una entidad,
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constitucidn de un campo especifico de estudio sobre sus aspectos conceptuales surge
explicitamente a finales de 1970, a partir de la publicacién de un articulo de Michael
Reddy titulado “The Conduit Metaphor”?. El posterior desarrollo de esta nueva teoria
de la metafora tom6 de Reddy el carécter conceptual y convencional de la metafora, asi
como su ubicacién dentro del sistema ordinario del pensamiento. Reddy arriesg6 la
tesis de que el lenguaje inglés cotidiano era enormemente metaférico, abandonando la
idea tradicional segun la cual la metafora se ubicaba primariamente en el discurso
artistico-poético™.

Se ha dicho (y se dice) mucho de la metafora que es extravagante —incluso,
podriamos pensar, quiza sea /a extravagancia del lenguaje-, que es una transgresion
categorial, que constituye una violacién de las méximas conversacionales, que es un

cierto tipo de desplazamiento conceptual, etc.

5. El aporte de la lingiiistica cognitiva

La “gramatica cognitiva”, como la llama Langacker —quien antes la habia

llamado “gramatica de espacios”—, o “seméntica cognitiva” y “lingiiistica cognitiva”,

sino que hacen una afirmacién” (citado en Steinhart and Kittay 1998: 577, traduccién nuestra). Black
lleva, entonces, la metafora a la perpectiva del discurso cognitivamente significante. En contraste con las
teorias de la metafora como sustituto decorativo para lograr efectos retéricos o estéticos y con las teorias
de la comparacioén implicita, ambas sin implicacién cognitiva, Black propone la teoria de interaccion,
que enfatiza el papel conceptual de la metafora. La contribucién de la metafora al lenguaje y al
pensamiento resulta de la relacién entre un ‘Sujeto principal’ (el tenor de Richards) y un ‘Sujeto
subsidiario’, conjuntamente con un sistema asociado de lugares comunes (aproximadamente el vehiculo
de Richards). Asi en la muerte es un suerio, el sistema de asociaciones —descanso, tranquilidad, etc.— se
usa como lente o filtro a través del cual se comprende el ‘Sujeto principal’: la muerte. El sistema
asociado del suefio focaliza implicaciones compartidas por los lugares comunes de ambos sujetos y pone
en escena implicaciones no compartidas —por ejemplo la diferencia entre permanencia y transitoriedad en
ambos estados—, redefiniendo asi nuestra comprension de ambos dominios.

El enfoque de Black despertd gran interés en ambitos alejados de la retérica como la ciencia y la
filosofia. Entre quienen explotaron el potencial de la teoria de la interaccion se encuentran los filésofos
de la ciencia, interesados en el papel de la metafora en el lenguaje cientifico y tedrico, y los psicologos,
abocados a contruir modelos de la mente que den cuenta de la funcidon cognitiva de la metéafora.”
(Zamudio-Giammatteo 2000: 67-69).

* En Ortony, Andrew (ed.). (1993 [1979]). Metaphor and Thought. New York: Cambridge University
Press.

* Uno de los conceptos que toman Lakoff y Johnson de Reddy es la “metafora del canal”. Asi podemos
leer en Metdforas de la vida cotidiana: “Un caso mucho mas sutil de la manera en que un concepto
metaforico puede ocultar un aspecto de nuestra experiencia puede observarse en lo que Michael Reddy
ha denominado la «metifora del canal». Reddy observa que nuestro lenguaje sobre el lenguaje estd
estructurado de una manera general por medio de la siguiente metafora compleja:

LAS IDEAS (O SIGNIFICADOS) SON OBJETOS.

LAS EXPRESIONES LINGUISTICAS SON RECIPIENTES.

LA COMUNICACION CONSISTE EN UN ENVIO.

El hablante pone ideas (objetos) en las palabras (recipientes) y las envia (a través de un canal) a un
oyente que extrae las ideas-objetos de sus recipientes” (Lakoff-Johnson 1998 [1980]: 46-47).
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como la llaman Lakoff y otros autores, es un conglomerado teérico lingiiistico que
comienza a desarrollarse a mediados de la década de los ochenta y que a esta altura ha
acumulado una bibliografia considerable®.

La hingiiistica cognitiva ofrece una nueva visiéon del modo en que los seres
humanos acceden y viven la realidad que los rodea. A esa realidad no se accede de
forma mecanicista, bajo condiciones de verdad y falsedad, sino haciendo uso de las
habilidades cognitivas. Al respecto Turner (1991: 20) afirma: “cognitive linguistic is
concerned with human concept as the basis of meaning, rather than with truth-
conditions as the basis of meaning”> . En pocas palabras, este enfoque trata de aunar el
lenguaje y la experiencia como dos polos de un mismo continuum materializado en los
esquemas de imagenes, la categorizacion, la metifora y la metonimia.

Partiendo de los estudios cognitivos sobre el lenguaje asi como también de la
filosofia, George Lakoff y Mark Johnson tomaron la propuesta de Reddy y buscaron
una manera mas sistematica de analizar los esquemas metaféricos que subyacen en el
pensamiento cotidiano. En Metdforas de la vida cotidiana sostienen la tesis de que
“nuestro sistema conceptual ordinario, en términos del cual pensamos y actuamos, es
fundamentalmente de naturaleza metaférica” (Lakoff-Johnson 1998 [1980]: 39), y que
dichos conceptos metaféricos estructuran nuestras percepciones y conductas. Este
punto de vista —que los autores denominaron experiencialismo— considera que lo
esencial de la metafora es que nos permite comprender un dominio de la experiencia a
partir de otro dominio.

Concretamente, al abrir el campo teédrico de la “metafora conceptual”, es decir,
al indagar en el lenguaje cotidiano de los hablantes y en la forma en que las metaforas
determinan su vision del mundo, Lakoff y Johnson iniciaron un giro fundamental sobre
la nocién clasica de metafora.

Son muchos los estudiosos que podriamos incluir en este apartado, pero
queremos cerrar esta presentacion con la bellisima definicién de metafora que

encontramos en “Las dos grandes metaforas” de Ortega y Gasset:

* Centros importantes de lingiiistica cognitiva se encuentran en California, tanto en San Diego como en
Berkeley, donde, junto a otros, los ya mencionados autores trabajan en esta linea. También en la
Universidad de Oregon, desde su Departamento de Filosofia, se han canalizado discusiones, esbozos de
articulos y referencias bibliograficas sobre metéfora desde la pespectiva cognitivista en un espacio virtual
en la Red Global (el World Wide Web).

% “La lingiiistica cognitiva tiene conexién con el concepto humano como base del significado mas bien
que con las condiciones de verdad como base del significado.”
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La metafora es un procedimiento intelectual por cuyo medio conseguimos aprehender lo
que se halla mas lejos de nuestra potencia conceptual. Con lo mas préximo y lo que mejor
dominamos, podemos alcanzar contacto mental con lo remoto y mas arisco. Es la
metafora un suplemento a nuestro brazo intelectivo, y representa, en ldgica, la cafia de
pescar o el fusil.

No se entienda por esto que merced a ella transponemos los limites de lo pensable.
Simplemente nos sirve para hacer practicamente asequible lo que se vislumbra en el
confin de nuestra capacidad. Sin ella, habria en nuestro horizonte mental una zona brava
que en principio estaria sometida a nuestra jurisdiccion, pero de hecho quedaria
desconocida e indomita (Ortega y Gasset 1946: 391).

6. Un planteo tradicional

Pero volvamos por un momento a la historia de la metafora. Generalmente se
la incluye entre las figuras verbales o tropos, expresiones caracterizadas por promover
un cambio de sentido. Entre ellas podemos mencionar a la metonimia, a la sinécdoque y

al simil. Veamos ahora ejemplos de cada una tomados de nuestro corpus:

Finca La Linda es elaborado por la Familia (2) de Leoncio Arizu pionera de la
vitivinicultura en la Argentina.

La cuarta generacion de esta familia (2), con sus vifiedos en Lujan de Cuyo conocida
como la mejor zona de Mendoza en la produccién de uvas finas, cred este vino siguiendo
los métodos mas rigurosos de tradicién, técnica, conocimiento y arte.

A las grosellas negras (1), especias y taninos dulces del Malbec el Syrah aporta
frambuesa (1), especias y un toque mineral. Elaborado con uvas de vifiedos de la familia.
(Finca La Linda Malbec-Syrah — Bodega Leoncio Arizu S.A.)

En (1) el recurso utilizado es el fodo por la parte. Los elementos presentes en
su construccion pertenecen al mismo dominio. Se llama a la cosa en lugar de la
cualidad es: la grosella o la frambuesa por su aroma.

En (2) tenemos otro ejemplo del todo por la parte. Es toda la familia la que
produce el vino y no “una parte”, un integrante de la familia, endlogo, ingeniero
agronomo, etc. Mas abajo se repite la idea con “la cuarta generacion de esta familia”.

Veamos ahora un ejemplo de /a parte por el todo:

Una esmerada seleccion de variedades de uvas tintas de nuestra finca (3),
predominando el Malbec, Merlot y Barbera, da como resultado este excelente vino tinto

de notable perfume, paladar aterciopelado y armonioso cuerpo. (Vino Fino Tinto —
Bodegas Lavaque S.A.)

Es decir, “la esmerada seleccion de variedades de uvas” (que es una parte del
proceso de produccioén) estd en lugar de todo el proceso y es la “responsable” del

excelente resultado (el producto, es decir, el vino). Otro ejemplo:
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Con el estilo y calidad que nos caracterizan, manteniendo intacta la tipicidad que ofrecen
nuestros “terroirs” en Cafayate y Mendoza, elaboramos esta gama de vinos varietales que
distinguen a Bodegas Etchart en la Argentina y el mundo.

De color rojo rubi con trazos violiceos. Nariz (4) de frutas rojas y pimienta negra. En
boca (4), buena concentracién de aromas frutados con gran persistencia y fineza.

Tomando las debidas precauciones, puede guardarse entre 3 y 5 afios.

Se recomienda beber a una temperatura de 16° y 18° C.

Idea para acompafiar carnes rojas (3) asadas, pastas con salsas suaves, omelettes, quesos
suaves y blandos (Etchart Privado Malbec — Bodegas Etchart).

En el dltimo ejemplo, en (4) aparece una metonimia (se hace referencia a toda la
compleja actividad perceptiva de la cata con una parte de la persona: la nariz; en otros
casos es comun encontrar la boca, a veces, el paladar, etc.). En términos generales, la
metonimia funciona nombrando una entidad relevante (mas visible, conocida o estable)
para referirse a otra menos saliente. Sus combinaciones, como es sabido, incluyen e/
todo por la parte, la parte por el todo, el efecto por la causa, entre otras posibles. En
(4) se trata nuevamente de la parte por el todo. En este caso, una parte del cuerpo
humano representa a todo el sentido, esto es, entendemos “nariz” y “boca” por olfato y
gusto respectivamente. Pero consideramos que va més alla atn, dado que se implican,
ademas de ciertas partes fisicas, las actitudes-acciones del enélogo durante el examen
organoléptico®®.

En el caso de “carnes rojas”, una cualidad vale o representa un tipo de carne
(bovina, porcina, ovina, etc.) por oposicion a las carnes blancas (pollo, pescado, etc.).

Pasemos ahora a la sinécdoque, la cual ha sido objeto de arduas discusiones.
Algunos estudiosos la han situado dentro de la metonimia, como uno de sus casos.
Otros, como el retérico Heinrich Lausberg (1991 [1967]: 76-80, §§572-577), le otorgan
un espacio independiente y la dividen en dos tipos: una sinécdoque de lo amplio (en la
que lo mas reducido es expresado por lo mas amplio: por ejemplo, la especie por el
género, la parte por el todo) y una sinécdoque de lo reducido (en la que lo mas amplio
es expresado por lo mas reducido: por ejemplo, el género por la especie). Por ejemplo:

La variedad Barbera es originaria de Asti (Piamonte italiano).

Fruto de un trabajo exhaustivo en la finca de La Colonia, en este vino resaltan la riqueza,

complejidad y caracter propios de su estilo.

El clima seco y soleado acentia su color rojo y los aromas delicados de frutas y matices

especiados (5).
Ideal para acompaiiar carnes rojas, pastas y platos caracteristicos de la cocina italiana.
(Barbera — Bodega Norton)

Aqui en (5) el recurso va de lo amplio a lo mds reducido. Porque el aroma

presente en un tinto de calidad no es el de cualquier fruto. De hecho, no huele a

* Esta idea ser4 desarrollada en el capitulo V1.
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damasco, durazno o banana —mucho menos a kiwi—, esencias que si podrian estar
presentes en un blanco de calidad. Se debe sobreentender cuanto menos que estos
“aromas delicados de frutas” son aromas de frutas rojas. De igual manera funcionan las
cosas para los “matices especiados”. Las dos construcciones son muy generales pero,
curiosamente, se aplican a un varietal tan particular como el Barbera. Las inferencias
deberian correr por parte del lector-consumidor, quien deberia contar con las suficientes
competencias como para saber qué frutas y qué matices especiados entran en juego. Un
nuevo ejemplo:
Gastronomia: Ideal con los embutidos ahumados, las aves de caza, las empanadas, las
parrilladas y los platos de carne.

Servicio y conservacion: Servir a 18° C. Excelente potencial durante los préximos 5 a 8
afios.

Nota de cata: Intenso color rubi, con reflejos de fuego. Exquisito aroma varietal,
especiado; sobre ricos fondos de cuero y regaliz. El paladar (6) se caracteriza por la
sedosidad de los taninos, los variados matices vegetales y el elegante final de boca. (6)

Crianza: Después de su elaboracion, el vino fue criado durante mas de 6 meses en
barricas de roble americano. Embotellado sin ningtin tipo de filtracion.

Origen: Viticultores desde el siglo XVII, la familia Torres fundd sus primeras bodegas en
Vilafranca del Penedés (Espafia) alla por el afio 1870. Afios mas tarde, en 1979, llegé al
Valle Central de Chile, instalandose en las proximidades de Curicd. En nuestros vifiedos,
no se utilizan insecticidas, fungicidas, ni herbicidas obteniéndose asi unas vendimias (6) de
gran calidad y excelente equilibrio. Miguel A. Torres. (Santa Digna Cabernet Sauvignon —
Soc. Vinicola Miguel Torres).

En (6), en cambio, podemos observar que lo mads amplio es expresado por lo
mas reducido. “El paladar” y “el final de boca” representan los lugares donde se
experimentan una parte de las sensaciones presentes en la actividad de la cata (gusto) y
“unas vendimias”, a todo el proceso de elaboracion.

Lausberg (1991 [1967] : 77 §§ 573) incluye dentro de la relacién género-
especie —que para €l tiene ambas direcciones, como ya se dijo mas arriba— la relacion
materia bruta- cosa fabricada. Huelga decir que esta relacién es recurrente en las
contraetiquetas, pues es la que sefiala la relaciéon vid-vifia-vifiedo/producto-vino-
varietal.

Por ultimo, la comparacion o simil —ejemplificada en (7)— consiste en la
comunidad de una propiedad entre varias cosas, lograda por intermedio del nexo
“como” o de uno de sus reemplazantes. Su tarea es acercar, cominmente, dos objetos,
conceptos, ideas, etc. para evocar o definir mejor a uno de ellos. Como en el siguiente
ejemplo:

La ciudad de Carcassonne, en Francia, como un centinela de piedra (7), guarda recuerdos

de un pasado prestigioso de mas de veinte siglos de historia. De ese prestigio, que es
también vitivinicola, brot6 la idea basica para elaborar este exquisito varietal argentino:
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Carcassone Cabernet-Malbec. (Carcassone Cabernet-Malbec -  Establecimientos
Vitivinicolas Escorihuela S.A.)

7. El experiencialismo: metaforas, metonimias y sinécdoques

Ahora bien, las posturas que acabamos de presentar brevemente no son capaces
de responder a muchas de las preguntas que se hacen y se han hecho sobre la metafora.
Por eso incluiremos la vision experiencista, que consideramos explicativa de muchos
aspectos del uso de la metafora en las contraetiquetas de vinos. Metdforas de la vida
cotidiana fue un texto fundamental, no tanto por el concepto de metafora con el que
trabajaron sus autores —en rigor de verdad, existieron antes otros estudiosos que
consideraron a la metafora como un recurso fundamental del pensamiento—, sino
porque estos sentaron las bases para un tratamiento sistematico de la metafora, que
merced a este texto dejo de considerarse un recurso lingiiistico o estilistico para dar
paso a su valoracion como recurso cognitivo fundamental.

Lakoff y Johnson también se refieren en el texto a la metonimia que, tal como la
entienden, es un apareamiento dentro de un mismo dominio conceptual®’ y no entre
dominios distintos, como es el caso de la metafora, aunque tengan en comun que
mediante ambas se concibe una cosa en términos de otra (Lakoff-Johnson 1998 [1980]:
73-78).

Respecto de la sinécdoque es considerada, por los autores, como un tipo de
metonimia: “Incluimos como un caso especial de metonimia lo que los retéricos
tradicionales han denominado sinécdoque, en la cual se toma la parte por el todo”
(Lakoff-Johnson 1998 [1980]: 74).

En la metéfora, en cambio, tenemos dos dominios conceptuales, y uno es
entendido en términos del otro. La estructura del dominio de origen se exporta al
dominio meta. En la metonimia, en cambio, dado que se involucra un solo dominio
conceptual, no habria tal exportacion: la estructura de ambos lados del apareamiento es

la misma. Textualmente, nuestros autores lo describen asi:

*’ La metonimia consiste en que una entidad, dentro de un dominio, puede referirse a otra entidad en el
mismo dominio (metonimia, en términos clasicos), o bien una parte del dominio puede usarse para
referirse a todo el dominio o el dominio entero puede usarse para referirse a una parte de otro dominio
(sinécdoque). Por ejemplo, en “el paladar se caracteriza por la sedosidad de los taninos” se estd
utilizando una entidad para referirnos a otra, pero que esta relacionada con ella: la textura del vino en el
paladar.
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La metafora es principalmente una manera de concebir una cosa en términos de otra, y su
funcion primaria es la comprensién. La metonimia, por otra parte, tiene primariamente una
funcion referencial, es decir, nos permite utilizar una entidad por otra (Lakoff-Johnson
1998 [1980]: 74).

En el caso de la parte por el todo, hay muchas partes que pueden representar el
todo, de modo que es la parte que se selecciona la que determina en qué aspecto del
todo nos centramos.

En nuestro corpus es notorio que cuando se hace referencia al sentido del gusto
en las contraetiquetas no se menciona nunca la lengua, las papilas gustativas o la saliva,

pues su mencion podria producir rechazo en los lectores.

8. Las estructuras de nivel basico y los esquemas de imagenes

Son dos los tipos de estructuras que existen en nuestra experiencia
preconceptual:

a) Las estructuras de nivel bdsico, que son las mas significativas para el hombre
a la hora de interactuar con su entorno. Se perciben como Gestalts por su perfil y como
conjuntos de parte-todo. Constituyen una imagen mental compleja pero facil de captar
para el ser humano, precisamente a causa de la interacciéon que tenemos con tales
imagenes mentales.

b) Los esquemas de imdgenes, que son recursos cognitivos de los que nos
servimos en nuestra comprension y conceptualizacion del mundo. Estos esquemas, al
estar estructurados, dan forma a nuestra comprensién (Johnson 1987: 208).

Se trata en estos casos de estructuras bastante mas simples que las categorias de
nivel basico: “image schemas are relatively simply structures that recur in our

everyday bodily experience”®

(Lakoff 1987: 267). Algunos ejemplos de esquemas son
RECIPIENTE, CAMINO, ENLACE, etc. Existen también las llamadas orientaciones o
relaciones como ARRIBA-ABAJO, PARTE-TODO, CENTRO-PERIFERIA, etc.
Como estos esquemas son el resultado de la experiencia con nuestro propio cuerpo y de
la interacciéon de este con nuestro entorno, son preconceptuales y directamente
significativos.

De las dos estructuras mencionadas —las de nivel bésico y los esquemas de

imagenes— emergen estructuras conceptuales abstractas mediante dos procedimientos:

% “Los esquemas de imagenes son estructuras relativamente simples que se reiteran en nuestra experiencia
corporal cotidiana.”
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1) por proyeccion metaférica de los esquemas de imagenes desde el dominio de
lo fisico al dominio de lo abstracto.

2) por proyeccién del nivel basico a las categorias subordinadas y
superordinadas. De esta forma se obtienen estructuras conceptuales que son
indirectamente significativas, ya que se entienden a través de las relaciones sistematicas
con estructuras directamente significativas (Johnson 1987: 28).

La proyeccion metaférica es aquella mediante la cual un esquema de imagenes
esta “relleno” con entidades que no son ni fisicas ni espaciales. Por ¢jemplo: “Dentro
de su aroma frutado intenso, se destacan las notas de frutas rojas, la ciruelas y las
especias” (San Telmo Malbec — Bodega San Telmo).

Como vemos, dentro del aroma se pueden encontrar sensaciones: “aroma pleno
de sensaciones” —algunas veces también encontramos esta expresion aplicada al vino—.
Asi en las contraetiquetas las sensaciones pueden “entrar”, “salir” o “llenar” el aroma.

Para profundizar un poco mas y ver la justificaciéon o motivaciéon de concebir
metaféricamente el aroma como un contenedor hay que pensar que las sensaciones
estan dentro de él; dado que no pueden salir, hay que ir a buscarlas, incluso a sacarlas.

De lo expuesto se concluye que la primera funcidén que desempefia la metafora
es hacer cognitivamente accesibles o disponibles los dominios conceptuales abstractos.
Para comprender esto, es necesario aclarar que el dominio-origen consta normalmente
de esquemas de imagenes, por lo tanto, de estructuras que son preconceptuales y, por

ende, directamente significativas.

9. La metafora

Hablemos ahora en particular de la metafora. Resulta apropiado partir de una

explicacion de Cuenca y Hilferty:

A la hora de abordar la descripcion de la metdfora, conviene establecer una distincién
entre expresiones metaforicas, por una parte, y metiforas conceptuales, por otra. Esta
distincion resulta basica para el andlisis congnitivo de la metafora, ya que permite desvelar
generalizaciones que, de otro modo, quedarian ocultas. Las metiforas conceptuales son
esquemas abstractos, que sirven para agrupar expresiones metaféricas. Una expresion
metaférica, en cambio, es un caso individyal de una metafora conceptual. (Cuenca-Hilferty
1999: 100)
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Los experiencistas parten de la idea de que nuestro conocimiento del mundo
involucra, en un sentido basico y simple, al lenguaje, y que las categorias lingiiisticas,
por su parte, ocupan un lugar basico en las operaciones de conceptualizacion de nuestra
experiencia. Asi la metéafora esté relacionada con la categorizacién de una manera muy
especial: produce un desfasaje de categorias, que a la vez es en si misma una extension
de ciertas categorias.

En tanto que instrumento de redescripcién de la realidad, la metafora se
encuentra intimamente relacionada con nuestra actividad cognitiva. Hasta la
aparentemente mas simple de las metaforas suma algo, es decir, nos hace “ver”
semejanzas alli donde antes no las observabamos.

En lingiiistica cognitiva, la metafora es un apareamiento entre dos dominios
conceptuales en el sistema conceptual. Un apareamiento es un entramado de
correspondencias entre estos dominios®’. .

Hemos dicho ya que una metéfora es una expresion lingiiistica que se presenta
como la realizacion de superficie de un mapeo (mapping) entre dominios conceptuales
distintos. Pero es importante tener en cuenta, para la mejor comprensién de todos los
ejemplos que estamos analizando, lo que José Antonio Millan y Susana Narotzky dicen

cuando prologan Metdforas de la vida cotidiana:

La metafora surge de la insercion en un determinado contexto de una nota que proviene
de otro distinto: ‘Alberto es un leén’, ‘la llama de sus cabellos’. Estas expresiones no se
pueden entender al pie de la letra; pero ademas tiene que haber una seleccion de los rasgos
del término ‘ajeno’ que son pertinentes para la interpretacion: ;jAlberto es africano, es
carnivoro, s valiente...? ;Sus cabellos queman, iluminan, son rojizos? A veces resulta que
estos términos actian arquetipicamente (ledn=valiente), pero en otras ocasiones no [...], y
en estos casos es el choque abierto, la interseccion de realidades disjuntas, lo que constituye
la fuerza de la metafora. (Millin-Narotzky, “Introduccién” a Lakoff-Johnson 1998 [1980]:
11-12)

De modo que la metafora no sélo organiza la expresion lingiiistica de acuerdo a
ciertos apareamientos conceptuales, sino que estd en la base de los esquemas
inferenciales habituales por los que discurre nuestro pensamiento.

Todos los hablantes desarrollamos, en el transcurso de la adquisicién del
lenguaje, una competencia metaférica que nos permite distinguir entre el uso literal y el
uso figurado de una expresion. Y sélo asi se puede aceptar el lenguaje metaférico de las

contraetiquetas, si bien esta distincién no se evidencia mientras se esta leyendo una. Sin

* Algunos autores optan por traducir mapping como “apareamiento”. También podran usarse formas
como “mapeo” y “mapear”. Respecto de ellos dice Lakoff: “Mapping are not arbitrary, but grounded in
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embargo los lectores son capaces, con un pequefio esfuerzo metalingiiistico, de reconocer
lo metaférico y advertir que las metaforas son contextuales. Asi, en el contexto de las
contraetiquetas, es posible entender expresiones como “nariz de frutas rojas”’, cuyo
significado en cualquier otro contexto discursivo escaparia a nuestra comprension. De
todas formas, Lakoff y Johnson advierten que los conceptos metaféricos proporcionan
una comprension, pero que esta es parcial, pues siempre se ocultan algunos aspectos de
los conceptos (Lakoff-Johnson 1998 [1980]: 49), tema que se desarrollard mas adelante.
Estos lingiiistas han llevado el analisis al nivel general del lenguaje cotidiano,
incluyendo asi todo tipo de lenguajes. Operan, ademas, con la nocién de sistema
(conceptual), lo que impulsa a establecer las relaciones conceptuales que subyacen a las
distintas expresiones, relaciones que llevan a generalizaciones con validez empirica (es
decir, adecuacién a los usos lingiiisticos y capacidad de prediccion). Los autores no
entienden a la metafora como una expresién lingiiistica, ni siquiera como una
conceptualizacién parcial: establecen que el sistema metaférico es central en el sistema

conceptual humano. En sus palabras:

Nosotros hemos llegado a la conclusién de que la metafora impregna la vida cotidiana, no
solamente el lenguaje, sino también el pensamiento y la accién. Nuestro sistema conceptual
ordinario, en términos del cual pensamos y actuamos, es fundamentalmente de naturaleza
metaforica

Los conceptos que rigen nuestro pensamiento no son simplemente asunto de intelecto.
Rigen también nuestro funcionamiento cotidiano, hasta los detalles més mundanos.
Nuestros conceptos estructuran lo que percibimos, cémo nos movemos en el mundo, la
marnera en que nos relacionamos con otras personas. Asi que nuestro sistema conceptual
desempeiia un papel central en la definicion de nuestras realidades cotidianas. Si estamos
en lo cierto al sugerir que nuestro sistema conceptual es en gran medida metaférico, la
manera en que pensamos, lo que experimentamos y lo que hacemos cada dia también es en
gran medida cosa de metaforas. (Lakoff-Johnson 1998 [1980]: 39)

Segtin los autores, la metafora nos permite comprender un dominio de la

experiencia en términos de otro:

Hemos afirmado que la mayor parte de nuestro sistema conceptual normal estd
estructurado metaféricamente; es decir, la mayoria de los conceptos se entienden
parcialmente en términos de otros conceptos. Esto plantea una importante cuestion acerca
de las bases de nuestro sistema conceptual. (Existe algin concepto que entendamos

directamente, sin metaforas? Si no es asi, ;como es posible entender algo? (Lakoff-Johnson
1998 [1980]: 96)

¢ Cuales son estos conceptos que entendemos “con mayor claridad”? Se trata de
conceptos no-metaforicos que surgen de la experiencia misma: las orientaciones
D

espaciales (por ejemplo, arriba-abajo, cerca-lejos, dentro-fuera, delante-detras), los

the body and in everyday experience and knowledge” (Lakoff 1993: 245) (“Los mapeos no son
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conceptos ontoldgicos (identidad, sustancia, recipiente, persona), y las experiencias y

acciones estructurales (comer, mover algo, transferir objetos de un lugar a otro).
10. Tipos de metaforas

Existen, no obstante, otros tipos de experiencias culturales, como el amor, el
tiempo, las ideas, la muerte, la salud, la moralidad, captados por nosotros casi
exclusivamente en base a conceptos no-metaféricos. Asi construimos tres clases de

metaforas: las orientacionales, las ontolégicas y las estructurales:
i. Metéaforas orientacionales

Se construyen en base a una orientacién espacial no-metaférica como profundo-
superficial, dentro-fuera, arriba-abajo, etc. Estas orientaciones espaciales surgen del
hecho de que tenemos cuerpos de un tipo determinado y que funcionan como funcionan
en nuestro medio fisico. Las metiforas orientacionales dan a un concepto una
orientacion espacial (Lakoff-Johnson (1998 [1980]: 50). Por ejemplo, LO BUENO ES
ARRIBA, LO MALO ES ABAJO; o también UN STATUS ELEVADO ES ARRIBA,
UN STATUS BAJO ES ABAJO (Lakoff-Johnson (1998 [1980]: 53). Ejemplos de estas

conceptualizaciones pueden hallarse en nuestro corpus:

(1) El culto de lo apolineo, encarnado en Apolo, el dios del Sol, implica la buisqueda del
ideal de la perfeccién clasica griega, y con el mismo empeifio de alcanzar lo superior *° se
ha logrado esta linea de vinos.

Vinos Apolineos Rodas, en bisqueda de la perfeccion clasica (Rodas Cabernet Sauvignon
—Bodegas Esmeralda S. A.).

(2) Origen: Este vino nace en la regién denominada Altos del Rio Mendoza, que se
localiza en el paralelo 33° de latitud Sur, con rangos de altitud que van desde los 650 m. a
1.100 m. sobre el nivel del mar, condicién que genera microclimas ideales para la
produccién de vinos de alta calidad. Crianza: Se lleva el vino a toneles de roble francés
para realizar su crianza por un periodo minimo de 12 meses en nuestras bodegas, de manera
de obtener un vino de gran cuerpo.

Boca: En boca es un vino de gran fineza y equilibrio (Pinot Noir — Navarro Correas).

arbitrarios, sino que estan basados en la experiencia y el conocimiento cotidianos.”).

% En nuestra cultura entendemos que los ideales son “altos” o son “inalcanzables”, de modo que la idea
de que LO BUENO ES ARRIBA existe y es cultural. A causa de esto podemos construir frases como
“lleg6 a lo mas alto”. En palabras de los autores: “Las metaforas espacializadoras tienen sus raices en la
experiencia fisica y cultural; no son asignadas de manera arbitraria. Una metafora puede servir como
vehiculo para entender un concepto solamente en virtud de sus bases experienciales” (Lakoff-Johnson
(1998 [1980]: 55). Y aun agregan: “Creemos que ninguna metafora se puede entender, ni siquiera
representar, adecuadamente independientemente de su fundamento en la experiencia” (Lakoff-Johnson
1998 [1980]: 56).
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En (1), como vemos, se le dio al concepto una orientacién espacial del tipo LO
SUPERIOR ES ARRIBA; por eso hay que “alcanzarlo”, no es accesible pues esta “muy
arriba” y hay que poner empefio para llegar a él.

En (2) la frase “vinos de alta calidad”, que también incluye una orientacién
espacial del tipo LO BUENO ES ARRIBA o bien LA CALIDAD ES ARRIBA. De
igual forma funciona para “un vino de gran cuerpo” y “de gran fineza y equilibrio”
pues LO SIGNIFICATIVO ES GRANDE.

Respecto de las metaforas orientacionales, dicen Cuenca y Hilferty que “debido
a su alto grado de convencionalidad, esta metifora resulta practicamente ‘invisible’
para el hablante medio, en el sentido de que se trata de un esquema que estd tan
integrado en nuestro sistema conceptual que no reparamos en su existencia de forma

consciente” (Cuenca-Hilferty 1999: 99).

ii. Metaforas ontologicas’'

Proyectan un stafus de entidad o sustancia sobre algo que carece de dicho
estatuto de forma inherente como el “cuerpo” de un vino o el “final de boca”. Esto

dicen al resecto Lakoff y Johnson:

Nuestra experiencia de los objetos fisicos y de las sustancias proporciona una base
adicional para la comprensién mas alla de la mera orientacién. Entender nuestras
experiencias en términos de objetos y sustancias nos permite elegir partes de nuestra
experiencia y tratarlas como entidades discretas o sustancias de un tipo uniforme. Una
vez que hemos identificado nuestras experiencias como objetos o sustancias podemos
referirnos a ellas, categorizarlas, agruparlas y cuantificarlas —y, de esta manera, razonar
sobre ellas. (Lakoff-Johnson (1998 [1980]: 63).

Por tomar s6lo algunos ejemplos, nos referiremos al “cuerpo” y al “final de boca”
de los vinos, que se presentan en forma material con adjetivos que refuerzan esa idea.
Asi por ejemplo:

Corte artesanal de vinos finos de las variedades nobles Malbec, Merlot, y Cabernet
Sauvignon. Afiejado en vasijas de roble francés. Vino de color rojo intenso con vivos
reflejos. Con aromas a frutos maduros de cerezas, ciruelas y cassis. De buen cuerpo,

redondo y delicado, excelente balance y permanencia en boca. (Norton Cldsico — Bodega
Norton)

Vinificacion: Se realiza a temperaturas controladas y por medio de levaduras
seleccionadas, con maceraciones peliculares y remontajes diarios, que permiten extraer de

*' En Women, Fire, and Dangerous Things. What Categories Reveal about the Mind (1987) Lakoff
abandona este término.
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mejor forma los componentes de color y cuerpo (Corte de Cabernet Sauvignon y Merlot —
Navarro Correas).

Variedad: 100% Bonarda. Vino de intenso color y aromas frutales plenos. Sabor
perdurable en la boca, con redondeado final . Elaborado bajo la estricta supervisién de los
Winemakers de la Maison Calvet, Francia. (Vino Fino Tinto — Calvet).

Veamos ahora como son definidos estos términos en la lexicografia especifica.

En el primer caso: “se entiende por cuerpo la sensacién de consistencia del vino en la

boca. Es wuna cualidad apreciada en los grandes vinos” (tomado de

http://www.vinos.com.ar).

Otra definicion es la que aparece en EI Diccionario del Vino Espariol

(http://www.filewine.es/dicciona.htm): “cuerpo: untuosidad, carnosidad, materia y

estructura del vino”. Por tltimo, en otra definicién tomada de http://www.vinos.com.ar

encontramos: “cuerpo: volumen del vino en la boca, muchas veces relacionado con su
contenido alcohoélico”.
La definicién de final de boca es, segin El Diccionario del Vino Espariol

(disponible en http://www.filewine.es/dicciona.htm): “Las sensaciones tiltimas que se

aprecian al degustar un vino”.

En las mismas definiciones, especialmente en la de “cuerpo”, se puede observar
que se le esta otorgando a la sensacién una consistencia que no tiene: “la sensacién de
consistencia del vino en la boca”. En la segunda definicién es el vino el que resulta
“carnoso” (“cuerpo: untuosidad, carnosidad, materia y estructura del vino™). En la
tercera se llama cuerpo al volumen del vino en la boca”. Si buscamos volumen en el
Diccionario de la Lengua Espaiiola encontramos el siguiente lema:

volumen (Del lat. volimen) m. Corpulencia o bulto de una cosa. | 2. Cuerpo material

de un libro encuadernado, ya contenga la obra completa, 0 uno o mas tomos de ella, o ya lo
constituyan dos o més escritos diferentes. | 3. Geom. Espacio ocupado por un cuerpo.

(DRAE 2001: 2316)
Nuestras experiencias con objetos fisicos —nuestros cuerpos, en primer lugar—
proporcionan la base para una enorme variedad de metéforas ontolégicas. Formas de
considerar, en nuestros ejemplos, a las sensaciones y a las ideas como objetos. El hecho
de observar algo no fisico como si lo fuera nos permite entender muchos aspectos que
de otra forma escaparian a nuestra comprension. Asi la “sensacién de consistencia del
vino en la boca” —cuerpo— y las “sensaciones tltimas que se aprecian al degustar un

vino” —final de boca- se pueden comprender mejor a partir del cuerpo y el final de boca
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de un vino. Los adjetivos utilizados comunmente para caracterizar a los tintos refuerzan
esta idea. Algunos de ellos son: largo, redondo, carnoso, robusto, vigoroso, sélido, etc.

Delimitar un espacio fisico es poner una frontera y sefialar las partes que
componen ese territorio; en suma, es un acto de cuantificacion. Dicen nuestros autores:
“Los objetos limitados, sean seres humanos o extensiones de tierra, tienen tamafio. Eso
los hace susceptibles de ser cuantificados en términos de la cantidad de sustancia que
contienen” (Lakoff-Johnson 1998 [1980]: 68) y —agregamos nosotros— es posible
marcar partes dentro de ellos. Asi, la boca, que es un contenedor, tiene paladar y final y
puede, por lo tanto, contener las sensaciones.

Pero ademaés recordemos que, cuando se lleva el vino a la boca, se observan tres

fases —nétese el caracter temporal de las mismas—:

a) Ataque: predominan los sabores dulces; dura dos o tres segundos.
b) Evolucion: se advierten los sabores 4cidos, salados y amargos; dura cinco a
doce segundos.

¢) Impresion final: se detectan los sabores acidos y amargos; dura cinco o mas.

La degustacion no termina en el punto anterior, ya que la cavidad bucal, la
faringe, las fosas nasales quedan impregnadas por el vino catado y por sus vapores.
Permanecen, por asi decirlo, impresionados por el vino los sentidos del olfato y del
gusto. A esta dltima sensacién es a la que se denomina “posgusto” o “retrogusto”.
Finalmente, el aroma pasa de nuevo al olfato por la cavidad bucal®?.

La boca es pues un lugar, un contenedor, y también un camino por el que
transitan las sensaciones; en ¢l evolucionan, permanecen, regresan vy, por ultimo,
desaparecen.

Aportamos un caso mas de metéfora ontologica: la forma de conceptualizar las
ideas, segtin aparece en el ejemplo que sigue:

La ciudad de Carcassonne, en Francia, como un centinela de piedra, guarda recuerdos de

un pasado prestigioso de més de veinte siglos de historia. De ese prestigio, que es también
vitivinicola, broté la idea bdsica para elaborar este exquisito varietal argentino:

Carcassonne Cabernet-Malbec. (Carcassonne Cabernet-Malbec — Establecimientos
Vitivinicolas Escorihuela S.A.)

*? No se deben confundir estas fases con la llamada “persistencia”, que remite al tiempo que perduran
todas estas sensaciones y a la calidad de su perdurabilidad. Merced a esto se habla de vinos “largos”,
“cortos™ o de persistencia media en boca. Esta cualidad se mide en segundos de persistencia, al igual que
cada una de las fases.
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En este texto, a “la idea”, que es una abstraccién y, por lo tanto, carece de

sustancia™

, se le da el caricter de una entidad que puede “nacer” y seguramente,
“desarrollarse”. Del ejemplo se desprende que LAS IDEAS SON PLANTAS,
conceptualizacion que tiene correspondencia con expresiones cotidianas del tipo: “es

% ¢

una idea con muchas ramificaciones”, “esa idea brot6 de una necesidad concreta”, “es
una idea que aun no ha dado todos sus frutos”.

En el mismo sentido, y agregamos una conceptualizacién mas, EL TRABAJO
ES UNA PLANTA que se complementa con EL VINO ES UN FRUTO. En nuestro
corpus aparece con frecuencia la expresion “fruto de un trabajo exhaustivo™ —también
“da fruto” el esfuerzo, la dedicacién, etc. —. Asi aparece en el siguiente caso:

La variedad Barbera es originaria de Asti (Piamonte italiano).
Fruto de un trabajo exhaustivo en la finca de La Colonia, en este vino resaltan la

riqueza, complejidad y caricter propios de su estilo. (Norton Barbera — Bodega Norton)
q P P

En el caso de “acompafia” (verbo que aparece frecuentemente en las
contractiquetas en el apartado de Sugerencias culinarias, y que es utilizado para
recomendar los platos con los que el vino tendrd una mejor combinacién) se suma la
caracteristica [+humano] o por lo menos [+animado]. En la misma definicién de
acompariamiento que da el Diccionario de la Lengua Espafiola se agrega este
componente semantico que no podemos dejar de notar: “m. Accién y efecto de
acompafiar 0 acompailarse 2. Gente que va acompafiando a alguien.” (DRAE 2001:
33).

Es decir, la capacidad humana de acompafiar a otros se traslada al vino que
acompafia a las comidas®*. Veamos otro ejemplo:
Varietal producido por Michel Torino, BODEGA LA ROSA, en el Valle de Cafayate.
Color rojo rubi, con algunas tonalidades violaceas, a la boca robusto y de gran
personalidad. Su aroma armonioso recuerda a frutas rojas y la variedad domina sobre un

sutil toque a madera, obtenido de su paso por barricas de roble francés. (Coleccién Michel
Torino Malbec — Bodega Michel Torino Hnos. SAICA)

Es bien conocido el caricter evocador de los perfumes; en este caso se explota

135

esa pauta cultural™, a lo que se le suma la capacidad de provocar recuerdos. En el caso

Cfr José Antonio Millan y Susana Narotzky, “Introduccmn a Lakoff-Johnson 1998 [1980]: 14.

* Encontramos un ejemplo en el que la que acompafia al vino es la madera: “Bien constituido en su
conjunto, acompafia una madera nueva de roble francés que impregna y persiste en boca” (Nieto y
Senetiner Syrah — S.A. Nieto Carb¢ y A. Senetiner A.C.L). Y otro caso, poco frecuente, en el que el vino
no acompafia sino que es acompafiado: “Acompafiarlo con carnes rojas, pescados y quesos fuertes”
(Omniun Malbec — Viniterra).
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del verbo “dominar” se refuerza la idea de un varietal con un aroma persistente y mas
fuerte que el resto de los compuestos, por lo cual se destaca sobre las otras
caracteristicas. “Dominar™ significa imponerse ejerciendo la fuerza, de modo que hay
algo de beligerante o de actividad bélica en el concepto, que es suavizado por la
presencia evocadora del “recuerda”.
Respecto de Ia personificacion dicen Lakoff y Johnson:
Acaso las metaforas ontoldgicas mas obvias son aquellas en las que el objeto fisico se
especifica como una persona. Esto nos permite comprender una amplia diversidad de

experiencias con entidades no humanas en términos de motivaciones, caracteristicas y
actividades humanas (Lakoff-Johnson 1998 [1980]:71).

Es asi como comprendemos que el vino acompafia (es compafiero), la variedad
domina (es dominante), el aroma recuerda (hace recordar) y de esta forma podemos
acceder a las caracteristicas del vino o de su aroma de una manera mas simple, pues
cada personificacion nos acerca a aspectds diferentes del vino, de las uvas, del proceso
de vinificacién, etc. Por ejemplo, cuando una contraetiqueta describe un vino
“elaborado con uvas Syrah y otros cepajes finos selectos y prudente madera” (Colon
Borgoria — Bodegas y Viiiedos Santiago Graffigna Ltda.) significa que la madera no
avasalla las otras sensaciones sino que es una suave presencia. En términos de Lakoff y

Johnson:

Lo importante es que la personificacién es una categoria general que cubre una amplia
gama de metiforas cada una de las cuales escoge aspectos diferentes de una persona, o
formas de mirar a una persona. Lo que todas tienen en comiin es que se trata de extensiones
de metiforas ontoldgicas y que nos permiten dar sentido a fenémenos de mundo en
terminos humanos. (Lakoff-Johnson 1998 [1980]: 72)

iii. Metaforas estructurales

Nos permiten mucho mds que orientar conceptos, referimos a ellos o
cuantificarlos, etc, como ocurre con las metaforas orientacionales y ontologicas. Las
metaforas estructurales nos ayudan a utilizar un concepto muy estructurado y

claramente delineado para estructurar otro (Lakoff-Johnson 1998 [1980]:101). Asi este

* Los aromas primarios de los vinos son producto de sustancias quimicas voldtiles. A veces estos
compuestos quimicos son comunes a varios organismos del reino vegetal o animal. Es por esta razon que
toda persona que inhala determinado aroma puede asociarlo con sustancias quimicas de estructura
semejante. Estos compuestos quimicos se encuentran presentes en la uva o se forman durante el proceso
de elaboracién y maduracién del vino. Enumeramos unos pocos a modo de ejemplo:

Pirazina: dan lugar al aroma a pimiento verde, tipico del Cabernet Sauvignon.

Etilcaprilato: es el olor a pifia en el Chardonnay.

Aldehido vanillico: da olor a vainilla, tipico del roble usado durante la crianza en madera.
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tipo de metaforas estructuran una experiencia o actividad en términos de otra, como en
el siguiente ejemplo:
El justo ensamble de estas variedades crea un armonioso y robusto vino fino tinto de
notable aroma y personal paladar. Acompafia carnes rojas y aves, carnes de caza y pastas
con salsas fuertes. (Pacheco Pereda Vino Fino Tinto — Bodegas Pacheco Pereda S.A)

El término ensamblar, segun el Diccionario de la Lengua Espafiola significa:
“(Del fr. ant. ensembler) tr. Unir, juntar, ajustar, especialmente piezas de madera”
(DRAE 2001: 924). Evidentemente, el uso del vocablo “ensamble” aplicado a la
composicion de un vino trata de transmitir el sentido de perfecta proporcién de las
partes y la fuerte unién que hay entre ellas. E1 dominio de origen parece ser la
carpinteria o alguna otra actividad similar. Pero aqui aparece aplicado a la
vitivinicultura.

Lakoff y Johnson (1998 [1980]: 106) sefialan ademas que en muchos casos las
metaforas estructurales complejas usan como base metaforas ontoldégicas simples. Uno
de los ejemplos que ellos aportan es EL TRABAJO ES UN RECURSO, que se basa en
UNA ACTIVIDAD ES UNA SUSTANCIA. La metafora de sustancia es la que permite
cuantificar el trabajo, es decir, medirlo, concebirlo como algo que se consume
progresivamente y asignarle un valor. Por otra parte también nos permite ver el trabajo
como algo que se puede usar para diversos fines.

En el mismo sentido, la metdfora EL VINO ES UN SER VIVO es la que da
pie a que sea resultado de un “casamiento”. De este modo se construye la metafora EL
CORTE™ ES UN CASAMIENTO DE UVAS, utilizada en el siguiente ejemplo de
nuestro corpus:

Genérico de excepcion, resultado del corte de uvas muy finas durante la vendimia, para
que en la elaboracién conjunta cada variedad aporte sus mejores cualidades, obteniéndose
de este casamiento de uvas, un vino joven, liviano alegre, lleno de sensaciones nuevas, de

aroma floral intensamente frutado, que mos recuerda a la frambuesa. (Finca Dolores
Correas — Navarro Correas)

Cumarinas: aporta el olor a heno cortado.

* Los vinos se dividen en varietales y genéricos o de corte. Los varietales son vinos que se elaboran
completa o casi completamente a partir de una sola variedad de uva o cepa (deben tener, por lo menos, la
misma variedad). En su etiqueta debe figurar el nombre del cepaje, por ejemplo: Merlot, Syrah, Malbec,
etc. Los vinos genéricos o de corte, por su parte, surgen de una combinacién de variedades de uva, es
decir, son logrados a partir de dos diferentes. En virtud de ello, se los denomina también coupage o
ensamble.
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En el capitulo siguiente desarrollaremos especialmente esta metafora en

relacioén con otras con las que arma redes metaféricas.

11. Las redes metaforicas

Si bien los autores no lo declaran explicitamente, es necesario destacar que
esta clase de taxonomias y de “redes” metaféricas como las que acabamos de presentar
es practicamente interminable, dado que los conceptos metaféricos tienen a su vez
implicaciones entre ellos mismos. Veremos a continuacién uno de los ejemplos que
aparecen en las contraetiquetas de vinos tintos de nuestro corpus. En €l se establecen

relaciones compatibles entre conceptos metaforicos, a saber:

Los vifiedos de Finca El Portillo, una de las propiedades de Bodegas Salentein, dieron
vida a este vino. Enmarcada por los imponentes Andes y ubicada en el Alto Valle de Uco,
lugar de inmejorables caracteristicas para el desarrollo vitivinicola, la finca est4 situada en
una franja que va desde los 1050 hasta los 1200 metros sobre el nivel del mar, donde se
encuentran una amplitud térmica y una variedad de microclimas ideales para obtener vinos
de excelente color e inmejorable estructura.

Variedad: 100% Malbec.

Apelacion geogrifica: Alto Valle de Uco, Tunuyan, Mendoza.

Caracteristicas: Las condiciones ecolégicas de la zona hacen que este vino haya
desarrollado en forma 6ptima todas sus cualidades.

Notas de degustacién: De color rojo violaceo, con aromas de ciruelas y frutos maduros.
Es sorprendente la suavidad de sus taninos, haciéndolo un vino muy ficil de beber, de
buena estructura en boca.

Sugerencias: Acompaiiante ideal de quesos fermentados y comidas especiadas, ademas
de carnes rojas.

Servir entre 16° y 18° C. (Finca El Portillo Malbec — Bodegas Salentein S.A.)

En “los vifiedos [...] dieron vida a este vino” debemos entender que el producto
nace directamente de la naturaleza, es decir, que no hay intervencién humana que
medie. Mas abajo, la misma contraetiqueta (Finca El Portillo Malbec) refuerza la idea:
“las condiciones ecoldgicas de la zona hacen que este vino haya desarrollado en forma
optima todas sus cualidades™. En este caso los conceptos que entran en juego son LOS
VINEDOS SON SERES VIVOS*’ y LAS CONDICIONES ECOLOGICAS SON
AYUDANTES -esto es, le permiten al vino desarrollar sus cualidades—. Pero ademas,
se entiende que los vifiedos son seres vivos capaces de “dar vida” a un vino, de lo que

se desprende que EL VINO ES UN HIJO y los vifiedos sus padres.

*7 Otro ejemplo de LOS VINEDOS SON SERES VIVOS es el siguiente: “Del corazén de la cordillera de
Los Andes bajan a la region de San Rafael, las aguas que beben los vifiedos criadores de uvas finas”
(Salafia Malbec Bonarda — Rafael Salafia e Hijos SRL). En él podemos observar que los vifiedos
“beben” agua y “crian” uvas. También registramos el caso de las uvas como seres vivos: “Estas uvas
entregan un vino de especial fineza” (Viiia Plata Malbec — Finca Flichman).
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Como ya se dijo més arriba, las metéforas no funcionan aisladamente unas de
otras, sino en la medida en que forman parte de redes conceptuales, las que pueden ser
complementarias unas de otras o incompatibles entre si. En esta red tienen pertinencia
tanto las creaciones mas nuevas como las fosilizaciones y puede afirmarse que la
existencia de esta red afecta a las representaciones internas, es decir, a la visién del
mundo que tiene el hablante. Asi, si los vifiedos dan vida al vino (“Los vifiedos de Finca
El Portillo dieron vida a este vino”, Finca El Portillo — Bodegas Salentein S.A.), es
porque este nace de ellos. La conceptualizacién de que el producto es natural y de que en
su factura no participa el hombre tiene su culminacién en conceptos metafdricos del tipo:

Este vino es una creacién de la naturaleza y del clima mendocino, uniendo la

aromatica de las uvas de vifiedos distintos, en una composicién arménica compleja.
(Misceldnea Vino Fino Tinto — Bodegas Cavas de Weinert S.A))

En este caso la conceptualizacién EL VINO ES UNA CREACION/OBRA DE
ARTE aparece relacionada con la personificacién de la naturaleza y del clima
mendocino, que son quienes juntos accionan como enodlogos para producir el vino’®,
Curiosamente, la metonimia “mano del hombre” es la gran ausente.

En las contractiquetas de vinos tintos se puede observar de forma constante
cierta cantidad de metaforas en las que la naturaleza (la tierra, las aguas, los suelos, el
clima) cria al vino; por ende, el vino es un ser vivo, como se dijo mas arriba (“este vino
que con sus cualidades devuelve agradecido lo mucho que recibid”, Malbec-Bonarda
Salafia — Rafael Salafia e hijos S.R.L.). De este modo, la naturaleza, el clima, el suelo,
Junto con los productores, parecen conformar una gran familia.

Tal vez sea a consecuencia de tener tan buen origen que encontramos en
nuestro corpus una expresién metaférica en la que se afirma que ciertos vinos pueden
tener aspiraciones: “Los vinos que aspiran a obtener la distincién D.O.C. son
elaborados con uvas seleccionadas” (Malbec D.O.C.-Valentin Bianchi SACIF). Del
ejemplo se desprende, en relacién con las redes metaféricas que se tejen en torno al
vino, que los vinos que tienen buen origen y fueron bien criados pueden tener

aspiraciones.

** El mal uso del gerundio hace que la construccion se vuelva ambigua, por lo que no resulta claro si es el
vino el que une la aromatica de las uvas o si son la naturaleza y el clima los que las juntan.
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12. Las metonimias

Ya se dijo mas arriba que la metafora es principalmente una manera de
concebir una cosa en términos de otra, y que su funcién primaria es la comprensién. La
metonimia, en cambio, tiene primariamente un funcién referencial, esto es, nos permite
utilizar una entidad para referirnos a otra (Lakoff-Johnson 1998 [1980]: 74).

Maria del Mar Forment Fernindez, en “«Universales metaforicos» en la

significacion de algunas expresiones fraseoldgicas”, lo explica de esta forma:

La metonimia, en términos de la lingiiistica cognitiva, tiene una funcién referencial y
supone tomar una entidad para referirnos a otra que estd relacionada con ella desde un
punto de vista conceptual. Cabe decir, ademés, que la semantica cognitiva no diferencia los
conceptos tradicionales de metonimia y sinécdoque, y que considera esta wiltima un tipo de
la primera. En ese sentido, son considerados casos de metonimia todas aquellas expresiones
en las que se toma, por ejemplo, una parte del cuerpo humano por la totalidad de la persona.
Ahora bien, no cualquier parte del cuerpo humano es con igual facilidad objeto de una
metonimia por la totalidad de la persona. De hecho, existe una clara predileccidn, que no es
arbitraria y que se comprueba también en la fraseologia, por ciertas partes en concreto:

Cara por persona
La junta directiva del Barcelona contard con seis caras nuevas, las que el presidente ya
presento en el curso de la campafia electoral. (La Vanguardia, 29-7-97, ed. digital).

En estos pasajes, de la totalidad del ambito cognitivo constituido por el cuerpo humano,
se ponen de relieve algunas de sus partes que pasan a representar al conjunto, al individuo.
Resulta interesante observar que la eleccién de una parte concreta es lo realmente relevante
en los procesos metonimicos, lo verdaderamente significativo. (Forment Fernindez 2000:
373-374)

Las expresiones que se aplican tanto al proceso como a su resultado no
alternan entre diferentes dominios. El dominio es el mismo: las diferentes partes del
proceso, como la vendimia, la crianza, la vinificacién, etc., que sufrird el producto.
Veamos algunos casos:

(1) Una esmerada seleccién de variedades de uvas tintas de nuestra finca, predominando
el Malbec, Merlot y Barbera, da como resultado este excelente vino tinto de notable

perfume, paladar aterciopelado y armonioso cuerpo. (Lavaque Vino Fino Tinto— Bodegas
Lavaque S.A.)

(2) La esmerada seleccién de las uvas, su cuidadosa y tradicional vinificacién, nos
permitieron lograr este tipico Cabernet Sauvignon, suave y profundo, de color rubi oscuro.
(Orfila Cabernet Sauvignon — Vifiedos y Bodegas Jos¢ Orfila Ltda.)

(3) Es la culminacién de una larea tradicién pionera en la elaboracién de vinos Malbec de
una reconocida calidad, avalada por la Denominacién de Origen Lujan de Cuyo. Fue
elaborado con uvas de nuestros vifiedos de mas de 80 afios de vida en este terrufio, y criado
durante 18 meses en toneles de roble francés. Desde que se lo embotell6 madura lenta y
silenciosamente en tranquilas y oscuras cavas de guarda. (Malbec D.O.C. — Bodega Norton)
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Un caso interesante son las metonimias que se forman alrededor de “producir”.
El productor vitivinicola aparece generalmente representado por un colectivo: la
familia, la bodega, etc. Su producto suele ser en ocasiones las vides, pero también las
uvas o el vino como producto final o culminacién. Hemos encontrado abundancia de
metonimias basadas en una parte del proceso por el proceso completo de vinificacién
en las que se va, cominmente, de lo particular a lo general. Evidentemente se trata de
LA PARTE POR EL TODO. En estos casos, se usa una entidad de un dominio para
referirse a otra entidad dentro del mismo dominio.

Mas arriba deciamos, siguiendo a Lakoff y Johnson, que la metonimia es un
procedimiento referencial. A esto debe agregarse que la metonimia también desempefia
la funcién de proporcionarnos comprensién. En el caso de la metonimia LA PARTE
POR EL TODO hay muchas partes que pueden representar el todo. Las partes
seleccionadas en los ejemplos que aparecen mas arriba sefialan en qué parte del todo se
han centrado para resaltar las cualidades del vino. Tanto en la “esmerada seleccién de
las uvas” como en la “cuidadosa y tradicional vinificacién” y en la “larga tradicién” se
hace hincapié en las actividades que desarrollan los productores, los enologos o las
familias bodegueras para producir el vino. En el caso de la “larga tradicién” ademas se
estd avalando la calidad, al destacarse el conocimiento y la experiencia de los
productores.

Cada una de estas metonimias pone de relevancia una parte diferente del
proceso, exhibe, ubica en el centro de la cuestién aquellos aspectos que se desean
resaltar por su importancia. No se trata simplemente de un procedimiento retdrico o
poctico. Es més bien la forma en que la contractiqueta destaca el aspecto mas
importante del proceso de produccién del vino para el bodeguero. Para ello la
metonimia es el recurso mas apropiado, ya que permite centrarse especificamente en
algunos aspectos puntuales de dicho proceso.

La metonimia EL PRODUCTOR POR EL PRODUCTO es muy comtin en los
vinos. Es indiscutible que ciertas marcas predisponen al elogio: por lo general los
consumidores se comportan reverentemente frente a un Luigi Bosca o a un Ruttini. Esa
es una muestra muy clara de cémo las metonimias afectan nuestro pensamiento y

nuestras acciones>’. En la metonimia EL PRODUCTOR POR EL PRODUCTO, basada

* Este es uno de los fundamentos de la cata a ciegas. Es una evaluacién —aunque algunos neéfitos lo
utilizan como diversion— que consiste en cubrir las etiquetas de los vinos para que los degustadores
puedan evaluarlos sin tener a la vista las etiquetas, pues a menudo estas inciden en la evaluacién. La
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en una relacion causal y caracteristicamente fisica, se pone de relevancia la histérica y
tradicional calidad de ciertos vinos, pero ademas el punto central esta puesto en la
responsabilidad del productor.

Recordemos que los conceptos metonimicos, al igual que los metaféricos, se
fundan en nuestra experiencia. Asi es como la metonimia LA PARTE POR EL TODO
surge de nuestra experiencia, de la manera en que las partes se relacionan con el todo
(la importancia de la éptima calidad de las vides en los vinos, por ejemplo).

La vinificacién aparece, en muchas ocasiones, como un proceso técnico cuidado
y complejo del que se obtiene, como resultado 16gico, un producto de calidad —cfr. los
ejemplos (1) y (2)-. Pero en otros casos este procedimiento se vuelve artesanal y el
resultado obtenido puede ser descripto como una gradacién, de la que hablabamos mas
arriba, que va desde la creacion a la crianza, en la que se va personificando el producto
de manera tal que se le otorgan -caracteristicas propias de un ser humano
(personificacion). Desde el producto al hijo, desde “producir” pasando por “crear”
hasta “dar vida” aparece un concepto metaférico que ya hemos mencionado: EL VINO
ES UN SER VIVO.

En (1), (2) y (3) se puede observar, ademds, una relacién de causa-efecto entre
el trabajo y el resultado. Estamos obviamente en presencia de construcciones

metonimicas (La esmerada seleccidn [...] nos permitieron lograr [...]), pues la base de

los conceptos metonimicos es en general més obvia que en el caso de los conceptos
metaféricos, ya que suelen conllevar asociaciones directas fisicas o causales.

Una reiterada conceptualizacion metonimica en nuestro corpus es EL
EFECTO POR LA CAUSA. Asi, en las descripciones de los vinos es comiin encontrar
expresiones del tipo:

Notas de degustacion: De color rubi intenso, nariz compleja, de buena concentracién

en frutos rojos, presencia de canela y pimienta negra, tipicos de los assemblage de

origen francés, pero con el acento de la nueva vitivinicultura del nuevo mundo.

En boca se presenta con buena entrada, acidez y taninos equilibrados. (Novel
Cabernet-Syrah — Viiia de Santa Isabel)

Como vemos, se destaca el efecto (queda el aroma de las especias en forma de
presencia) por la causa (la canela y la pimienta negra).

Por 1ltimo, presentaremos algunos ejemplos de la metonimia LA NARIZ POR
EL AROMA y de EL PALADAR POR EL SABOR. No son las construcciones que

intencion de la cata a ciegas no es tratar de adivinar el nombre de la bodega, sino evitar los preconceptos
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mas abundan en las contraetiquetas, pero merecen ser mencionadas. Comunmente
aparece: “A la vista, al olfato y al sabor” o una construccién similar. También puede
ocurrir que alguna de estas tres fases de la cata esté ausente en la secuencia o que el

orden aparezca alterado, aunque no es lo comun. Aqui estan los ejemplos:

Nariz de frutas rojas y pimienta negra. (Efchart Privado Malbec — Bodegas Etchart)

Tiene una nariz elegante y compleja con toque de vainillas. (Borgofia Cldsico Vifia de
Santa Isabel — Nieto Carbd y A. Senetiner A.C.1.)

De color rubi intenso, nariz compleja, de buena concentracién en frutos rojos, presencia
de canela y pimienta negra, tipicos de los assemblage de origen francés, pero con un acento
en la vitivinicultura del nuevo mundo. (Cabernet-Syrah Novel — Nieto Carbé y A. Senetiner
A.CIL)

NARIZ Muy frutal con aromas a moras y ciruela madura. Con notas de mentol y
chocolate aportadas por su paso por el roble.

El justo ensamble de estas variedades crea un armonioso y robusto vino fino tinto de
notable aroma y personal paladar. (Pacheco Pereda Vino Fino Tinto — Bodegas Pacheco
Pereda S.A))

El paladar se caracteriza por la sedosidad de los taninos. (Santa Digna Cabernet
Sauvignon ~ Soc. Vinicola Miguel Torres)

Para ir concluyendo, en la obra de Lakoff y Johnson se presentan dos ideas
centrales:

a) las metéforas impregnan el lenguaje cotidiano, formando una red compleja e
interrelacionada. Teniendo en cuenta esto, tienen igual pertinencia tanto las
creaciones mas nuevas como las “fosilizaciones”.

b) La existencia de esta red afecta a las representaciones internas, esto es, la visién de
mundo que tiene el hablante.

Los tres tipos de conceptos metaforicos presentados (orientacionales,
ontologicos y estructurales) correspoden a tres 4reas de experiencia basica, que nos
permiten comprender otras experiencias en sus términos. Estin organizadas como
Gestalts 'y representan totalidades estructurales y recurrentes de nuestra experiencia
humana. Estas Gestalts son naturales en cuanto provienen de campos de comprension
inmediata, fisicos o culturales. Pero también de nuestras interacciones con otras
personas dentro de nuestra cultura.

En el capitulo siguiente nos abocaremos a observar de cerca algunos de los

conceptos metaféricos recurrentes del género.

que pueden surgir sabiendo de antemano de qué vinos se trata.
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Capitulo V

Las metaforas y las metonimias del vino

Es como si la capacidad de comprender la experiencia

por medio de metaforas fuera uno més de los sentidos,

como ver, tocar u oir, como si las metaforas proporcionaran la tnica
manera de percibir y experimentar muchas cosas en el mundo.

George Lakoff- Mark Johnson (1998 [1980]: 283)

1. Las caracteristicas del vino a través de las metaforas

Deciamos en el capitulo anterior que la metafora no es considerada por Lakoff
y Johnson como un recurso poctico o literario sino como un fenémeno cotidiano que
incluso, a veces, puede pasar inadvertido (ubicuidad de la metafora) para la mayoria de
los hablantes. Asi pues, no es este un mero fendémeno lingiiistico, sino que es un
fenémeno cognitivo; de ahi que se hable de metafora conceptual. En suma, la metafora
es para Lakoff y Johnson una relacién sistematica entre un dominio de origen y un
dominio meta unidos por el procedimiento de mapeo. Esta relacién entre dos dominios
es asimétrica, en otras palabras, unidireccional, pues normalmente se concibe un
dominio abstracto en términos de un dominio més concreto (y no al revés). La metafora
sirve, entonces, para establecer Yy construir una analogia entre dos dominios. En la
mayoria de los casos estas analogias pueden ser construidas de diversas maneras, ya
que, salvo en el caso de los esquemas de imédgenes directamente emergentes de nuestra
corporalidad, la eleccién de un determinado dominio-origen para expresarse sobre un
dominio-meta es un hecho cultural y arbitrario.

A continuacién presentaremos otras metaforas y metonimias que hemos
podido observar en las contraetiquetas, que son recurrentes en el genero en cuestién y
que contribuyen a la construccién de la representacion del vino.

En principio, es necesario destacar que en las contraetiquetas la presencia de la
metafora y de la metonimia es central y constante. Incluso en enunciados como:
“Temperatura de consumo: entre los 16° y los 18° C”, se esta conceptualizando a la
temperatura como un espacio, hecho que se verifica con la presencia de la preposicion
entre. De igual modo, en un enunciado como:

Estas zonas estdn dotadas de condiciones sobresalientes para el cultivo de las variedades

mas finas, ya que las temperaturas, tanto en invierno como en veramo, se mantienen dentro
de un rango moderado. (San Telmo Malbec — Bodegas San Telmo)
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Sin embargo, lo que buscaremos a continuacién es descubrir aquellos
conceptos metaforicos y metonimicos que se presentan de forma reiterada en las
contraetiquetas y que contribuyen tanto a transmitir las sensaciones producidas durante

la cata como a construir la imagen del vino en cuestién.

2. El color del vino es “rubi”

Para Lakoff y Johnson (1998 [1980]: 90-91) las “expresiones fijas”, o
“expresiones lexicalizadas” funcionan como una sola palabra, y el lenguaje posee miles
de ellas; las contraetiquetas, también. Nuestros autores las denominaron expresiones
literales estructuradas por conceplos metaforicos y asi lo explican: “Si alguien dice ‘la
suerte estd en nuestra contra’ no se considera que esta hablando metaféricamente, sino
usando un lenguaje normal cotidiano apropiado a la situacion. Sin embargo la manera
de hablar, concebir e incluso experimentar la situacién estd estructurada
metaforicamente” (Lakoff-Johnson 1998 [1980]: 91).

Una de las expresiones lexicalizadas recurrentes de las contraetiquetas de
vinos tintos es la de denominar al color rojo del vino como “rubi”; esto es debido a que
la limpidez, transparencia y brillo de un vino es una sefial de buena crianza. Ciertos
vinos tintos deben presentar un color brillante, transparente y rojo como un rubi. Por lo
que vemos, el adjetivo “rojo” no alzanza a describir todos los atributos que acabamos
de mencionar, razén por la que el nombre de la piedra preciosa ha ocupado su lugar
durante afios —y no solamente referido a los vinos —. Por ejemplo, el adjetivo “rojo” no
se refiere a la vivacidad de un vino que es una cualidad del color que depende de “la
vida” del vino. As{ un vino puede ser resplandeciente, franco, apagado o mortecino. En
cambio, en el lenguaje del vino, “rubi” incluye el atributo “brillante”.

Ahora bien, a pesar de la recurrencia de este lexema —o0 merced a ella—
encontramos su entrada en un solo diccionario de vinos: “RUBJ. Matiz de color rojo
semejante al de la piedra preciosa propia de los vinos tintos de crianza.”

( http://Www.winehall.com/Diccionario.htm).

Es evidente que ya no se la percibe como una metéafora. Se trata de un caso
similar a “carnes rojas” o “carnes blancas”, que dada su frecuencia de uso, ya no

percibimos como metéforas.
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En el caso de “rubi”, los hablantes o utilizamos comunmente, de modo que no
requerimos una explicacién de su significado. Sin embargo, veamos, en el Diccionario
de la Lengua Espariola, 1a entrada para este vocablo:

rubi. (De rubin.) m. Mineral cristalizado, mas duro que el acero, de color rojo y brillo
intenso. Es una de las piedras preciosas de mas estima; estd compuesto de alimina y

magnesia, y es de color mas o menos subido, por los éxidos metélicos que contiene.
(DRAE 2001: 1994)

Estas son las caracteristicas a las que nos estabamos refiriendo y que lo hacen
adecuado para el discurso del vino. Podemos, entonces, afirmar que su efectividad es 1a
que hizo que durante afios no fuera necesario buscar otra metéfora cuando se debe
transmitir la limpidez, transparencia y brillo presentes en algunos tintos.

A modo de ejemplo, presentamos a continuacién un listado de los sintagmas
en los que aparece utilizado el término “rubi”: “tonalidad rojo rubi intenso”, “color rojo
rubi brillante”, “de intenso color rubj con matices viol4ceos”, “joven, con tonalidades
rubi”, “intenso color rubi con reflejos de fuego”, “su color es rojo rubi de acabado
brillante”, “este vino es de color rojo violaceo, con reflejos rubi”, “de color rojo rubi
con trazos violaceos”, “de un delicado color rubi”, “vino de color rojo rubi, mas denso
y oscuro, hacia el violaceo”.

Si bien es cierto que estas expresiones son formas cristalizadas, la inclusién
del sustantivo “rubi” contribuye a Ia construccién de lo exquisito en la contraetiqueta.
Observemos que aun en vinos cuyas tonalidades se inclinan hacia el violeta se persiste
en el uso de “rubi”.

Por otra parte, segtin Peynaud y Blouin, no hay vinos tintos sino rubis:

El color es tan determinante en el aspecto de los vinos, que solo por el color se puede
definir el tipo: se habla de vino blanco y de vino tinto, gris, rosado y clarete, pero no hay
vinos realmente blancos, como no hay vinos realmente tintos, pues los primeros son
amarillos o dorados y los segundos puirpuras o rubs, (Peynaud-Blouin 2003 [2000]: 31).

En la “Introduccién” a Metaforas de la vida cotidiana (1998 [1980]: 16),
Millén y Narotzky afirman que en la lengua coexisten, para un mismo campo, muy
distintos estadios de cristalizacién: catacresis, «frases hechas», metaforas debilitadas,
metaforas plenas. Para ellos esto no representa otra cosa més que la vitalidad de 1a
metafora base a lo largo del tiempo. Asi, si existen metéforas fosiles es solo porque en

algin momento tuvieron gran vitalidad y son aun capaces de brindarnos pistas dtiles

durante un analisis. Jaime Nubiola lo explica de la siguiente manera:
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Frente a la tradicién literaria que privilegiaba las metaforas poéticas, aquellas mas
sorprendentes o inesperadas, lo que sobre todo interesa a Lakoff y a Johnson son las
€Xpresiones tan comunes como “perder el tiempo” o “ir por caminos diferentes”.
Expresiones como estas son reflejo de conceptos metaféricos sistematicos que estructuran
nuestras acciones y nuestros pensamientos. Estan “vivos” en un sentido mas fundamental:
son metaforas en las que vivimos. E] hecho de que estén fijadas convencionalmente al

léxico de nuestra lengua no las hace menos vivas (Nubiola 2000: 76).

3. El vino es un hombre

Como ya fue dicho, los experiencistas trabajan, especificamente, con 1o
cotidiano y sistematico de la metifora. Es por ello que somos capaces de entender
expresiones metaféricas aparentemente novedosas sin dificultad alguna; es decir, una
metafora conceptual que aparea un dmbito del conocimiento y la experiencia con otro.
Aplicado a nuestro corpus observamos que por convencion a los vinos tintos se los trata
como a seres humanos, pero no como 2 damas, sino como a caballeros. Veamos

algunos ejemplos:

El justo ensamble de estas variedades Crea un armonioso y robusto vino fino tinto de

notable aroma y personal paladar. Acompafia carnes rojas y aves, carnes de caza y pastas
con salsas fuertes. (Pacheco Pereda Vino Fino Tinto — Bodegas Pacheco Pereda S.A)

Varietal producido por Michel Torino, BODEGA LA ROSA, en el Valle de Cafayate,
Color rojo rubi, con algunas tonalidades violiceas, a la boca robusto y de gran
personalidad. Su aroma armonioso recuerda a frutas rojas y la variedad domina sobre un
sutil toque a madera, obtenido de sy paso por barricas de roble francés, (Coleccion Michel
Torino Malbec — Bodega Michel Torino Hnos. SAICA)

Genérico de excepcion, resultado del corte de uvas muy finas durante la vendimia, para
que en la elaboracién conjunta cada variedad aporte sus mejores cualidades, obteniéndose
de este casamiento de uvas, un vino joven, liviano alegre, lleno de sensaciones nuevas, de
aroma floral intensamente frutado, que nos recuerda a la frambuesa. (Finca Dolores

Correas — Navarro Correas)

En él, todo es especial... exclusivo, distinguido, equilibrado, de caricter Yy con viril
elegancia. (Balbo linea ejecutiva — Bodega Aitor Ider Balbo SAACT)

Este vino es de color rojo violdceo, con reflejos rubi y retine las cualidades de la cepa
tinta europea mejor adaptada a la geografia mendocina. Su aroma es rico en clavo de olor,
vainilla, pimienta negra, sandalo, lavanda y frutas rojas como la ciruela,

Es un vino, robusto, vigoroso. sdlido, destacandose la ciruela y el romero entre sus
aromas de boca. (San Telmo Malbec — Bodega Cruz de Piedra S.A)

Intenso color, voluminoso. con franqueza y carécter que distingue los vinos de la zona
del Valle de Vistalba. Las pimientas negras resaltan los perfumes especiados. Masculino
impetuoso, con una presencia en boca dificil de borrar. Bien constituido en sy conjunto,
acompafia una madera nueva de roble francés que impregna y persiste en boca. Tinto de
elevada graduacién alcohélica y cuerpo. (Syrah — S.A. Nieto Carbé ¥ A. Senetiner A.C.I.)

Es un vino que por su aroma y color es simamente atractivo, De taninos sugestivos, en
boca es corpulento, caliente y poderoso, sin dejar de ser amable.

Es como el ganador de todo grupo de amigos. Elegante y distineuido.

Seduce por su personalidad ¥y caracteristicas unicas. (Colén Malbec — Bodegas y Viiiedos
Santiago Graffigna Ltda.)
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La metafora que surge cuando nos enfrentamos ante expresiones como las que
acabamos de presentar es EL VINO ES UN SER VIVO MASCULINO. Tanto el
proceso de produccién como el de comprension del habla metaférica se produce en
forma automatica: la metafora conceptual EL VINO ES UN SER VIVO MASCULINO
forma parte del conocimiento de la lengua espafiola (y europea en general, afiadamos),
aunque no registremos frecuencia de uso fuera del dispositivo.

Si bien hemos observado que en la mayoria de los casos los vinos son j6venes
(“Este original Malbec del desierto se presenta como un vino joven de color rojo cereza
muy intenso”, (Santa Ménica Malbec — Casa Vinicola Centenario S.A.), estos pueden
madurar (“Desde que se lo embotellé madura lenta y silenciosamente en tranquilas y
oscuras cavas de guarda”, Malbec D.O.C. — Bodega Norton S.A.) o ya ser maduros
(“De gran cuerpo, maduro e intenso”, Gran Borgoiia — Vifiedos y Bodegas José Orfila
Ltda.); incluso pueden tener una larga vida' (“En boca es un vino de cuerpo armonico,
con taninos intensos y dulces, que le aseguran larga vida en botella”, Reserva Privada
Malbec — Navarro Correas). En muy pocos ejemplos registramos que envejezcan: “Es
un vino color teja brillante, con intenso aroma. En €l se conjuntan de forma arménica
su caracter y la peculiar caracteristica que le aporta el envejecimiento en barrica de
roble” (Elegido Seleccién Envejecido en barrica — B&B S.L.).

Pero, como dicen los experiencistas, 1o que constituye una metafora no se da en
el nivel de las palabras, sino en el de los conceptos. Si no poseemos palabras para los
conceptos, estos quedan casi initiles puesto que no podemos manejarlos. De ahi la
importancia de la conceptualizacion metaférica, que nos permite hablar y tratar de
conceptos que, por carecer de lexicalizacidn, quedarian fuera de nuestro alcance
cognitivo y lingiiistico. Aprender una nueva palabra significa, casi siempre, aprender un
nuevo concepto. Asi al aprender la palabra alemana Gliithwein, un nativo
hispanohablante adquiere el concepto de “vino caliente”, pero también los esquemas
que lo acompafian, como los mercaditos de Navidad alemanes donde se suele servir ese
vino, la sensaci6n que se experimenta al tomarlo, el modo como se prepara, etc.

La férmula EL VINO ES UN SER VIVO MASCULINO pone de manifiesto
dos hemisferios conceptuales vinculados en esta metafora. Ya dijimos que a estos

hemisferios los llamamos el dominio (conceptual) de origen (the source domain), por

! Como dice Eliseo Verén: Mais la vie du vin est une vrai vie, qu'il vit au jour le Jour, pour le meilleur et
pour le pire. (Veron 2006: 132)
“Pero la vida del vino es una vida verdadera, que €l vive dia a dia para mejor y para peor.”
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un lado, y el domino (conceptual) meta (the target domain), por el otro. El dominio
meta es abstractoz; el dominio de origen es concreto. Esto es, la metafora exporta
estructuracion de lo concreto a lo abstracto. Lo anterior no quiere decir que el dominio
meta carezca de estructuracién propia; lo que decimos es que esta estructuracién no es
en si perceptual, tangible, concreta, etc. —o que su naturaleza no es en sj perceptual,
tangible, etc.—, sino que se hace perceptual en la metafora. Es, entonces, el dominio
meta donde finalmente se define el contorno del mapeo.

En el caso que nos ocupa el origen es UN SER VIVO MASCULINO (casi
podriamos agregar IDEALIZADO) y la meta es EL VINO EN SI MISMO. Estamos
concibiendo al vino en términos animados Y, en la mayoria de los casos, humanos.
Podemos decir que la expresién metaforica realiza la metafora EL VINO ES UN SER
VIVO. Hay que distinguir, entonces, entre el nombre del apareamiento, EL VINO ES
UN SER VIVO, y el apareamiento en si.

El apareamiento es el conjunto de correspondencias conceptuales. Eso es lo que
constituye la metafora en cuestién. Las correspondencias son la base desde donde
emergen las distintas expresiones lingiifsticas que realizan la metafora. Se dice que las
correspondencias mapean la ontologia del dominio de origen (EL SER, en este caso) en
la ontologia del dominio meta (EL VINO).

En este caso la conceptualizacién de “lo masculino” parece ser la mas adecuada
para la descripcién del vino. De hecho, todos los atributos que se utilizan para la
descripcién de los vinos serian adecuados para describir a un galdn —ya sea a uno joven
0 a uno maduro—. Entendemos que es el modo en el que se construye la idea de un

producto vigoroso, fuerte, sin debilidades.
4. El aroma es un contenedor, el vino también

Uno de los aspectos fundamentales —Y que merece por esto ser resaltado— de los
vinos es el aroma. De hecho Phillip Hills (2005[2004]: 69) opina que casi todos los
sabores que se valoran en un vino fino derivan del olor y no del gusto. Por lo que €l
entiende que toda la sutileza y el placer, el interés y el misterio que genere un vino
dependen de lo atractivo que resulte a nuestra nariz.

Sin embargo, el aroma es una de las sensaciones més complejas de transmitir; la

forma de reconocer un olor es comparandolo con un ejemplo o con una descripcion. En

? Debe quedar claro que mediante Ia proyeccién estructuramos nosotros mentalmente un dominio abstr%go.



este sentido, el Dr. Cacho Palomar en su discurso de ingreso como académico electo a
la Real Academia de Ciencias Exactas, Fisicas, Quimicas y Naturales de Zaragoza

afirma lo siguiente respecto del aroma:

La percepcién olfatoria modifica de forma no consciente el comportamiento, genera
emociones y evoca situaciones pasadas. Ejemplos bien conocidos de estos hechos son la
activacién de nuestras glandulas salivares y la produccién de jugos gastricos al percibir el
olor de comida, o el recuerdo de situaciones de nuestra nifiez al sentir un particular olor.

Ademas, de forma Inconsciente, aceptamos una serie de aromas que son beneficiosos para
nuestra salud, como los de las hierbas aromaticas por sus propiedades antifiingicas,
antinflamatorias e insecticidas Y que consideramos agradables, y huimos de otros
perjudiciales como los generados en procesos de putrefaccion y que podrian ocasionarnos
infecciones. El olfato es probablemente el sentido més dificil de verbalizar. Si nos fijamos,
cuando describimos un olor no le asignamos un término especifico, sino que le damos el
nombre de los objetos que poseen ese olor, Asi decimos “olor a cebolla”, “aroma de fresa”,
etc. (Cacho Palomar 2003: 27)

En las contraetiquetas de vinos los aromas aparecen siempre asociados a frutas, a
mermeladas y dulces, a cueros, a madera, a especies, a vegetales, a hierbas, a tabaco, a
chocolate, etc. Muchos de estos elementos son conocidos por casi todos los
consumidores de vinos; pero en el caso de otros mas exdticos, no.

Hills (2005[2004]: 73) nota que la mayoria de las personas no es capaz de
reconocer, por ejemplo, el aroma a pimiento verde, a mermelada de frambuesas y
mucho menos el olor a caballo o a rata’ , formas todas de sefialar diversas caracteristicas
de los aromas y que se utilizan durante la cata para la descripcién de los vinos.

Ahora bien, un concepto metaférico presente en este dispositivo utilizado para
la comunicacién de las sensaciones es EL AROMA ES UN CONTENEDOR, que
incluye la nocion de espacio y de profundidad:

Aroma: Complejo a frutas rojas, donde aparecen notas de madera que resaltan la
presencia de chocolate. (Hacienda Los Haroldos Syrah-Merlot — Hacienda Los Haroldos)

Caracteristicas: Aroma a hierbas y especies, dentro de un marco suave de vainilla.
(Finca Flichman Syrah — Finca F lichman)

Dentro de su aroma frutado intenso, se destacan las notas de frutas rojas, la ciruela y las
especias. (San Telmo Malbec — Bodega San Telmo)

En sus aromas muy delicados aparece un fondo de frutas del bosque. (Finca La Candela
Malbec — Casa Vinicola Centenario S.A.)

La nota predominante tanto en sus aromas como en su sabor’ es la ciruela madura.
(Malbec Roble Salentein — Bodega Salentein S.A.)

En su aroma se manifiesta toda la delicadeza de ¢sta cepa, con un fondo de cedro que
sustenta las ricas notas del casis y la granadina. (San Telmo Merlot — Bodega Cruz de
Piedra S.A.)

* En la rueda de los aromas, dentro de la categoria de Io microbioldgico se incluyen el olor a caballo y arata,
* No hemos registrado mas que este ejemplo en el que el sabor también aparece conceptualizado como un
contenedor.
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Asi entendemos que es dentro del aroma donde se hallan las sustancias que le
otorgan al vino las caracteristicas tinicas que haran de éI un producto excepcional, En
otras palabras, no se esta comparando el aroma del vino con el aroma del chocolate, las
especies, los frutos del bosque, etc. Lo que se estd diciendo €S que estas sustancias
estan presentes en el vino, forman parte de €l, pues estan dentro de su aroma.

En el segundo caso de los presentados aqui arriba el lugar es el aroma a
vainilla, que forma un marco en el que se aprecia el perfume de las hierbas y de las
especies.

Para explicar los ejemplos, nos remitiremos a Johnson (1987: 25-29), quien
describe la experiencia del CUCTPO como un contenedor (o también como un contenido),
por lo que para él utilizar el esquema DENTRO-FUERA en relacién con objetos
inanimados constituiria una proyeccién: “the experiential basis Jor in-out orientation is
that of spatial boundedness™ (Johnson 1987 21). De hecho afirma: “there are typical
schemata for physical containment”® (Johnson 1987: 21). Es, por lo tanto, el esquema
DENTRO-FUERA el que nos permite pensar la profundidad del aroma, a saber:
“Intenso, de gran profundidad en el aroma, penctrante y vigoroso” (Cabernet
Sauvignon — S.A. Nieto Carbé y Senetiner A.C.L.).

Por dltimo, para reforzar la idea de contenedor observamos que en los
glosarios y diccionarios especializados el adjetivo vacio tiene entradas como la que
sigue: “Vacio: Pobre en aroma. E] término puede utilizarse tanto para el vino en su
conjunto como para la descripcion parcial de nariz o boca. Sinénimo, hueco.” (s.a.
2002: 9).

De esta forma, del dominio de origen, NUESTRO CUERPO ES UN
CONTENEDOR, pasamos por proyeccion al dominio meta de algo tan abstracto e
indescriptible como el aroma de un vino: EL AROMA ES UN CONTENEDOR. La
idea que surge de esta conceptualizacion es que los aromas del vino, tan apreciados en
el ambito enoldgico, no se disipan ni se pierden. Estin protegidos, guardados dentro del
aroma que, al igual que el envase y el corcho, protege al producto de los dafios que la
exposicién al oxigeno le pudiera causar.

Es evidente que la idea de que el producto esté envasado resulta fundamental,
pues en estrecha relacién con la anterior encontramos el concepto metaférico EL VINO
ES UN CONTENEDOR, en ejemplos como los que siguen:

* “La base experiencial para la orientacién DENTRO-FUERA es la de la limitacién espacial”.
® “Hay esquemas tipicos para la contencién fisica”,
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(1) Genérico de excepcion, resultado ‘del corte de uvas muy finas durante la vendimia,
para que en la elaboracién conjunta cada variedad aporte sus mejores cualidades,
obteniéndose de este casamiento de uvas, un vino joven, liviano alegre, lleno de
sensaciones nuevas, de aroma floral intensamente frutado, que nos recuerda a la
frambuesa. (Finca Dolores Correas — Navarro Correas)

(2) Con un intenso color rojo violaceo, pleno de aromas de ciruelas Yy cerezas, ofrece
un exquisito sabor frutado, tipico de esta variedad. (Trapiche Malbec — Bodegas
Trapiche)

(3) Un vino pleno de sabor y de final redondo en boca. (Cornejo Costas Bonarda-
Syrah — Cornejo Costas)

En relacién con el concepto EL VINO ES UN CONTENEDOR, observamos
que el vino tiene un espacio interior que puede contener sensaciones, sabores, aromas
(el esquema presente es LLENO-VACIO), Io que implica también que hay una
orientaciéon DENTRO-FUERA. El vino es, por lo tanto, un contenedor al igual que
nuestro propio cuerpo. Merced a esta explicaciéon podriamos entender expresiones
metonimicas como: “nariz de frutas rojas”, “paladar aterciopelado” o expresiones
metaforicas como “de cuerpo redondo”, “robusto”, “carnoso”. Estas caracteristicas del
producto se relacionan, ademas, con la conceptualizacion metaférica EL VINO ES UN
SER VIVO MASCULINO.

Dado que el vino es un contenedor, puede ser “hondo”, “profundo” o “de gran
profundidad”, citamos sélo uno de estos casos a modo de ejemplo: “Distinguido y de
buen caracter tanico, es un tinto hondo, de larga memoria. (Nieto y Senetiner Cabernet
Sauvignon —S.A. Nieto Carbé y Senetiner A.C.L).

También observamos, en el ejemplo (1), que lo contenido en el vino son las
sensaciones, que son conceptualizadas como sustancias, de lo que se desprende el
concepto metaférico LAS SENSACIONES SON SUSTANCIAS que pueden guardarse
en los contenedores. Presentamos algunos ejemplos de LAS SENSACIONES SON
SUSTANCIAS que aparecen en nuestro corpus: “desbordante sabor”, “desbordante
vitalidad”, “al sabor es calido y suave”, “color rojo rubi, mas denso y oscuro, hacia el
violaceo”.

Hasta tal punto son una sustancia las sensaciones, que son factibles de ser
embotelladas —quizas para que no “se desborden”—: “Este vino es fruto del creativo
proceso de trasladar a la botella todas las sensaciones del terrufio.” (Finca Vistalba
Malbec — Atilio Avena e Hijos S.A.).

De todo lo anterior se desprende que las sensaciones que guarda el vino, Y que

lo hacen un producto de calidad, estan protegidas de modo tal que esa apreciada calidad

206



no se desvirtie con la exposicion al aire, pero ademds el vino es un contenedor que

contiene a su vez otro contenedor, que es el aroma.

5. La metafora: pensamiento y accion

Lakoff y Johnson consideran que “la metéfora impregna la vida cotidiana, no
solamente el lenguaje sino también el pensamiento y la accion.” (Lakoff-Johnson 1998
[1980]: 39). Es una cuestién de pensamiento porque interviene de modo esencial en el
funcionamiento de nuestro sistema conceptual: entendemos (metaforicamente) un
dominio de la experiencia en términos de otro. A su vez, tiene que ver con la accidn en
cuanto funciona como instruccién para la conducta futura, y no como mera expresion.
Y aqui si nos abarca en su totalidad el concepto: las sensaciones producidas durante la
cata serfan imposibles de transmitir y entender inteligiblemente sin la “ayuda” de la
metafora y de la metonimia.

En términos de la accidn, la contraetiqueta repite una estructura ordenada, que
es la accién que realiza el especialista cuando observa’, huele y prueba; en el caso del
lector, este no necesita ser catador para entender estos pasos. Muchas de las metaforas y
de las metonimias que hemos observado se fundan en la cata, en cuanto actividad, y
siguen su orden. Asi podemos leer:

Genérico, intervienen por partes iguales Cabernet Sauvignon y Malbec. A la vista se

presenta con un increible rojo guinda con reflejos violetas. Al olfato, aparecen los aromas a
especies, guindas, ciruelas y pasas de uva, Al paladar es célido, con taninos dulces que lo

hacen un vino muy atractivo. (Santa Ménica Cabernet Sauvignon Malbec — Casa Vinicola
Centenario S.A.)

Caracteristicas: Color rubi con matices violetas. Aroma a Jalea de frutas de carozo como
la ciruela, cereza y damasco, con el acompafamiento de vainilla. A la boca es un vino
elegante, suave y de personalidad. (Finca Flichman Malbec — Finca Flichman)

Este original Malbec del desierto se presenta como un vino joven de color rojo cereza
muy intenso. En sus aromas muy delicados aparece un fondo de frutas del bosque. Al sabor
es calido, suave y con taninos muy agradables. (Finca La Candela Malbec — Casa Vinicola
Centenario S.A.)

Notas de autor:
Vista: Color rojo vivo
Nariz: Aromas intensos que recuerdan a frutos rojos maduros.
Boca: En boca es un vino de gran fineza y equilibrio. (Pinot Noir Navarro Correas —
Navarro Correas)

Su color es rojo intenso de acabado cautivante, su aroma es frutal y la guarda en madera
desarrolla su reconocido bouquet. (Reservado Merlot — Concha y Toro)

’ Hemos encontrado que todos los tedricos incluyen también el sentido del oido, razén por la cual
deberiamos decir que el catador también oye.
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Deberiamos entender, a apartir de esto, que la accién esta dada por lo que el
consumidor pueda sentir y accionar a partir de este orden. Es decir, que trate de ir
buscar —dentro de la botella, dentro del vino, dentro del aroma, todos ellos
contenedores— estas sensaciones en “su” degustacion, desandando de esta forma el
camino hecho por el especialista y plasmado en la contraetiqueta (y aqui incluimos otra
metafora: PROCESOS SON CAMINOS). Entonces, merced a estas observaciones, se
puede afirmar que las contraetiquetas incluyen un nivel pedagdgico a través de las
metaforas. El dispositivo mismo explica, ensefia y determina la forma en que debe ser
entendido/consumido el producto, a la vez que brinda informacién sobre diversos
aspectos, como por ejemplo el orden de las sensaciones.

Pero la postura cognitivista se acerca mds a posiciones empiricas: el
apareamiento es producto de nuestra interaccién con el medio, tanto fisico como
cultural. Nuestra organizacién corporal (la disposicién de los 6rganos perceptuales:
arriba los ojos, la nariz en el centro y la boca mas abajo) determina el orden temporal
de la cata. Pero ademés normalmente primero miramos lo que nos vamos a meter en la
boca y, si no lo conocemos, antes lo olemos®, sin perjuicio de que también olemos con
frecuencia aquello que nos parece atractivo o que nos gusta mucho y que somos
capaces de reconocer con facilidad, como nuestras comidas favoritas. De cualquier
forma, olemos la comida antes de probarlé.

Volviendo sobre el tema, esta correlacion fisica (espacial) aparece reflejada,
primeramente, en ¢l orden temporal del examen organoléptico Y, por ende, en la
contraetiqueta. En palabras de Lakoff y Johnson:

Hemos visto que nuestro sistema conceptual se basa en nuestras experiencias en el
mundo. Tanto los conceptos que emergen directamente (como ARRIBA-ABAIJOQ,
OBJETO-MANIPULACION DIRECTA), como las metaforas (como FELIZ ES ARRIBA)
se basan en nuestra constante interaccién con nuestros ambientes fisicos y culturales. De la
misma manera las dimensiones en términos de las cuales estructuramos nuestra experiencia
(por ejemplo, partes, niveles, objetivos) emergen naturalmente de nuestra actividad en el
mundo. Nuestro sistema conceptual es un producto del tipo de seres que somos y la manera

€n que interaccionamos con nuestros ambientes fisico y cultural. (Lakoff-Johnson 1998
[1980]: 160)

Pero no todas las contraetiquetas incluyen las notas de cata; incluso algunas las
presentan de modo incompleto o sin que sigan el orden que acabamos de describir.

Veamos algunos ejemplos:

¥ Dice Brillat-Savarin (2005 [1826]: 34) en su Fisiologia del gusto: “Nada se come sin que percibamos
su olor; y tratindose de alimentos desconocidos, la nariz funciona siempre como centinela, gritando:
(Quién va?”,
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Elaborado a partir de nobles cepas seleccionadas, este varietal de sabor suave, de color
rojo rubi y cuerpo equilibrado, es ideal para acompatiar carnes de todo tipo. (Cabernet
Sauvignon — Santa Silvia®)

Es un vino de cuerpo aterciopelado al paladar, de color rojo bordé intenso, con aroma de
frutas rojas. (Finca Vistalba Malbec — Atilio Avena e Hijos S.A.)

No obstante, los atributos del vino aparecen descriptos y estos ejemplos no son

comunes.
6. Lo que calla la contraetiqueta

Ahora bien, toda metafora implica una eleccién de ciertas propiedades para la
conceptualizaciéon del universo y, por consiguiente, una elisién de otras (Lakoff-
Johnson 1998 [1980]: 46). De modo que el indudable potencial creativo de la metafora
tiene sus lados peligrosos, dado que siempre por medio de una red coherente de
implicaciones se seleccionan algunas caracteristicas de la realidad y otras no, en un
sistema de jerarquizacién. Esta dindmica de la metdfora articulada en el alumbramiento
de ciertos aspectos de un concepto conduce a la afirmacion de que ninguna metafora
puede llegar a ser definitiva.

En los casos que se analizan aqui, y por el caracter evidentemente publicitario
de las contraetiquetas, se toman para la construccion de las metaforas los atributos
positivos del producto, aquellos que ayudaran a construir una representacién social de
“lo exquisito”. Es decir, son los que aparecen a la cabeza de la jerarquizacién en la
descripcién de los atributos por su preponderancia, como “cuerpo aterciopelado”,
“aromas de frutas rojas”, “ciruela y regaliz se complementan con la madera de roble”,
“complejidad aromatica que recuerda a los pimientos, avellanas y especias”, “aroma a
tabaco, café verde y vainilla”, “aroma a ciruelas maduras y violetas”, “untuoso con
taninos maduros”, “con aroma a mermelada de moras complementado con un fondo
levemente especiado y mentolado”, etc.

Otros, como los posibles efectos nocivos del alcohol o la caracteristica
sensacion “rasposa”, dspera e incluso amarga de los antocianos y taninos'® presentes

especialmente en los Cabernet Sauvignon, de las que hablamos en el capitulo anterior,

® Este ejemplo no forma parte de nuestro corpus.
' Como ya aclaramos anteriormente los taninos aparecen siempre suavizados (dulces, suaves, maduros,
equilibrados, agradables, etc.).
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no son seleccionados para la descripcién del producto o bien aparecen matizados, pues

como dicen Jeanneret y Souchier:

[ -] le jeu des représentations visuelles du vin s’ordonne selon 'axe de la désincarnation.
Ce qui est prohibé dans le discours de l'excellence, c’est le physique, le biologique, le
«principe de la vie matérielle et corporelley; d’un coté, le fruit de la terre dans sa crudité,
de I'autre, I'acte de boire dans son animalité. On peut ordonner les signes du vin de fagon
stricte: la grappe, la coupe, le coude levé ne concernenent que les vins ordinaires; en
s'élevant dans la hiérarchic oenophilique, on trouve l'usage des dominantes colorées de
I'image (lie de vin pour le vin rouge, et, conventionnellement, vert pour le vin blanc), mais
surtout les images capables d’évoquer indirectement I'élevage ou la consommation du
vin.'" (Jeanneret-Souchier 1999: 78-79)

De igual modo, no se utilizan tecnicismos provenientes de la quimica que
pudieran construir una idea de producto no natural o de un proceso de vinificacion con
agregado de sustancias quimicas o que pudieran ser de dificil comprensién para
determinados consumidores. En otras palabras, las contraetiquetas callan el discurso
cientifico-tecnol6gico en favor de lo artesanal. Asi lo plantea Hills:

Uno de los placeres que aporta el vino, para personas como yo, es la forma en que este

producto puede reunir lo artesanal y lo cientifico, la tradicién y la tecnologia.

Lamentablemente, los que comercializan vinos hacen hincapi¢ sélo en lo artesanal y en lo
tradicional y omiten la ciencia y la tecnologfa. (Hills 2005 [2004]: 152)

Tampoco se hace referencia al trabajo, al esfuerzo de los peones vy
vendimiadores. Sélo aparecen las familias, los bodegueros, los productores; de forma
tal que el trabajo rudo no existe en la contractiqueta. Sélo se plasma el saber, la
dedicacidn, el esmero de los criadores de vinos. En este proceso la esforzada mano de
obra es un fantasma.

Teniendo en cuenta esta caracteristica de la conformacién de la metafora, los
experiencistas afirman que la verdad o falsedad de una metéfora es una cuestion menos

relevante que las percepciones e inferencias que de ella se puedan seguir. En palabras
de Lakoff y Johnson:

En la mayoria de los casos lo que importa no es la verdad o falsedad de una metafora,
sino las percepciones e inferencias que se siguen de ella, y las acciones que sanciona. En
todos los aspectos de la vida [...] definimos nuestra realidad metaféricamente, y luego
pasamos a actuar sobre la base de las metaforas. Extraemos inferencias, marcamos

e el Juego de representaciones visuales del vino se ordena segun el eje de la desencarnacién. Lo que
es prohibido en el discurso de la excelencia es lo fisico, lo biolégico, el ‘principio de la vida material y
corporal’; por un lado, el fruto de la tierra en su crudeza; por el otro, el acto de beber en su animalidad. Se
pueden ordenar los signos del vino de modo estricto: el racimo, la copa, el codo elevado no conciernen
mas que a los vinos ordinarios; elevdndose en la Jerarquia enofilica, se encuentra el uso de dominantes
coloreados de la imagen (bordé para el vino tinto ¥, convencionalmente, verde para el vino blanco), pero
sobre todo las imagenes capaces de evocar indirectamente la elevacién o la consumacion del vino.”
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objetivos, adquirimos compromisos y ejecutamos planes, todo sobre la base de la manera en
que estructuramos nuestra experiencia, conciente o inconcientemente, parcialmente por
medio de metaforas (Lakoff-Johnson 1998 [1980]: 200).

Cabria ahora preguntarse si la conceptualizacién “taninos dulces y suaves” o “el
paladar se caracteriza por la sedosidad de los taninos”, que presentamos al comienzo
del capitulo III, es verdadera o falsa. Es evidente que no es eso lo mas relevante sino
como de alguna manera estas construcciones nos ayudan a comprender dominios que
de otra forma escaparian a nuestra comprension. La presencia de taninos es una marca
de calidad en algunos varietales tintos bien criados; si produce una sensacién de
aspereza parece no ser relevante, por lo que no se la escoge para caracterizar el
producto.

Al mismo tiempo el entramado conceptual define un complejo valorativo para
los distintos dominios que intervienen. Como el sistema conceptual es algo que
heredamos desde que nos desarrollamos en una cultura (con el sistema lingiiistico
propio de cada comunidad), heredamos también las valoraciones inscriptas en el
sistema. A partir de aqui el pasaje a las actitudes individuales sigue como por inercia.
La gama de actitudes en circulacién en una cultura estaria en parte determinada por el
sistema conceptual de la cultura en cuestion. Mas que actitudes individuales, entonces,
se trataria de actitudes culturales. Pensemos la influencia que venimos arrastrando
desde hace mas de 10.000 aflos, que sbn, mas o menos, los afios que nos vienen
acompafiando la vid y su producto. Pero ademas, como ya dijimos, el vino tinto
intervino e interviene en diversos mitos y rituales, es la sangre de Cristo, tiene
propiedades preventivas y curativas de diversas afecciones, los poetas de todas las
epocas le cantaron: la carga histérico-cultural del vino tinto es, digamoslo asi,

demasiado pesada.
7. La coherencia metaférica

Lakoff y Johnson han aportado evidencias de que las metaforas y las
metonimias no son algo arbitrario, sino que por ¢l contrario forman sistemas coherentes
en término de los cuales conceptualizamos nuestras experiencias.

Veremos ahora como, a partir de la plurivalencia conceptual, surge el tema de la

coherencia conceptual. En principio, cabe aclarar que los distintos dominios de origen
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que estructuran un mismo dominio meta pueden ser o no ser compatibles entre si, y esto
en distintos grados. Dicen los autores:

La diferencia entre coherencia y consistencia es crucial. Cada metéfora se centra en un
aspecto del concepto, por ejemplo, DISCUSION (/ARGUMENTO): en este sentido cada
una cumple un solo objetivo. Es mas, cada metifora nos permite entender un aspecto del
concepto en términos de otro concepto més claramente delineado, por ejemplo, VIAJE o
RECIPIENTE. Necesitamos dos metéforas porque no hay una metéfora que sea suficiente,
no hay una metifora que nos permita captar a la vez la direccién del argumento y el
contenido del argumento. Una sola metéfora no puede desempefiar simultineamente las dos
funciones. Asi tenemos ejemplos de metaforas que no son permisibles, que resultan de la
inexistencia de una metafora tmica que satisfaga dos objetivos a la vez. Por ejemplo,
podemos hablar de la direccidn del argumento y del contenido del argumento pero no de la

direccion del contenido del argumento ni del contenido de la direccidn del argumento. |[...]
Esto produce metaforas mezcladas aceptables. (Lakoff-Johnson 1998 [1980]: 135-136)

En nuestro corpus, por cjemplo, encontramos sintagmas como el que sigue:
“exquisito aroma varietal, especiado; sobre ricos fondos de cuero y regaliz”. En este
caso, se combinan los dominios EL AROMA ES UN LUGAR con EL CUERO ES
AGRADABLE y LAS PLANTAS MEDICINALES SON AGRADABLES. La
posibilidad de ocurrencia, asi como el grado de aceptacion de estas distintas
combinaciones conceptuales dependen en parte de la compatibilidad entre los distintos
dominios de origen que las componen. Tomamos este caso porque no es comun, en
materia alimenticia, mezclar dominios tan disimiles. Enunciados como el presente
abundan en el género contraetiqueta, por lo que estas combinaciones de dominios
adquieren coherencia en este contexto. Reforcemos la idea de dominios disimiles
recordando que los taninos, presentes en el hollejo de la uva, se utlilizan para la
fabricacion de tintas y el curtido de los cueros. Seguramente no todos los lectores de
contraetiquetas reconocen el olor a tanino; pero si, el olor a cuero. Respecto del regaliz
se puede afirmar que, al igual que con otras frases presentes en las contraetiquetas, los
saberes que se le exigen al enunciatario son muchos Y, en algunos casos, muy
especificos.

Volviendo al ejemplo, si bien el lenguaje que se utiliza toma elementos de
dominios diferentes, lo que importa principalmente es la conceptualizacion que se hace
de este universo. La interseccién de estas dos metaforas es posible porque tienen
implicaciones comunes: ambas permiten definir el olor de un vino. Las implicaciones
metaféricas caracterizan la sistematicidad interna de la metafora, es decir, hacen
coherentes todos los ejemplos de una metéfora determinada (Lakoff-Johnson 1998
[1980]: 132). Es la interseccién de implicaciones entre dos metaforas lo que define la

coherencia entre ambas y proporciona el enlace. Esto les permite ajustarse entre si, aun
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cuando no son completamente consistentes; en otras palabras, aun cuando no haya una
sola imagen que se ajuste totalmente a las dos metéforas.

Un ejemplo poco frecuente pero curioso es el caso de la conceptualizacion
“animal de raza” que se le aplica a ciertos vinos. Podemos enunciar este concepto
metaférico como EL VINO ES UN CABALLO. Veamos el ejemplo:

Nuestro Malbec es un vino fino tinto, brioso v pujante. de notable estirpe nacional, su

sabor delata un pasaje por roble, en justa medida. Espléndido con carnes rojas asadas,
pastas clasicas y quesos tiernos. (Martins Malbec — Bodegas Hispano Argentinas S.A.)

El adjetivo “brioso” es aplicado a los vinos tintos para sefialar su caricter
excitante, refrescante, pero en particular es adjudicado a los tintos llenos de vitalidad,
vigor y frescura'>.

Cambiando el ejemplo, en las metaforas EL CORTE DE VARIETALES ES UN
CASAMIENTO y SU PRODUCTO UN JOVEN IDEAL se trasladan del lenguaje
cotidiano aquellos conceptos que se aplicarfan a una pareja exitosa y que son
compatibles con el concepto EL VINO ES UN HIJO.

La conceptualizacién de matrimonio exitoso y, por ende, descendencia exitosa
se aplica a la produccién vitivinicola en términos de origen, es decir, “de buen padre,
buen hijo”. Esta conceptualizacion es la que se encuentra presente en el refran “de tal
palo, tal astilla”, que en nuestros términos serfa: “de tal uva, tal vino™. La expresion
“joven, liviano, alegre, lleno de sensaciones nuevas” parece referida a un adolescente
fresco, vital y bien criado (por una tradicional familia de bodegueros). Copiamos una
vez mas el ejemplo:

Genérico de excepcion, resultado del corte de uvas muy finas durante la vendimia,
para que en la elaboracién conjunta cada variedad aporte sus mejores cualidades,
obteniéndose de este casamiento de uvas, un vino joven, liviano, alegre, lleno de

sensaciones nuevas, de aroma floral intensamente frutado, que nos recuerda a la
frambuesa (Finca Dolores Correas — Navarro Correas)

Casos como los que mostramos abundan, aunque no siempre son claras las
marcas lingiiisticas. Pensemos que las contraetiquetas, si bien pertenecen a la esfera de
la vida cotidiana, no comparten con los ejemplos de Lakoff y Johnson la caracteristica
de ser orales y coloquiales. Por lo tanto, la circulacién de estos conceptos es mucho
mas restringida que la de las expresiones presentadas en Metaforas de la vida

cotidiana.

2 Bl dato puede  encontrarse en el sitio  Vinos  Finos Argentinos, URL:
http://www.vinosfinosargentinos.com/glosario [tltima consulta 26.09.06].
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8. El vino es un hijo
Siguiendo con los conceptos que estabamos desarrollando, podemos agregar que
del concepto LOS VINOS SON HIJOS surge siempre una estructura familiar, de lo que

se desprende que hay generaciones, familias, ctc. A saber:

* Generaciones: “Cinco generaciones de la familia avalan este varietal” (Syrah-
Merlot — Goyenechea); “La cuarta generacién de esta familia creé este vino”

(Malbec-Syrah Finca La Linda - Bodega Leoncio Arizu).

¢ Familias: “Casa fundada en 1920 por Don Leandro Cabrini y administrada hasta
hoy por miembros de la familia después de cuatro generaciones” (Malbec- Don
Leandro Cabrini'?).

e Estirpes'*: “Del corazén de la cordillera de los Andes bajan a la regién de San
Rafael las aguas que beben los vifiedos criadores de uvas finas. Seleccionadas y
elaboradas cuidadosamente por quienes velaron su noble estirpe” (Malbec-
Bonarda Salafia — Rafael Salafia e Hijos S.R.L.).

* Casamientos: “Genérico de excepcidn, resultado del corte de uvas muy finas
durante la vendimia, para que en la elaboracién conjunta cada variedad aporte sus
mejores cualidades, obteniéndose de este casamiento'® de uvas, un vino joven,
liviano alegre, lleno de sensaciones nuevas, de aroma floral intensamente frutado,
que nos recuerda a la frambuesa” (Finca Dolores Correas — Navarro Correas).

* Nacimientos: “Este vino nace en Russell-Maipti, donde se localiza nuestro
selecto vifiedo «Don Javier»” (Reserva Privada Malbec — Navarro Correas).

¢ Criadores: “Del corazén de la cordillera de los Andes bajan a a regién de San
Rafael las aguas que beben los vifiedos criadores de uvas finas™ (Malbec-Bonarda
Salafia — Rafael Salafia e Hijos S.R.L.).

¢ Crianza: “Se lleva el vino a pequeifias barricas de roble francés para realizar su
crianza en nuestras bodegas subterraneas, de manera de obtener un vino de gran
cuerpo” (Reserva Privada Malbec — Navarro Correas); “La crianza en roble

francés nuevo le otorga una gustosa complejidad de sabores de frutas y

" Esta pieza no forma parte de nuestro corpus.

" Aportamos la entrada de “estirpe” que aparece en el Dicccionario de la Lengua Espariola, pues echa
luz sobre la relacién que estamos estableciendo: “estirpe. (Del lat. stirps,stirpis.) f. Raiz y tronco de una
familia o linaje” (DRAE 2001: 999).

¥ La contraetiqueta de Dalton Sangiovese-Malbec dice: “En 1995 se lanzé al mercado este expresivo
corte en el que se aprecian la suavidad del Sangiovese v la virilidad del Malbec”. Es interesante observar
que si bien no utiliza las palabras “casamiento” ni “unién”, uno de los varietales presentes en el corte
tiene caracteristicas femeninas y el otro, masculinas.
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chocolates” (Michel Torino Malbec — Bodega Michel Torino Hnos. SAICA);
“Fue elaborado con uvas de nuestros vifiedos de mas de 89 afios de vida en este
terrufio, y criado durante 18 meses cn toneles de roble francés” (Malbec D.O.C. —

Bodega Norton S.A.).

En estas redes podemos comprender mejor que el vino sea un varén, pues
debera llevar el apellido paterno para poder continuar con la tradicién ancestral y la
historia de la familia que le dio origen.

Asi, en estas relaciones familiares, los vinos nacen (son hijos) de las
condiciones climaticas, de suelos fértiles, del esfuerzo, del casamiento o de una unién
de uvas, de un proceso creativo, de la naturaleza y el clima, segln la contraetiqueta'®,
Por lo tanto, la produccién es entendida como dar a luz, crear vida y luego criar esa
vida. Como buenos hijos, los vinos agradecen estos cuidados: “Del corazén de la
cordillera de Los Andes bajan a la regién de San Rafael las aguas que beben los
vifledos criadores de uvas finas. Seleccionadas y elaboradas cuidadosamente por
quienes velaron su noble estirpe, se fueron transformando en este vino nuevo, que con
sus cualidades devuelve agradecido lo mucho que recibié” (Salafia Malbec Bonarda —
Rafael Salafia e Hijos S.R.L.).

De los ejemplos, se desprende que en las contraetiquetas se refleja el cuidado, el
esmero (“De su paciente y cuidada elaboracién surge el atercipelado sabor y la
sobresaliente personalidad varietal”, Suter Cabernet Sauvignon — Bodega Suter S.A.;
“Una esmerada seleccion de variedades de uvas tintas de nuestra finca da como
resultado este excelente vino”, Vino Fino Tinto Lavaque — Bodegas Lavaque S.A""), la
paciencia puesta en la creacion de los vinos (“De su paciente y cuidada elaboracion
surge el aterciopelado sabor y la sobresaliente personalidad varietal” Suter Cabernet
Sauvignon — Bodega Suter S.A.), la dedicacién (“Elaborado bajo la estricta supervisién
de los Winemakers de la Maison Calvet, Francia”, Calvet — Alled Domecq Argentina
S.A.); el conocimiento (“Hereford proviene de una sabia combinacién de las mejores
uvas tintas”, Vino Fino Tinto Hereford — Viiiedos y Bodegas de Pefiaflor) que los
productores ponen al servicio del consumidor. Cerramos con dos ejemplos que atinan

estos conceptos, a saber:

' En algunos pocos y raros casos, el vino es fruto/creacion de un acuerdo, como en el siguiente ejemplo;
“Hereford es fruto de un acuerdo entre Pefiaflor y la Asociacion de Criadores Hereford” (Vino Tinto Fino
Hereford — Vifiedos y Bodegas de Pefiaflor).

' Esta contraetiqueta no estd incluida en nuestro corpus.
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La cuarta generacion de esta familia, con sus vifiedos en Luj4n de Cuyo conocida como
la mejor zona de Mendoza en la produccion de uvas finas creé este vino siguiendo los
métodos mas rigurosos de tradicidn. técnica, conocimiento v arte. (Finca La Linda Malbec-
Syrah — Bodega Leoncio Arizu S.A.)

El tiempo y la paciencia no se los pedimos a usted, los ponemos nosotros. (Vino Tinto
Lopez — Bodegas Lépez)

9. El trabajo es amor

Ninguna de todas las metaforas que hemos desarrollado hasta aqui es suficiente
por si misma para proporcionarnos una comprensién completa de todos los aspectos
que rodean la elaboracién de los vinos. Como se va advirtiendo con cada caso, es en
conjunto que nos proporcionan una comprension coherente de la relacién produccién,
productor y producto. Asi, tenemos estas y otras metaforas diferentes entre si, cada una
de las cuales estructura parcialmente el concepto VINO o PROCESO, pero en conjunto
aportan una comprension coherente del concepto como un todo.

Hemos visto en el capitulo anterior la conceptualizacién EL VINO ES UNA
CREACION/OBRA DE ARTE, estrechamente relacionada con otra que acabamos de
revisar, LOS VINOS SON HIJOS. Es merced a ellas que podemos plasmar una tercera:
EL TRABAJO ES AMOR, cuyas implicaciones pueden ser del tipo: el trabajo es
dedicacion, cuidado, paciencia, entrega, incondicionalidad, etc. Como dijimos méas
arriba, la mano de obra de los peones estd ausente.

De todo esto se desprende quec la calidad de los vinos estd intrinsecamente
determinada por las caracteristicas que tienc su origen; ya sea este familiar (segin la
dedicacion, el conocimiento, la historia, etc. de cada familia o bodega ) o geografico

(segun las caracteristicas del suelo, del clima, de las aguas para riego, etc).
10. Las condiciones de un buen vino

La teoria experiencista nos permitid descubrir como se estructuran los
conceptos y de qué forma se arman las redes que van “tejiendo” la experiencia de la
comunicacion de las sensaciones producidas durante la cata. Y hemos podido observar
como la cata puede ser representada en foma de una Gestalt experiencial. Esto permite
que entendamos la situacion de la degustacion por proyecciéon metaforica y

metonimica.
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El vino es, entonces, conceptualizado como un ser vivo masculino que debe ser
cuidado, atendido como un hijo para ser bien criado. Las caracteristicas presentes en el
producto son atributos propios de jovenes y hombres ideales (elegantes, viriles,
robustos, pero a la vez delicados y agradecidos). A lo que se le suma la nobleza, la
buena crianza (con dedicacidn, cuidado, esmero, etc.), el origen y la estirpe. Todo esto
merced a la dedicacidn, el esmero, el conocimiento de los criadores, que también tienen
las mejores caracteristicas o son de buen origen.

Los atributos seleccionados para describir el vino tienden a la construccion de la
exquisitez, mientras que los aspectos no deseables o irrelevantes se ocultan.

Reconocemos, con cierta decepcion, que la terminologia de la contraetiqueta no
se traslada al lenguaje oral coloquial sino que parece reservada para el dispositivo y
para aplicaciones limitadas (revistas, programas especializados, etc.). El especial 1éxico
de las contraetiquetas de vino pertenece a una esfera social determinada. Los
tecnicismos, el vocabulario, la terminologia especifica que en ella encontramos parece
no trascender a otras areas, exceptuando algunos pocos casos. Por egjemplo, en nuestra
vida cotidiana no es comun referirse a los colores, a los olores, a los sabores y a las
texturas de las bebidas con expresiones metaforicas como: “sabor prolongado”, “nariz
de pimienta negra”, “aromas a frutos maduros de cerezas, ciruelas y cassis” o “largo de
boca, redondo, carnoso”, “voluminoso, con franqueza y caracter”. Aunque en el
contexto del dispositivo sea aceptable, no se han trasladado a nuestra vida cotidiana
estas conceptualizaciones, en cuanto al uso oral y/o escrito de estas formas que parecen
pertenecer a la circulacién restringida del género en cuestion'®. En otras palabras, las
metaforas que hemos observado no son de uso comun y no han sufrido traslados hacia
otros contextos. Por ejemplo: * Hoy estas carnoso, * jTu si que has afiejado en vasija de
roble francés! o * Hueles a fondo de cedro con ricas notas de cassis. Volviendo a un
ejemplo ya citado, un insulto interesante scria: *jHueles a silla de montar sudada!,
aunque como es un rasgo caracteristico de cicrtos tintos de calidad no estamos seguros
de que configure un improperio.

A esta altura una pregunta que cabria hacerse es ;jqué se conceptualiza,

entonces, cuando leemos “de buen cuerpo, redondo y equilibrado”, “redondo, arménico

y equilibrado™, “con un fondo de cedro que sustenta las ricas notas del cassis” o

'® Encontramos si algunas correspondencias con el discurso de las contraetiquetas en la forma en la cual
se describen habitualmente las esencias de colonias y perfumes, aunque obviamente las construcciones
no son las mismas.
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“exquisito aroma varietal, especiado; sobre ricos fondos de cuero y regaliz”?
Evidentemente una vez mas se va de lo concreto a lo mas abstracto, de lo tangible a lo
intangible. Pero también es evidente que estamos frente a expresiones muy especificas
que tratan de describir con minuciosidad sensaciones que no son cotidianamente
descriptas con este tipo de construcciones sostenidas por las metaforas y las
metonimias, sino que pertenecen a un sociolecto determinado. Asi lo dice el Dr. Cacho
Palomar:

Es interesante el estudio de la estructura del lenguaje de los catadores. Lo logico seria
pensar que estuviera estructurada segln dimensiones sensoriales y, sin embargo, se
encuentra que responde a prototipos ;Qué quiere decir esto? Pues que el catador analiza el
vino mas en términos de “se parece a tal o cual” que en términos de “posee tal o cual
cualidad”. Este hecho parece confirmar lo anteriormente dicho en relacién a que el proceso
cognitivo olfatorio tiene lugar en el hemisferio derecho del cerebro. Por otra parte, los
prototipos dependen de las preferencias del catador, sean expertos o iniciados noveles, lo
que implica itinerarios hipotalimicos. A consecuencia de esto es que la ensefianza de la cata
obliga a aprender términos descriptivos apropiados para cualquier propiedad sensorial del
vino. Un aspecto que no debe olvidarse es que en la descripcion sensorial siempre se
mezclan percepciones verdaderas con datos imaginarios. Como la informacién quimico-

sensorial a veces no es fiable en reproducibilidad ni en cantidad, la informacién intangible
adquiere con frecuencia muchisima importancia. (Cacho Palomar 2003: 28)

A lo largo de este capitulo notamos que existen metaforas, muy corrientes y
bien delimitadas en una lengua o en una cultura, cuyo significado seria dificilmente
aprehensible por oyentes que no participen del mismo tipo de creencias o saberes que
los hablantes que las utilizan cotidianamente. Por ejemplo, las metaforas y metonimias
que comtinmente se utilizan para referirse a los vinos y que constituyen una convencién
dificilmente podrian ser bien interpretadas por quien desconociese el repertorio léxico
que se usa para la descripcion de este producto. Los hablantes que se acercan al
discurso del vino realizan, a menudo, un aprendizaje. Los manuales de cata, los cursos
especializados permiten conocer y comprender “el lenguaje del vino”.

Este aprendizaje es necesario en cualquier esfera, y no sélo en la enolégica,
debido a que siempre hay metaforas que tienen un sentido determinado en el ambito de
un grupo profesional, pero que cambian radicalmente de sentido para un oyente que no
pertenece al grupo en el que esas metaforas son usuales. Precisamente por ello, las
metaforas propias de un determinado sociolecto suclen ser de circulacion restringida o
tienen que ser adaptadas para que pucdan ser comprendidas por la mayoria de los
hablantes. Por ejemplo, en el sociolecto de los médicos la expresion: “esta pidiendo
pista” o “hace mucho que viene pidiendo pista” significa que el paciente se encuentra

moribundo; en el ambito futbolistico “tird un cafionazo” se refiere a que un remate al
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arco fue violento y, en la jerga periodistica, se utiliza la expresién “puntin al arco”
cuando se titula o se comienza una nota de una forma o mas bien directa o sencilla.
Al comienzo del capitulo III presentamos ¢l problema con el que se encuentran
los catadores para establecer correspondencias, especialmente entre los olores y
aquellas sustancias conocidas por la mayoria y que sirven para establecer una
comparacion. Sefiala Cacho Palomar:
Describir apropiadamente el aroma de un vino es una tarea dificil o cuanto menos que
precisa de un aprendizaje, de una ensefianza. Se han descrito numerosas formas de afrontar
esta tarea, pero la que ha tenido mas aceptacion es la que propuso la Dra Ana Noble con su
rueda de los aromas. Noble indicéd que la descripcion de los aromas debia hacerse desde lo
general a lo particular, en un orden preciso, y para estandarizar el trabajo colocé los
descriptores en circulos concéntricos segin el orden indicado, comenzando por el centro.
Asi, por ejemplo, un aroma podria describirse como afiutado, fruta de arbol, melocotén.
La mayoria de las veces la informacion que se obtiene no es cuantitativa, pues los
catadores, por lo general, no cuantifican la intensidad de cada descriptor, sino que ponen
toda su atencién en establecer la calidad del aroma. En el aspecto cuantitativo tinicamente
los términos “muy” o “poco” (muy intenso, poco intenso) son los habitualmente usados.
Por el contrario, se emplean con frecuencia términos hedonistas, como agradable, bueno,

fino, etc. que no tienen nada que ver con el andlisis cuantitativo descriptivo. (Cacho
Palomar 2003: 31)

Frente a esta imposibilidad, es con la metafora que el hablante pretende que el
oyente obtenga unas implicaturas que serian inalcanzables con un uso literal o técnico
del lenguaje. Por lo que podemos observar en las contraetiquetas aparece el discurso
técnico pero también los “términos hedonistas” de los que habla Cacho Palomar.
Ambos se entrecruzan en la contraetiqueta y generan una constante tension.

Ademés quien declara “Casillero del Diablo Cabernet Sauvignon, toda una
leyenda en vinos” permite que el interlocutor obtenga una serie de implicaturas:
Casillero del Diablo tiene una historia, no es un vino nuevo en el mercado, es conocido,
antiguo y prestigioso, implicaturas que dificilmente se podrian comunicar de otro
modo, pero que constituyen recursos tipicos y relativamente estables dentro del género.

Por tltimo, llegamos a entender, merced a Lakoff y Johnson, que la estructura y
construccién de los conceptos metaforicos tienen una relacién directa, no sélo con el
pensamiento, sino también con la accién y con nuestro cuerpo. La contraetiqueta, a
partir de la cata, guarda una estrecha relacion con el cuerpo humano, que aparece casi
siempre representado metonimicamente. Lo curioso es que el cuerpo “real” lo tiene el
vino. Una vez mas le damos la razén a Lakoff y Jonhson: las metaforizaciones se

construyen de lo abstracto a lo concreto.
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Capitulo VI
La descripcion como eje organizador del género

contraetiqueta de vino

La descripcion se halla ligada al proceso de generacion de la
significacién, pues tiene el papel central de poner en escena
la actividad perceptiva desplegada por el sujeto, actividad
sobre la cual se funda la articulacion del sentido.

Maria Isabel Filinich (2003: 105)

1. La predominancia de lo descriptivo en las contraetiquetas

En el capitulo III se observo que en las contraetiquetas de vinos se entremezclan
varios discursos'. La mayor o menor inclusion de ellos dependera de la extension de la
contractiqueta. En nuestro corpus hemos detectado secuencias como las expositivas-
explicativas, que facilitan la comprension de la informacion sobre las caracteristicas del
producto, su origen o el proceso de vendimia y vinificacién. Una dimension narrativa
que aparece en las breves historias familiares. En estos parrafos, en los que se
entrelazan lo narrativo con lo descriptivo, se relata el origen de las vides, la fundacion
de una finca, la historia de una familia o persona fundadoras de una bodega, etc. No
obstante ello, es predominante en la mayoria de las contraetiquetas la presencia del
discurso descriptivo, que se utiliza como una forma de transmitir la percepcion de las
sensaciones producidas durante el examen organoléptico junto a las metaforas y a las
metonimias. Como dice Hamon: “La descripcidn no es acaso, por sobre todas las cosas,
ekphrasis, el lugar donde a menudo se concentran el maximo de metaforas, de
sinécdoques, de metonimias, de comparaciones, de personificaciones, etc.” (Hamon
1991: 51).

Ahora bien, en estos textos no sdlo aparecen descriptos los atributos del
producto percibidos en la cata; se describen ademas las caracteristicas del suelo y el
clima, el tipo de uva, el proceso de elaboracion. En algunos casos, con detenimiento; en
otros, con el uso de tres o cuatro adjetivos. El enunciador comunmente es un
especialista, un en6logo, como en el siguiente ejemplo: “Su aroma de frutos negros

recuerda a los jévenes vinos franceses de la Cote D’or, Vino Fino Tinto Hereford —

' Entendemos discurso como lo define Filinich (2003: 13-14).
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Vifiedos y Bodegas de Pefiaflor ). Pero a menudo puede ser un productor (bodeguero) o
la familia productora; es decir, no siempre aparece la figura de un enunciador
especialista. Asi, por ejemplo: “En él, todo es especial... exclusivo, distinguido,
equilibrado, de caracter y con viril elegancia” (Balbo linea ejecutiva — Bodega Aitor
Ider Balbo SAACI). Como se puede observar este enunciador no exhibe competencias
enoldgicas y el texto se acerca mds a lo suasorio que a lo informativo.

Segin la extension de la contraetiqueta, entonces, el enunciador transmite su
conocimiento sobre el producto, lo describe, informa sobre las particularidades del
suelo, el procedimiento que le dio vida a ese vino, etc., pero casi siempre se incluye la
descripcion del vino en cuanto a color, aroma, sabor y textura.

Consideramos que la descripcion del producto, de la calidad del suelo, de las
vides, del trabajo, del proceso construye la idea de que el vino es un producto noble y
rico en estirpe, por lo que creemos oficia de eje de todo el texto, como parte
fundamental alrededor de la cual se estructura el discurso de las contraetiquetas y se
construye el sentido.

Segun hemos visto en el capitulo ITI, se podria sintetizar el hipertema de estas
descripciones —que a menudo se entremezclan con narraciones, como ya dijimos— en
una categoria: origen. En algunos casos suelen aparecer las familias patricias como
guardadoras y guardianas de la tradicion vitivinicola junto con las regiones o ciudades
de las que es originario el producto; ambos (familias y zonas de cultivo) se constituyen
en topicos. La descripcién se complementa, a veces, con la mencién de la nobleza de
los toneles “afiejos” de roble (americano o francés) donde el vino es “criado”. Luego de
estos datos suelen aparecer las notas de degustacion, fuertemente descriptivas y
abundantes en diversos tropos, entre los que se destacan las metaforas y las
metonimias.

Es por todo lo expuesto que a continuacion nos dedicaremos a observar como
construye el sentido este entrecruzamiento discursivo en el que predomina lo
descriptivo al servicio de lo persuasivo qué recursos se utilizan en estas

descripciones, a menudo unidas a narraciones.

2. Descripcion y narracion

Maria Isabel Filinich explica en su libro Descripcion que ésta puede estudiarse,

en una primera aproximacion, en el enunciado (enunciado descriptivo), “nivel que se
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recorta de la totalidad del texto para permitirnos ver aquello de lo que se habla”
(Filinich 2003: 10), en el que podemos detenernos a observar la construccion del objeto
del discurso. Una segunda aproximacién da cuenta de otro nivel de analisis, en el que
nos centramos “no en aquello que es objeto del discurso sino en el modo de percibirlo,
en el acto por el cual el objeto cobra cuerpo en el seno del discurso. Este acto, ahora de
observacion, forma parte de un acto complejo que llamamos acto de enunciacion,
soporte implicito de todo enunciado” (Filinich 2003: 11).

En su estudio Filinich (2003: 15) considera que una de las formas de acercarse a
la descripcion es a partir de la comparacién con otro modo de organizar la materia
verbal: la narracion. Abordaremos pues, en primer lugar, ese tipo de organizacién de la
materia verbal que es la narracion. En “La actividad descriptiva de la narracién”, Raul
Dorra desarrolla algunas de las caracteristicas que diferencian la narraciéon de la
descripcion:

Si partimos del reconocimiento de las dos modalidades basicas de la relacion logica
_asociacién de entidades sucesivas y de entidades simultaneas— deberiamos aceptar que la
narracién ejemplifica la primera y la descripcion la segunda, y a la vez que ambas
_narracion y descripcion— son las modalidades basicas de la representacion verbal. La
narracion da cuenta del objeto a lo largo de su desarrollo o de la sucesion de sus estados;
mejor dicho: concibe y propone al objeto como un proceso segun el cual el objeto pasa de
un estado a otro; sucesividad es en este caso orden temporal. Por su parte, la descripcion, al
disponer sus términos sobre el eje de la simultaneidad, sustrae al objeto de la sucesividad

temporal y lo propone como una duracion o como un sistema de posibilidades
transformacionales ya realizadas. (Dorra 1989: 260)

Hay entonces dos formas o modalidades basicas de asociar légicamente: por
simultaneidad (descripcién) o por sucesividad (narracién). La narracién organiza la
materia verbal sobre el eje de la sucesividad y pone en escena a un narrador y a un
narratario, es decir, existe un orden. Ademas se produce una puesta en escena de quien
pone en sucesion los acontecimientos. En tanto en la descripcion, segin lo dice Filinich
(2003: 12), se da cuenta de un cambio fundamental de posicién en la figura del
enunciador, que se transforma en un observador. Este aspecto serd desarrollado mas
adelante.

Deciamos que la narracién se posiciona en el eje de la sucesividad; en tanto que
la descripcion se organiza sobre el gje de la simultaneidad e instala en el discurso a un
descriptor (alguien que sabe y hace saber) y a un descriptario. En términos de Hamon:

;Acaso la descripcion no es, en primer lugar y antes de ser mostracion del mundo, una

puesta en escena de ciertas ‘posturas’ de destinador y destinatario del texto? ;No instala en

el flujo textual un nuevo horizonte de espera, no convoca en el texto una nueva imagen de
emisor (el descriptor), no solicita una nueva categoria de lector (el que recibe la
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descripcion o descriptario), no solicita una competencia nueva, diferente y especifica de
parte de este ultimo? (Hamon 1991: 45)

Segtn lo que acabamos de exponer, y siguiendo una vez mas a Hamon (1991:
49), entendemos que lo descriptivo crea una categoria especial de lector (el destinatario
de la descripcion), un lector cuya actividad es mas retrospectiva que prospectiva (el
relato). Se trata de una categoria de lector que es ensefiado por un descriptor que posee
un saber; este lector ocupa el lugar de “menos sabio” en una comunicacion de tipo
pedagogico.

Este descriptario —segun Hamon (1991: 50)- puede reconocer el saber, como
algo ya conocido, o aprender, en el caso de que se trate de un saber nuevo,
diferenciacién que se plasma en el tipo de descriptario propio de las contraetiquetas que
puede contar con mas o menos competencias acerca del vino.

Estas dos son actividades de la descripcion (reconocer y aprender), diferentes a
comprender, que es la actividad impuesta por la estructura narrativa.

Pero queda en el lector la posibilidad de leer o saltear la descripcion
preguntandose para qué debe leer ese listado. Segtin Hamon:

La libertad del receptor de la descripcién consiste entonces ya sea en ‘saltear’ la

descripcion o en desplegar una actividad hermenéutica difusa puesto que a menudo no esta
focalizada. Esto ultimo es la base de la paradoja de lo descriptivo: un lugar textual que

detiene, bloquea, focaliza la atencién, pero que es una detencién ‘optativa’. (Hamon 1991:
50)

La respuesta al “para qué leer la contraetiqueta” radicarfa en que en ella puede
encontrar una “guia” para saber cuéles son las caracteristicas de determinado vino, qué
» q
3 (3] . r -2 ’ . 3 .
“huscar” en un vino, qué sentir~ al degustarlo o, tal vez, como fingir” que lo siente; pero

ademas la contraetiqueta, toda ella, ES una descripcion.

? Segiin Verdn, “ce discours descriptif de ['expérience sensorielle étant un discours de 1’énonciateur-
producteur, il devient inévitablement, dans le contexte de 'étiquette, discours prescriptif: on est en train
de décrire ce que le consommateur devrait ressentir dans son expérience du produit, avec tous les
dangers que cela comporte (Verén 2006: 141). “Este discurso descriptivo de la experiencia sensorial,
siendo un discurso del enunciador-productor, deviene inevitablemente, en el contexto de la etiqueta, en
discurso prescriptivo: se estd en tren de describir lo que el consumidor deberia sentir en su experiencia
del producto, con todos los peligros que esto conlleva.” Las bastardillas son del autor.

3 Segun Hills, es normal que los asistentes a degustaciones “finjan” reconocer sabores u olores presentes
en los vinos: “Si se quiere lograr una buena degustacion, lo fundamental es poseer una mente abierta, lo
mas libre posible de influencias extrafias, y confiar solamente en las propias percepciones. Es mas
complicado de lo que parece. En especial es dificil de admitir que uno no logra detectar un aroma,
cuando se supone que esta presente.[...] Pasé afios al frente de degustaciones guiadas. Un buen dia, y solo
para probar, describi un sabor que sabia que no estaba en ninglin vaso. Cada catador afirmaba que
discernia el sabor y algunos llegaron tan lejos como para describirlo en detalle. Entonces fui mas alla y
dirigi degustaciones en las que en cada uno de los vasos degustados dije haber detectado un sabor que
manifiestamente no estaba presente. Lo hice varias veces. En las degustaciones, cada uno de los
asistentes dijo que podia reconocer cada uno de los sabores imaginarios” (Hills 2005 [2004]: 170-171).
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Por lo tanto, la diferencia en principio parece radicar en el eje sobre el que se
organizan los elementos; de alli que algunos autores consideren a la narracion como

contrapuesta a la descripcion. En este sentido dice Pimentel:

La descripcién se opone a la narracion, ya que esta ultima se encarga de los eventos y no
de los espacios del universo diegético. Surge entonces una paradoja: hemos dicho que el
relato se da en el tiempo, que dar cuenta de los eventos es lo propio de la narracién; no
obstante, si examinamos la oposicion tiempo/espacio desde una cierta perpectiva, la
narracion esta subordinada a la descripeion, ya que, como bien lo ha observado Gennette,

es casi imposible dar cuenta de eventos sin la concurrencia de un elemento descriptivo
minimo, inherente a ciertas formas lingiiisticas. (Pimentel 1992: 110)

La descripcién, ademas, sustrae al objeto de la sucesividad y lo propone como
una duracién. Da la idea de objeto, lo crea al describirlo. Es un procedimiento
discursivo que hace de su objeto un espectaculo. Raal Dorra lo explica de la siguiente

forma:

La descripcion nos entrega la idea del objeto, como una totalidad. Etimologicamente, la
palabra idea (18¢a) equivale a vision (ver, videre) teniendo en cuenta que el término vision
debe ser entendido en este caso no como la apreciacién visual que el sujeto tiene del objeto
sino mas bien como el aspecto o figura (imagen) que el objeto presenta ante el sujeto. Esa
vision seria, asi, el espectaculo ideal del objeto, y resultara util retener esta observacion
siempre que se trate de reflexionar sobre la naturaleza de las operaciones descriptivas. En
una aproximacién muy primaria podriamos decir que la descripcion es un procedimiento
discursivo que hace de su objeto un espectaculo. (Dorra 1989: 260)

Vale aclarar que en ambas hay temporalidad (en todo discurso hay
temporalidad), pero mientras que en la narracion la temporalidad esta presente en el
orden causal o cronolégico en la descripeién lo esta bajo la forma de la duracién. En
otras palabras, en los elementos que conforman la descripcién el tiempo esta
suspendido, pero no negado; el tiempo esta espacializado, es decir, profundizado. Dice

Dorra al respecto:

Describir no es negar el tiempo, pero si suspenderlo, referir un objeto como imagen
consumada. [...] El inico tiempo que transcurre es el tiempo de la enunciacion, es decir, el
tiempo en que se ordenan las palabras. [...] Asi, en la operacion descriptiva, se presenta una
contradiccion entre el tiempo real y sucesivo de la enunciacion y el no-tiempo ideal de lo
enunciado, que se resuelve con la abstraccion o puesta en suspenso del tiempo real. (Dorra
1989: 262-263)

Tomemos un ejemplo de nuestro corpus:

Carrodilla, Lujan de Cuyo, Mendoza.

Este vino genérico, proviene de la claboracién de 3 variedades de uvas finas: Cabernet
Sauvignon, Malbec y Merlot.

Posee un color que va desde el rojo al rojo teja, sintoma de una correcta evolucién en el
tiempo. Tiene una nariz elegante y compleja con toque de vainillas, debido al pasaje en
madera y un sabor sedoso producto de taninos maduros.
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Esta bebida no solo gratifica una comida o velada, sino que también contribuye con la
salud humana, al poseer algunas sustancias (reverastrol), que beneficia al sistema
cardiovascular (XIX Congreso Argentino de Cardiologia).

16218 C.

Conservar en lugar fresco, oscuro y sin vibraciones. (Borgoria Vifia de Santa Isabel —
S.A. Nieto Carbé y A. SenetinerA.C.L)

LI 1Y

En el texto los verbos “proviene”, “posee”, “tiene”, “gratifica”, “contribuye” y
“beneficia” estan en presente genérico. Segun Garcia Negroni-Stern-Pérgola (2001:
245-246), el presente es el tiempo mas neutro del sistema, y ademas el que expresa
coincidencia con el presente de la realidad o momento en que s€ enuncia el discurso.
No obstante esto, el presente genérico toma como presente todo el eje temporal, de
modo que el verbo indica una accién que no sélo se lleva a cabo en el momento en que
se enuncia, sino en todo momento anterior y posterior a este, motivo por el cual
desaparece el contraste con el pretérito y el futuro. Este tiempo es utilizado para
expresar acciones o situaciones de caracter general o inmutable. Se pueden distinguir,
dentro de este tipo de presente, cuatro variedades: gnoémico, empirico, descriptivo 'y
analitico.

En nuestro ejemplo encontramos presente gnomico —que €s aquel con el que se
enuncian definiciones, enunciados cientificos pero también maximas y refranes— en
“oratifica”, “contribuye” y “beneficia”. Es evidente que se estd emitiendo un juicio
general en forma de enunciado cientifico. En cambio, pertenecen al presente
descriptivo —que es el que se utiliza para caracterizar objetos de los que se presentan
propiedades o estados con verbos estativos— “posee” y “tiene”, que son incluidos en el
pasaje descriptivo correspondiente al examen organoléptico. Por tltimo, incluimos a
“proviene” también dentro del presente descriptivo, ya que aparece utilizado con el
sentido de “esta” o “se halla conformado por”, esto es, se lo utiliza para describir €l
origen, en este caso puntual la combinacién de las variedades de uvas que intervienen
en la elaboracion del vino.

Todo se puede describir, no sélo los objetos o los personajes. También las
acciones narradas se pueden describir. Por lo que vemos, la diferencia entre narracion y
descripcion no es estrictamente una diferencia entre lo dindmico frente a lo estatico,
sino un tratamiento distinto de la temporalidad. Veamos un ejemplo:

Es la culminacién de una larga tradicién pionera en la elaboracion de vinos Malbec de

una reconocida calidad, avalada por la Denominacién de Origen Lujan de Cuyo. Fue

elaborado con uvas de nuestros vifiedos de mas de 80 aflos de vida en este terrufio, y criado
durante 18 meses en toneles de roble francés. Desde que se lo embotelld madura lenta y
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silenciosamente en tranquilas y oscuras cavas de guarda. (Malbec D.O.C. — Bodega
Norton)

Aqui lo descriptivo se funde con lo narrativo para construir el proceso que da
vida al vino, pero el producto mismo no es mencionado en este parrafo, sino que
aparece como una gran elipsis. Lo que si se incluye es la descripcion de un proceso con
un doble aval: la tradicién y la Denominacién de Origen Controlada. Como se puede
observar en el ejemplo, lo narrativo y lo descriptivo se entrecruzan para definir al
producto en cuestion.

En cuanto al proceso, este es narrado a partir de una division en etapas
sefialadas por formas verbales que podriamos sintetizar en elaboracion, crianza,
embotellamiento y maduracién®. En esta secuencia cada etapa presupone a la siguiente
en una organizacién témporo-causal, ya que hay una clara sucesividad cronoldgica, en
este caso propia de lo narrativo.

El tiempo, expresado con formas verbales —“fue elaborado”, (fue) “criado”, “se
(lo) “embotelld” y “madura”™ es el encargado de hacer que avance la narracion de la
“historia del vino”, desde el pasado remoto de las vides hasta el presente (“madura”).
En tanto que en la descripcion se suspende el tiempo: “Es la culminacién de una larga
tradicién pionera en la elaboracion de vinos Malbec de una reconocida calidad, avalada
por la Denominacién de Origen Lujan de Cuyo.”

Una marca visible de la descripcion es la abundancia de adjetivos. En el ejemplo
aparecen: “larga” tradicién “‘pionera”, “reconocida” calidad “avalada”, “tranquilas,
oscuras” cavas. A ellos debemos sumarles ademas los adverbios “lenta y
silenciosamente”, que crean la idea de reposo necesario para la maduracién.

Luz Aurora Pimentel define a la descripcion como “el despliegue sintagmatico
de los atributos y partes constitutivas de un objeto nombrado, asi como de las
relaciones que guarda con otros objetos en el espacio y en el tiempo. La descripcion es
la expansién textual de un ‘repertorio’ léxico, ya que se propone como una equivalencia
entre una nomenclatura y una serie predicativa” (Pimentel 1992: 110). Es por esta razén
que para Pimentel (1992: 120) el adjetivo es el “instrumento privilegiado de una
descripcion”, puesto que contribuye a esa expansion textual que es la descripcion.

En las contraetiquetas, las enumeraciones de elementos exoticos utilizados para

describir los atributos del vino construyen y exacerban la idea de exquisitez y, en

4 La maduracion puede ser en toneles de roble o en la botella misma. Por lo tanto, podria llevarse a cabo
antes o después del embotellamiento.
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algunos casos de exotismo. Asi podemos encontrar que los vinos tienen aroma a:
mermelada de moras, especias, (rico fondo de) cuero y regaliz, fondo de cedro, notas a
tostado y granadina, matices vegetales, pimienta negra, pimientos, un marco suave de
vainillas, cassis, pequefios frutos rojos, ciruelas negras, frambuesas, guindas, avellanas,
etc.

Los adjetivos y las construcciones usados como atributos del vino contienen la
misma idea. En estos textos el vino es: sensual, amable, especial, brillante, seductor,
agradable, de caracter frutal, de gran personalidad, exquisito, elegante, viril, ideal,
carnoso, grato y atractivo, etc. Pero, ademas, el producto aparece posicionado como
fuente de placer (“un vino sensual y amable”, “tiene un sabor sedoso”, etc.).

Volviendo ahora a la eleccion de las formas verbales de la que veniamos
hablando mas arriba, recordemos el texto clasico de Gérard Genette “Fronteras del
relato”, en el que escribié que: “incluso el verbo puede ser mas o menos descriptivo, en
la precisién que aporta al espectaculo de la accion (basta para convencerse de esto
comparar «asio6 el cuchillo», por ejemplo, con «tomo el cuchillo») y, por consiguiente,
ninglin verbo estid por completo exento de resonancias descriptivas” (Genette 1974
[1966]: 199).

Es esta afirmacion la que le permite a Raul Dorra (1989: 264-265) hablar de “el
valor adjetival del verbo”, del que dice que no s6lo sefiala un estado o una actividad del
sujeto sino que es capaz de aportar también la nitidez de una imagen, asi como también
puede describir al sujeto del enunciado y fijar, en cada caso, el punto de vista del sujeto
de la enunciacién. Y agrega: “Si el verbo también describe, ello quiere decir que
también se puede concebir la accion como espectaculo y que en esa medida es logico
atribuirle a la narracién un efecto o una funcion descriptiva” (Dorra 1989: 265).

En este sentido habria que destacar, en el ejemplo que venimos analizando, las
connotaciones a las que remite la eleccién del uso del verbo “madura” para el

afiejamiento de los vinos en lugar de verbos como “envejece”.

3. Contraetiquetas y descripcion

Ahora bien, Filinich (1999: 4-5) afirma que en la enunciacion descriptiva no hay
sucesividad, porque en ella la enunciacion es un presente continuo desde el cual los
acontecimientos pueden ser puestos en una sucesién. La descripcién sustrae al objeto

del encadenamiento temporal y lo presenta como una duracion temporal, instalado en
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un tiempo suspendido, pero no negado. En este tiempo espacializado los objetos
comparten su temporalidad, existen simultaneamente, aunque el discurso por su propia
naturaleza deba ordenarlos sucesivamente —entendiéndose “sucesivamente” en cuanto
orden espacial—.

En el ejemplo que sigue, el tiempo ha sido detenido; sin embargo, hay un orden

en la disposicion de los elementos tomados para la descripcion. Veamos:

Posee un color que va desde el rojo al rojo teja, sintoma de una correcta evolucién en el
tiempo. Tiene una nariz elegante y compleja con toque de vainillas, debido al pasaje en
madera y un sabor sedoso producto de taninos maduros. (Borgofia Vifia de Santa Isabel —
S. A. Nieto Carbé y A. Senetiner A.C.L)

Como se puede apreciar, los atributos que se le asignan al vino fueron
dispuestos siguiendo un orden: color, aroma, sabor —y, por ende, tacto—. Cada uno de
estos elementos representa en un orden establecido una parte del producto. En el
examen organoléptico en principio se mira, luego se huele, se prueba, se siente la
textura y finalmente se contintia paladeando el sabor residual; es decir, hay una
gradacién. Pero ademés hay una seleccion y jerarquizacién de los sentidos que
intervienen en la captacién. De esta forma el vino ird tomando forma mientras se lo va
describiendo, a medida que se le van reconociendo las caracteristicas de su origen y de
sus atributos propios. Para Gabriela Gabbi, citada por Dorra (1989: 263), “el texto
descriptivo es un sistema en el que la serie lexical adquiere un caracter
predominantemente metonimico y, por lo tanto, la relacién es relacion de contigiiidad
entre los propios términos de la relacion”. Los sentidos que participan en el examen
organoléptico son los que le dardn su nombre en muchos casos a los atributos del vino.

En la mayoria de los ejemplos de nuestro corpus asi como en las muchas
contraetiquetas que hemos descartado los elementos de la descripcion suelen aparecen
mencionados metonimicamente en correlacion con los pasos de la cata, es decir: vista,
nariz, boca (y, por ende, tacto). Veamos otro ¢j emplo:

Vista: Tonalidad rojo rubi intenso, con buen brillo y limpieza.

Nariz: Aroma intenso y complejo a frutas rojas, en donde aparecen notas de madera que

resaltan la presencia de chocolate.

Boca: Es untuoso, con taninos maduros. Muy equilibrado, con buena astrigencia y

acidez. De largo final de boca (Balbo Malbeck — Aitor Ider Balbo S.A.A.C.L).

En esta enumeracién, la nota de autor utiliza subtitulos que guian con facilidad
al lector. El producto aparece mencionado por partes merced a las cuales el lector

reconstruira el objeto haciendo, de esta forma, un recorrido.
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En otras contraetiquetas de nuestro corpus aparece la descripcion encabezada
solamente por el titulo de la seccion, sin divisiones internas, como en el siguiente caso:
Nota de cata: Intenso color rubi, con reflejos de fuego. Exquisito aroma varietal,
especiado; sobre ricos fondos de cuero y regaliz. El paladar se caracteriza por la sedosidad

de los taninos, los variados matices vegetales y el elegante final de boca. (Santa Digna
Cabernet Sauvignon — Soc. Vinicola Miguel Torres S.A)

En el caso del Borgona Cldsico Vifia de Santa Isabel los datos organolépticos
aparecen en el orden habitual, es decir, color, olor y sabor, lo que conforma un intento
de recomposicién de la totalidad a partir de las partes del objeto. Pero a continuacion de
cada elemento se justifica (argumenta) el por qué de la afirmacién que lo antecede, a
saber: el color es “sintoma de una correcta evolucion en el tiempo”, el aroma (la “nariz
elegante y compleja”) es “debido al pasaje en madera” y el sabor sedoso es “producto
de taninos maduros”. Retomemos sélo el fragmento dedicado a las notas de cata:

Posee un color que va desde el rojo al rojo teja, sintoma de una correcta evolucion en el

tiempo. Tiene una nariz elegante y compleja con toque de vainillas, debido al pasaje en
madera y un sabor sedoso producto de taninos maduros.

Estas relaciones causales estdn marcadas en el texto con los siguientes
sintagmas: “sintoma de”, “debido a” y “producto de”.

El sujeto observador presente en este pasaje es una fuente racional, inteligible,
basada en principios de argumentacion y coherencia, dotado, en consecuencia, de
juicio. Es por lo tanto el responsable de la instalacién de los puntos de vista en el
discurso, que percibe y que hace saber, aunque no es un observador objetivo ni distante,
sino que se compromete con su enunciado y evallia positivamente al objeto. No
obstante, debemos pensarlo tambien como una fuente sensible (que siente), fundada en
principios de percepeion, que toma al cuerpo como centro de orientacion sometido al
orden que le impone la centralidad de su propio cuerpo, tema que desarrollaremos mas
adelante.

Hemos observado que el objeto casi siempre aparece dividido
convencionalmente en partes que lo constituyen y que estas son enunciadas en un orden
mas o menos estricto y recurrente. Esta fragmentacion es una sefial de la presencia de la
descripcion como explicaremos mas adelante.

La desaceleracion, la lentificacion del ritmo de la que habldbamos mas arriba
también marcan de alguna manera la presencia de la descripcidn en los discursos. En
palabras de Filinich: *“Podriamos decir que el transito de la preponderancia de lo

narrativo a lo descriptivo, de la sucesividad a la simultaneidad, implica un cambio de
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ritmo y la instalacion de algun punto de vista, de un observador cuya mirada (o
percepcion, en general) se ubica en concomitancia con lo observado” (Filinich 1999:
20). Esto ocurre cuando el discurso suspende la sucesion de acontecimientos y se
instala una suspension de la sucesividad narrativa, como en los ejemploé que acabamos
de ver.

Otro tipo de orden para los atributos del vino es el siguiente:

Composicién: 100% Cabernet Sauvignon de nuestros vifiedos de Mendoza.

Crianza: Cuatro meses en barrica de roble, seguido de tres meses en botella.

Degustacion: Color rojo intenso y profundo. Aroma complejo de cassis y pimienta
negra. En boca presenta gran volumen y final largo.

Se sugiere consumir entre 16 y 18° C. Ideal para acompafiar todo tipo de carnes rojas y
pastas rellenas. (Cabernet Sauvignon Misterio — Finca Flichman S.A.)

O bien éste, con lujo de detalles:

Origen: Este clasico vino estilo y Burdeos nace en la regién denominada Altos del Rio
Mendoza, que se localiza en el paralelo 33° de latitud Sur, con rangos de altitud que van
desde los 650m a 1,100m sobre el nivel del mar, condicién que genera microclimas ideales
para la produccion de vinos de alta calidad.

Variedad: 80% Cabernet Sauvignon y 20% Merlot.

Apelacion geografica: Altos del Rio Mendoza, Depto. de Maipu.

Suelo: Origen aluvial y fertilidad media, lo que ayuda a controlar el vigor del vifiedo
resultando uvas con mayor riqueza.

Vendimia: Se realiza manualmente y a tempranas horas, de manera de darle un
tratamiento mas gentil a las uvas.

Vinificacién: Se realiza a temperaturas controladas y por medio de levaduras
seleccionadas, con maceraciones peliculares y remontajes diarios, que permiten extraer de
mejor forma los componentes de color y cuerpo.

Crianza: Se lleva el vino a toneles de roble francés para realizar su crianza por un
periodo minimo de 18 meses en nuestras bodegas subterraneas, de manera de obtener un
vino de gran cuerpo.

Finalmente como forma de lograr un gran equilibrio y redondez es estibado en nuestras
bodegas por un tiempo minimo de 6 meses.
Notas de autor:  Vista: Color rojo intenso.
Nariz: Gran complejidad aromatica que recuerda a los pimientos,
avellanas y especias.
Boca: En la boca es un vino redondo y equilibrado, de gran cuerpo y
suavidad.
Recomendaciones: Gran acompaiante de carnes rojas y quesos, servira 18° C.
Autor: Alfredo Despous, enélogo de vinos tintos.
BEBER CON MODERACION, PROHIBIDA SU VENTA A MENORES DE 18 ANOS.
(Navarro Correas Corte de Cabernet Sauvignon y Merlot — Navarro Correas)

La extensisima contractiqueta de Navarro Correas hace una divisién mas
puntual del producto. En ella cada entrada sefiala un aspecto del vino que aparece
descripto.

Algunas de las descripciones de las que venimos hablando incluyen
tecnicismos, por lo que pueden llegar a ser complejas para un lector con pocas

competencias en el tema, quien tendra entonces que recurrir a un diccionario o a un
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glosario especializado. Es decir, se lo obligara a armarse de un saber que tal vez antes
no tenia. Respecto de la inclusién de las voces jergales o tecnicismos en las

descripciones dice Hamon:

Por otra parte, puesta en escena de un lexico, trabajo sobre el léxico, la descripcion, en
tanto que texto ‘trabajado’ es también el lugar donde apareceran mas comodamente los
léxicos especializados del trabajo: léxico del arquitecto en la descripcion de una casa,
léxico del sombrerero en la descripcion de un sombrero, léxico del jardinero en una
descripcion del jardin. [...] De ahi los problemas de legibilidad que se arriesgan al presentar
tales textos al lector no especializado y que piden quizas una puesta en escena
hermenéutica, la incorporacion, en las cercanias de estos léxicos especializados del trabajo,
de aparatos metalingiiisticos destinados a restablecer una legibilidad del 1éxico; es decir
una segunda descripcion (de las palabras) al servicio de la primera (que describe ‘las
cosas’). (Hamon 1991: 89)

A lo largo de este trabajo nos hemos preguntado mas de una vez si el lector
puede comprender cuando un vino es “redondo”, “untuoso”, “equilibrado”, “con
taninos maduros” o “viril”. En términos de Hamon, tendremos que aceptar que €s un
problema de 1éxico del especial discurso del vino. En los textos de nuestro corpus
frecuentemente aparece la funciéon metalingiiistica para explicar el origen del nombre
de un vino o qué significa que un vino tenga Denominacién de Origen Controlada. Sin
embargo, no hemos registrado ejemplos en los que se explique por qué un vino es
“redondo”, “equilibrado” o “arménico”.

Otra diferencia entre narracion y descripeion es que el enunciador, en su funcion
de descriptor, convoca la figura de un observador que es el que se desplaza colocandose
en simultaneidad con lo percibido. De esta forma se produce la imagen de coexistencia
de los elementos observados de la que ya veniamos hablado. Dice Filinich:

De aqui que consideremos que el despliegue de la descripcién obedece a un giro

enunciativo, por efecto del cual el enunciador instala otro centro de referencia en el

discurso (ya sea el recorrido que realiza un obsevador o un sujeto pasional) que produce la
imagen de concomitancia entre quien percibe con lo percibido. (Filinich 1999: 23)

En la contractiqueta de Martins Merlot se produce un giro en la figura del
narrador hacia la figura de un descriptor que en tercera persona describe las
caracteristicas de los vifiedos, pero su discurso se focaliza en el interior de la familia,
relacién ésta que aparece secfialada de forma constante —y casi insistentemente—
(“propiedad de nuestra familia”). Luego describe el producto como si lo estuviera
observando (en simultaneidad), sin dejar de insistir en el uso de la primera persona a

partir de pronombres posesivos (“nuestro Merlot”). Veamos el texto:
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Nuestra familia Martins, cuya Casa Solar de Coimbra data del afio 1500, arribo a la
Argentina a principios de este siglo procedente de la Vieja Europa de donde trajimos y hoy
conservamos intacta la secular tradicién bodeguera y viticultora de nuestros antepasados.

Martins Varietal Merlot

Los vifiedos propiedad de nuestra familia Martins se encuentran en Cruz de Piedra, en la
Provincia de Mendoza. En esta zona de suelo de origen aluvial y pedregoso, préxima a las
margenes del rio Mendoza y situada sobre las primeras estribaciones de la precordillera
andina, se dan unas 6ptimas condiciones (riego por aguas de deshielos) y temperaturas
(max. 32° C en verano y min. 2° C en invierno) para el cultivo de cepas de variedades
finas.

Nuestro Merlot es un vino fino tinto, complejo, de caracter sedoso y aterciopelado. Su
estadia en botella potencia y enriquece lo elegante de sus virtudes particulares. Es ideal
para acompaiiar todo tipo de carnes rojas y blancas en diversas preparaciones. (Martins
Merlot — Bodegas Hispano Argentinas S.A.)

Dice Hamon con relacién al descriptor que la diferencia con el narrador radica

en que el descriptor clasifica, organiza y disciplina sus textos, y que estd mas cerca del

metalenguaje, de la exhaustividad al tiempo que convoca cierta seriedad. En sus

palabras:

El descriptor se presenta a menudo como sabio, como erudito; sabio con respecto a las
cosas (descripcion realista, enciclopédica) y/o sabio sobre su texto (la descripcion
prospectiva o recapituladora, introductora de indices cataféricos o de sefiales anaféricas),
y/o sabio sobre los textos de otros (la descripcién irénica, que imita o describe otros

textos), sabio con respecto a su enunciacién como a su enunciado y al mundo, como
comentador de ese mundo mis bien que como una persona que lo cuenta. (Hamon 1991:

46)

El enunciatario descriptor de la contraetiqueta se posiciona desde un saber que

transmitira al lector para comunicar las bondades —nunca los defectos— de un producto,

de sus productores y de las zonas geograficas en las que este fue elaborado;

conocimientos que atin en el Nuevo Mundo muchos consumidores no tienen.

4. Contraetiquetas y narracion

En el nivel de la enunciacién narrativa, que se funda sobre la sucesion temporal

como ya fue dicho, el progreso es de otra naturaleza: tiene que ver con la acumulacion

de saber. El enunciador narrador inaugura un tiempo presente y se mantiene en un

presente continuo. Desde alli da cuenta de la movilidad temporal de los

acontecimientos que son objeto de su discurso. Dicho de otro modo, en lo que atafie a la

enunciacion, no hay posiciones temporales sucesivas, sino un prolongado y renovado

presente. Como ejemplo del juego de la temporalidad, que hemos planteado ya en el

capitulo III: por un lado, mencionamos ¢l pasado noble de la bodega/de una familia/de

un hombre (tradicién); por el otro, el pasado mas cercano de las vides tefiido por el
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abolengo familiar y por las virtudes del suelo (trabajo/crianza); luego, el presente de los
atributos actuales descriptos (cata) y, por ultimo, una futuridad que contempla dos
pasos: la compra y la posterior degustacion. Este recorrido narra la historia de un vino.
Asi, el enunciador narrador se mantiene en un presente continuo desde el cual
da cuenta de la sucesién de acontecimientos involucrandose con el uso de una primera
persona o no. En el citado caso del Merlot de Martins hay un uso recurrente de la
primera persona (“nuestra familia”, “nuestros antepasados” y “nuestro Merlot”). A esto
se le suman las formas verbales en pretérito perfecto simple “trajimos” 'y
“conservamos”. Hay, entonces, en el ejemplo una progresion de otra naturaleza: a
medida que la narracién avanza, hay también un avance en la adquisicién de saber del
narratario sobre la familia Martins y su tradicién vitivinicola.
De este modo lo explica Filinich:
Digamos asi, que la sucesividad en el enunciado narrativo repercute como aumento de
saber en el nivel de la enunciacion narrativa. El transcurso, el devenir temporal, la sucesion
de acontecimientos, son lo propio del enunciado narrativo, pero en el nivel de la
enunciacion narrativa, el progreso, el avance, no es temporal —pues se trata del presente

continuo de la enunciacién— sino que tal progresion afecta sélo la dimensioén cognitiva: hay
una acumulacion progresiva de saber. (Filinich 1999: 6)

Estos relatos incluidos en las contraetiquetas a veces pueden no presentar un
final®, casi podriamos afirmar que deberian terminar con un “continuara”, pues les falta
el cierre. En otros casos el conmovedor y casi melodramatico relato aparece
condensado pero completo, como en el caso de Salafia:

SALAFIA

Del corazén de la cordillera de Los Andes bajan a la region de San Rafael, las aguas que

beben los vifiedos criadores de uvas finas.
Seleccionadas y elaboradas cuidadosamente por quienes velaron su noble estirpe, se

fueron transformando en este vino nuevo, que con sus cualidades devuelve agradecido lo
mucho que recibié. (Malbec Bonarda Salafia — Rafael Salafia e Hijos S.R.L.)

En este ejemplo se narra el nacimiento del vino. El texto relata la llegada de las
aguas que seran bebidas por los vifiedos. Estos “criaran” —entendemos, merced a la
pureza de esta aguas— uvas finas de noble estirpe. Con la intervencion cuidadosa del
hombre se transformaran mas tarde en un vino agradecido. De todas formas, segun lo

expuesto, entendemos que estos relatos describen el proceso de crianza de los vinos

5 Uno de los pocos casos, en nuestro corpus, de relato completo esta en la etiqueta —y no en la
contraetiqueta— del Orfila Merlot y dice: “Don José Orfila, emprendedor, talentoso y tesonero buscaba la
mejor tierra para el vino. encontré las que habian pertenecido al Libertador don José de San Martin,
héroe de América. Fundoé sobre ellas la bodega Orfila. Desde entonces, por una centuria, hay un vino
argentino cuyas raices se nutren de tierra ennoblecida por una tradicién de altiva libertad e
independencia”.
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para favorecer asi la comprensién por parte de los lectores. Estén o no completos
presentan un escenario para el vino. Respecto de esto dice Dorra:

Todo relato es travesia hacia un desenlace, pero esa travesia y ese desenlace pueden ser
menos importantes que el mundo que es escenario de la travesia. Incluso pueden ser
solamente el motivo sobre el que se levanta el escenario. Cuando asi ocurre, cuando por
ejemplo el destino de un personaje interesa menos que la visién de la sociedad que es causa
de ese destino, la actividad descriptiva que acompaiia a toda narracién pasa a ocupar el
primer plano. [...] Las obras de Balzac o de Payr6 se proponen describir —y aun analizar— la
sociedad y esa descripcion toma la forma de un relato. Por lo tanto, seria erréneo decir en
estos casos que la narracién es de tanto en tanto interrumpida o puesta a menudo entre
paréntesis por la aparicion de unidades textuales descriptivas, pues en su totalidad la

narracion esta volcada sobre su funcién descriptiva: el fin de la narracion es construir una
imagen que pueda ser objeto de observacién analitica. (Dorra 1989: 266-267)

Es esta caracteristica de la narracién la que permite convertir el proceso de
vinificacién en un espectaculo y lo que a la vez nos permite afirmar que el relato
incluido en la contraetiqueta tiene un funcién descriptiva: se describe el proceso que le
da vida al vino como un espectaculo que se ofrece a nuestras miradas. Son, como dice
Dorra, “una articulacién de transformaciones que integran una totalidad cuyo interés
consiste en que pueden concebirse como una totalidad realizada y de extremo a
extremo perceptible” (Dorra 1989: 267). La estrategia de describir el proceso de
vinificacién se transforma, en el interior de las contraetiquetas, en un elemento de
prueba de la calidad del producto final. Creemos que esta es la razén por la cual se
detalla el largo proceso que abarca la seleccion del suelo, el tipo de vid sembrada, los

cuidados que se le brindan, la vendimia, la vinificacién, la crianza y el embotellado.
5. La inclusion del nombre propio y del nombre comin en las descripciones

Ya hemos planteado que en las contraetiquetas las narraciones contribuyen en la
descripcién y construccion de la imagen del vino, pero las contraetiquetas son textos
breves que no siempre incluyen narraciones. La presencia de las descripciones, en
cambio, es mas constante. Consecuentemente cabria preguntarse por la finalidad de la
inclusion de descripciones en estos textos. En este punto puede ser clarificadora la
observacién de Luz Aurora Pimentel, quien en “La dimension iconica de los elementos
constitutivos de una descripcién” nos da la siguiente respuesta:

La descripcion es responsable en primera instancia de la dimensién espacial de un texto

narrativo, es también el lugar donde convergen e incluso donde se articulan los valores
tematicos, ideoldgicos y simbolicos del relato; es en pocas palabras, el lugar donde se

concretan y aun espacializan los modelos de significacion humana propuestos. (Pimentel
1992:112)
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Pero nosotros nos preguntamos también qué se describe en una contraetiqueta.
En principio, se mencionan paises —como Argentina, Chile, Australia—, provincias
_como Mendoza, San Juan, La Rioja, Rio Negro— o regiones productoras —como el
Valle del Uco, San Rafael, Lujan de Cuyo-, descripciones todas que remiten
estilisticamente hablando al manual de geografia(’. Estas descripciones incluyen casi
siempre nombres propios que se constituyen en el tema, es decir, lo dado.

Ahora bien, para Pimentel (1992: 114) el nombre de una ciudad no exige una
comprension por parte del lector sino una identificacion, un reconocimiento, ya que el
nombre propio es indefinible; en otras palabras se remite con €l a una realidad. De esta
forma, a menudo lo que se disefia es un escenario en el que se presenta un personaje,
que en nuestro caso es un vino, obviamente. Por ejemplo:

La ciudad de Carcassonne, en Francia, como un centinela de piedra guarda recuerdos de

un pasado prestigioso de mas de veinte siglos de historia. De ese prestigio, que es también
vitivinicola, broté la idea bésica para elaborar este exquisito varietal argentino: Carcassone

Cabernet-Malbec. (Carcassonne Cabernet-Malbec, Establecimientos  Vitivinicolas
Escorihuela S.A.)

En este caso la contraetiqueta explica metalingiiisticamente la relacion entre el
nombre de la ciudad francesa y el del vino, en remision a su origen europeo. Lo curioso
es que del prestigio histérico —mas adelante se aclara “que es también vitivinicola” de
la ciudad de Carcassonne nace una idea, no el vino mismo. La mencion de Francia es la
que refuerza la idea del prestigio, pues son los vinos franceses valorados y reconocidos
mundialmente. Se puede decir que los paises, las ciudades o las regiones quedan asi
plasmadas solamente al referirse a ellas, ya que el lugar designado constituye un
espacio semantizado culturalmente. Es de este modo que el texto remite al lector

sin ninguna otra mediacién, a ese espacio designado y no a otro. [...] El nombre de una
ciudad, como el de un personaje, es un centro de imantacién semantica al que convergen
toda clase de significaciones arbitrariamente atribuidas al objeto nombrado, de sus partes y
semas constitutivos, y de otros objetos e imagenes visuales metonimicamente asociados.

[...] La ciudad se convierte en lo que Greimas ha llamado un “referente global imaginario”.
(Pimentel 1992: 113)

Pero ademas de las ciudades, regiones y provincias se resignifican también

dentro del contexto de la contraetiqueta.

5 Como en el siguiente ejemplo: “Los vifiedos propiedad de nuestra familia Martins se encuentran en
Cruz de Piedra, en la Provincia de Mendoza. En esta zona de suelo de origen aluvial y pedregoso,
préxima a las margenes del rio Mendoza y situada sobre las primeras estribaciones de la precordillera
andina, se dan unas éptimas condiciones (riego por aguas de deshielos) y temperaturas (max. 32° C en
verano y min. 2° C en invierno) para el cultivo de cepas de variedades finas.” (Martins Merlot — Bodegas
Hispano Argentinas S.A.).
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Segin Pimentel (1992: 114), las ciudades constituyen bloques de sentido que
construyen un espacio diegético, y aunque no aparecen descriptas siempre, incluso por
esta razon tendrian un valor referencial y, por lo tanto, de realidad del espacio
diegético. El nombre de una ciudad/regién/provincia remite a un lugar individual y, a la
vez, establece relaciones intertextuales con otros discursos. Para Pimentel (1992: 116)
el hecho de nombrar una ciudad, incluso sin describirla, proyecta una imagen cargada
de significaciones que el texto de la cultura ha impreso sobre el nombre al cual el lector
debe remitirse. La relacién se establece entonces entre el nombre propio y el texto
cultural. Por esta razén mas arriba deciamos que se trata de una relacidn intertextual en
la que no todo nombre propio de una ciudad podria oficiar en el mismo sentido. Por
ejemplo, no resultaria el mismo efecto de sentido con el nombre de la ciudad de
Pergamino.

Esta orientacion referencial del nombre propio como principio unico de
construccién del espacio diegético construiria a su vez en las contraetiquetas la nocion
de designacion de origen (D.0.C.). A menudo la narracién o la descripcion en las
contractiquetas comienza con la ubicacion de una ciudad, regién o provincia
productora, o también con el nombre de la ciudad o pais desde donde se importaron las
vides. Es evidente que de esta manera se construye un espacio privilegiado de
produccién vitivinicola con el que se establecera una relacion causal, que ya hemos
mencionado: un suelo ideal méas un microclima excepcional dan como resultado el buen
desarrollo de cepajes finos. En estos casos aparece ademas asociada la nocién de
tradicién vitivinicola. Veamos un ejemplo:

Cabernet Sauvignon

Este varietal es uno de los més distinguidos de Lujan de Cuyo y define las caracteristicas

superiores de este cepaje. Las uvas fueron seleccionadas de los mejores vifiedos de la Zona
Alta del Valle del Rio Mendoza, Alto Acrelo, incluyendo nuestro histérico vifiedo de
Perdriel situado alrededor de la Bodega. El clima de esta region es seco, con temperaturas
templadas o frescas durante el periodo de maduracién de la uva favoreciendo la intensidad
del color, los aromas delicados de frutas negras maduras y la suave textura de taninos
dulces.

La depurada técnica de manejo del vifiedo y una cuidadosa elaboracién y posterior

maduracién del vino en barricas nuevas de roble francés durante 12 meses, complementan
y enaltecen los aromas varietales de este equilibrado, complejo y elegante vino de nivel y
estilo internacionales.

Bodega Norton aconseja beber este vino a una temperatura de 18° C. (Cabernet
Sauvignon Varietales de Perdriel — Bodega Norton S.A.)

Estos nombres propios (Lujan de Cuyo, el Valle del Rio Mendoza, Alto Agrelo,

Perdriel) estan cargados de significaciones, al igual que los espacios que designan. En
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palabras de Pimentel, “el nombre propio se presenta entonces como sintesis de una
constelacién de atributos, partes, relaciones y significaciones que informan al objeto
nombrado” (Pimentel 1992: 116). “El nombre propio”, contintia, “es una descripcion en
potencia”. Por eso nombrar una determinada region vitivinicola, aun sin describirla, es
suficiente como para construir un espacio concreto, porque el nombre propio “tiene
siempre una referencia extratextual, previamente constituida por una red apretada de
significaciones” (Pimentel 1992: 138).

Esta “red apretada de significaciones” esta relacionada con la codificacion de
este género, con su historia y su regularidadT. Sin embargo, debemos aclarar que no
todos los nombres de las zonas y regiones productoras tiemen igual reconocida
tradicién; algunas zonas estan actualmente luchando por ser reconocidas. Veamos
ahora el caso de Martins, que explota el origen europeo a partir del nombre de una

ciudad:

Nuestra familia Martins, cuya Casa Solar de Coimbra data del afio 1500, arribé a la
Argentina a principios de este siglo procedente de la Vieja Europa de donde trajimos y hoy
conservamos intacta la secular tradicién bodeguera y viticultora de nuestros antepasados.

Aqui se amalgaman apellidos y lugares en una secuencia narrativa que plasma el
origen —entendido como abolengo— de una familia productora, aunque no aparecen
descriptos. “El nombre propio” —dice Pimentel- “es lugar de convergencia de una
multitud de significaciones culturales e ideologicas que se adhieren a ¢l por asociacion,
adquiriendo asi una dimension aferente de significacion” (Pimentel 1992: 117).

Ahora bien, un nombre propio en principio también anuncia un posible
despliegue descriptivo. No es necesario que acontezca una descripcion, pero funciona
como un vacio de significacién, y se vuelve necesario llenar ese vacio. Por eso se
produce un listado de atributos que le dan forma a ese objeto del discurso, como en el
siguiente caso:

Un vino sensual y amable, especial para compartir las mejores carnes sazonadas y los
célebres asados criollos. Su color rojo granate es brillante y seductor. Su aroma de frutos
negros recuerda a los jovenes vinos franceses de la Céte D’or. Su sabor redondo y sin
bordes, es rico en tonalidades.

Hereford proviene de una sabia combinacién de las mejores uvas tintas.

Hereford es fruto de un acuerdo entre Pefiaflor, empresa lider de la exportacion
vitivinicola argentina, y la Asociacion Criadores de Hereford, institucidén prestigiosa en el

desarrollo de nuestras cares. (Vino Fino Tinto Hereford — Bodegas y Vifiedos de
Pefiaflor)

7 Debemos recordar aqui que las etiquetas y contraetiquetas de vinos son géneros que rara vez se
modifican en profundidad; por el contrario, son altamente conservadores —especialmente las de vinos
tintos—, aunque aparenten ser espacios de innovacion.
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Aqui Hereford, Pefiaflor y la Asociacion Criadores de Hereford son nombres
propios que necesitan una aclaracion, la que llega merced a los atributos que se agregan
detras de ellos a modo de explicacion. Sabemos asi que una es una empresa vitivinicola
y la otra, ganadera; ésta es la forma en la que se definen para presentarse. Es evidente
que Pefiaflor esta prestando su histérico prestigio vitivinicola y Hereford, su nombre.

En el caso del Merlot de Martins que estibamos observando mas arriba, es la
familia la que le da el apellido al vino, cuyo nombre es Martins Varietal Merlot. En
este tipo de productos la marca ya no es un simple diferencial, sino que se transforma
en un bien de familia.

Cabe hacer notar que la categoria familia incluye, como sentido primordial, “lo
ancestral”, “lo tradicional”. Es decir, hay para el consumidor una promesa de
participacién en algo patrimonial. El lector de la contraetiqueta acepta esta
interpretacién, pues este significado le da cohesion al texto (isotopia), y ademas se
supone que estd dispuesto a valorizar estos rasgos tradicionales, conservadores. En
sintesis, la familia productora incluye como atributos “lo heredado”, “lo artesanal”, “lo
ancestral”, y no lugares como “cufiada”, “abuela” o “madre™.

Respecto del nombre propio, observamos que Martins no aparece descripto, no
le sigue un listado de atributos ni aparece expandido: “Nuestra familia Martins”. Pero el
texto muestra una especial preocupaciéon por mencionar con mucho detalle la zona
productora, pues Cruz de Piedra puede no ser conocido para la mayoria de los
consumidores:

Los vifiedos propiedad de nuestra familia Martins se encuentran en Cruz de Piedra, en la
Provincia de Mendoza. En esta zona de suelo de origen aluvial y pedregoso, proxima a las
margenes del rio Mendoza y situada sobre las primeras estribaciones de la precordillera
andina, se dan unas optimas condiciones (riego por aguas de deshielos) y temperaturas

(max. 32° C en verano y min. 2° C en invierno) para el cultivo de cepas de variedades
finas.

Por otra parte, el Merlot de Martins si aparece expandido: “Nuestro Merlot es un
vino fino tinto complejo, de caracter sedoso y aterciopelado. Su estadia en botella
potencia y enriquece lo elegante de sus virtudes particulares”. En esta descripcion

volvemos a observar una tendencia muy clara a la funcion metalingiiistica de la que ya

% De hecho, parece no ser prototipica la mencién de familiares femeninos; los miembros prototipicos de
la categoria siempre son hombres. En la categoria familia, entonces, no se menciona a las mujeres
(esposas, madres, hijas, nietas), aunque serian mencionables. Si se las incluyera, se trataria de una
variable. En este caso, ese posible vino obtendria su calidad de su productora y no de la supuesta
ascendencia de sus productores. Curiosamente el vino si puede tener un nombre femenino: Finca
Dolores Correas, Santa Julia, Santa Isabel, etc.
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hicimos mencién més arriba. La contraetiqueta le da asi al vino un pasado: el origen de
la familia Martins y de su “secular tradicién bodeguera y vitivinicultora”; anuncia un
presente: “y hoy conservamos” y anticipa el futuro del consumo.

Volviendo sobre el tema de la descripcién de zonas, regiones y provincias
productoras, Pimentel (1992: 127) explica que la ciudad como tema descriptivo tiene
un alto grado de previsibilidad léxica, ya que hay implicito todo un sistema de
contigiiidades obligadas, constituido por todas las “partes”, referencialmente aisladas y
por todos los semas que configuran el campo seméantico de un lexema dado. Para ella
ademas el tema “ciudad” obliga a una actualizacion descriptiva de sus partes: calles,
casas, plazas, monumentos, etc. designados por nombres comunes o por nombres
propios. Cada una de estas partes es susceptible de otro desarrollo, como en el siguiente
gjemplo:

Origen: Este clasico vino estilo y Burdeos nace en la regién denominada Altos del Rio

Mendoza, que se localiza en el paralelo 33° de latitud Sur, con rangos de altitud que van
desde los 650m a 1,100m sobre el nivel del mar, condicién que genera microclimas ideales

para la produccién de vinos de alta calidad (Cabernet Sauvignon y Merlot — Navarro
Correas).

En este caso los Altos del Rio Mendoza, Departamento de Maipu de la
provincia de Mendoza, aparecen encabezando una nueva descripcion. Los nombres
propios también pueden configurar un listado que ubique con precisién la zona, como

en el caso del Borgoiia Viiia de Santa Isabel de S.A. Nieto Carbo y A. Senetiner A.C.L:

Carrodilla, Lujan de Cuyo, Mendoza.

Este vino genérico, proviene de la elaboracién de 3 variedades de uvas finas: Cabernet
Sauvignon, Malbec y Merlot. '

Posee un color que va desde el rojo al rojo teja, sintoma de una correcta evolucion en el
tiempo. Tiene una nariz elegante y compleja con toque de vainillas, debido al pasaje en
madera y un sabor sedoso producto de taninos maduros.

Esta bebida no solo gratifica una comida o velada, sino que también contribuye con la
salud humana, al poseer algunas sustancias (reverastrol), que beneficia al sistema
cardiovascular (XIX Congreso Argentino de Cardiologia)

16a18°C

Conservar en lugar fresco, oscuro y sin vibraciones.

Como es evidente, el enunciador comienza presentando un espacio y lo hace a
través de nombres propios, que enumera formando una gradacion que va de lo menos
conocido a lo mas conocido; es decir, desde la zona de cultivo, pasando por la localidad
y terminando en la provincia, sin agregar un listado de atributos: la determinacion
espacial es clara. A continuacion coloca un nombre comin (“vino™) mas un adjetivo
(“genérico™). Recién a partir de aqui insertara los tres nombres propios de las uvas que

forman parte del genérico.
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Sintetizando, la inclusién de sitios geograficos no es gratuita. Al mencionar
determinadas regiones, ciudades y provincias se le da al vino un origen, se construye un
escenario para €l y se le brinda al lector informacion, a la vez que se le exigen las
competencias necesarias como para reconocer la importancia, el valor de los lugares
mencionados. Dice Pimentel: “Un espacio construido nunca €s un espacio neutro,
inocente; es un espacio significante y, por lo tanto, el nombre que lo designa no solo
tiene un referente sino un sentido, ya que precisamente por ser un espacio construido,
esta cargado de significaciones que el hombre/autor le ha ido atribuyendo
gradualmente” (Pimentel 1992: 114). Pero ademas el nombre propio, como entidad
semantica plena tiene siempre una referencia extratextual, previamente constituida por
una apretada red de significaciones; mientras que el nombre propio sin referente
extratextual se ira llenando segun la informaciéon que las descripciones vayan
agregando.

Volvamos al ejemplo de Hereford. Es curioso que se lo mencione como “un
vino”, sin especificar el tipo de uvas que se utiliz6 en su elaboracion; a continuacion se
le agregan tres adjetivos (“sensual”, “amable” y “especial”g) antes de pasar al orden
clasico de la cata: color, aroma, sabor. Decimos mas arriba que es curioso, dado que,
como plantea Pimentel, “los nombres comunes no tienen referente individual sino
general; sin embargo, dada su inclusion en una clase la referencia se puede dar en
distintos grados de generalidad” (Pimentel 1992: 117). En este ejemplo es muy general,
al igual que las notas de cata: (su color) “prillante y seductor”, (su aroma) “de frutos
negros”, (su sabor) “redondo y sin bordes, es rico en tonalidades”. En ninguno de estos
casos se especifica alguna caracteristica propia del vino, de modo que podria tratarse de
este vino o de cualquier otro. El problema de esta contractiqueta radica en que el efecto
de sentido que se construye es que se trata de un vino por antonomasia. Otra posibilidad
es que el texto esté dirigido a un enunciatario que no necesita demasiada informacion,
como podria ser un consumidor habitual del producto o un conocedor.

El esquema se repite en: “Hereford proviene de una sabia combinacion de las
mejores uvas tintas”, sin especificar cuales son “las mejores”. Es evidente que se hace
hincapié en el “proceso de seleccion™ mas que en ¢l cepaje en si mismo. El recurso de
basa en la diferencia que va del hipénimo al hiperénimo, de la especie a lo especifico o

de lo indeterminado a lo puntual.

? Este adjetivo forma parte de las sugerencias, no estrictamente de la descripcion del vino. El texto dice:
“Especial para compartir las mejores carnes sazonadas y los célebres asados criollos”.
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En el Borgoiia Vifia de Santa Isabel no se comienza por el nombre del vino, el
titulo general de la contractiqueta es “Bodegas Nieto Senetiner”, se ubica la zona
geografica y a continuacion comienza la descripcion del producto, que dice:

Este vino genérico, proviene de la elaboracién de 3 variedades de uvas finas: Cabernet

Sauvignon, Malbec y Merlot.

Posee un color que va desde el rojo al rojo teja, sintoma de una correcta evolucion en el
tiempo. Tiene una nariz elegante y compleja con toque de vainillas, debido al pasaje en
madera y un sabor sedoso producto de taninos maduros.

Esta bebida no solo gratifica una comida o velada, sino que también contribuye con la

salud humana, al poseer algunas sustancias (reverastrol), que benefician al sistema
cardiovascular (XIX Congreso Argentino de Cardiologia).

Como se puede observar, no hay un nombre propio que represente a la totalidad,
sino que hay un nombre comun que opera como panténimo y que se llenara con los
atributos que sugieren la totalidad. Mas abajo el texto presenta también con un nombre
comun una sustitucién sinonimica.

En el segundo parrafo, una enumeracion de partes reconstruyen al personaje
principal, que es el vino: color (“rojo”, “rojo teja”), nariz (“elegante y compleja con
toque de vainillas”), sabor (“sedoso producto de taninos maduros”). Los
procedimientos utilizados, entonces, para componer aquello que es objeto del discurso
en este caso son una lista de atributos y la fraccién del todo en partes (“3 variedades de
uvas finas: Cabernet Sauvignon, Malbec y Merlot”). Merced a esto 1iltimo, se construye
una relacién de hiponimia (Cabernet Sauvignon, Malbec y Merlot) e hiperonimia
(variedades). Estos procedimientos, a modo de recursos, contribuyen a que el lector
atienda a aquello de lo que se habla en el texto.

Ahora bien, la diferencia entre el nombre propio y el nombre comin —por
ejemplo, “vino™— puede activarse a partir de una descomposicion referencial en partes,
o de una descomposicién conceptual en semas, lo que implica la posibilidad de un
despliegue descriptivo de todo el campo semantico al que pertenece. Un ejemplo de
ello seria:

Este distinguido vino ha sido elaborado en base a una cuidada seleccion de vifiedos

recostados sobre la imponente Cordillera de Los Andes. Regados por la mas pura de las
aguas de deshielo y al amparo de un sol tan puro como rico es el suelo mendocino. Los
vinos finos Tocornal destacan por su innegable complejidad e inconfundibles tintes

frutados. Ideales para acompafiar esos momentos que, seguramente, seran inolvidables...
(Torconal Vino Fino Tinto — Viiia Concha y Toro S.A)

Aqui no se describe solamente un “distinguido vino”, sino mas bien su
claboracién. Luego de la forma verbal “ha sido elaborado™ se detalla con minuciosidad

el catdlogo de los fenémenos climaticos y geograficos que coadyuvan —y avalan, por
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supuesto— a esta elaboracion. Se describen con abundante adjetivacién los vifiedos
recostados (“sobre la imponente Cordillera de los Andes”), regados (“por la mas pura
de las aguas de deshielo™) y amparados (“‘al amparo de un sol tan puro como puro es el
rico suelo mendocino”). Como ya fue dicho en el capitulo III, es manifiesta la
importancia de la categoria origen, que parece estar incluida de forma constante y cuya
presencia es mas o menos explicita segun cada caso. Hacia el final se mencionan dos
caracteristicas del vino: su “innegable complejidad” y sus “inconfundibles tintes
frutados”.

Esta contraetiqueta clausura con una interesante sugerencia. No se trata de
ninguna comida, sino que se lo recomienda para acompafiar una circunstancia especial,
en un intento de homologarlo con el champagne, vino espumante al que se le reconoce
la virtud de acompafiar momentos, mas que comidas. El adverbio “seguramente” aporta
la certeza y modaliza el enunciado; en tanto que el verbo “ser” en futuro, refuerza esta
idea —la certeza— y adquiere un valor de promesa.

;Cémo se construye entonces el sentido en los textos que presentan desde el
comienzo nombres comunes? Para Pimentel (1992: 121) el nombre comun no tiene una
referencia individual sino general; es la descripcion la que particularizara el nombre, le
dar4 una consistencia y un perfil individuales, al convertirlo en el lugar de referencia de
todas las menciones subsecuentes. De este modo el texto ird construyendo su propia
referencia, desplazando asi a la referencia extratextual. En las contraetiquetas de
nuestro corpus, a menudo aparece el nombre comun en primer plano y luego se le
agrega el nombre propio. Queremos remarcar que para Pimentel (1992: 140) tanto los
nombres propios como los comunes “pueden definirse como descripciones en
potencia”, lo cual se aplica obviamente a los nombres de los vinos que en algunos casos
son propios (Atilio Avena, Las Marianas, Carcassonne, Diego Murillo) y en otros
nacen como nombres comunes (Broquel, Los Arboles, Postales del Fin del Mundo,
Quara). Segin Jeanneret y Souchier (1999: 76), toda etiqueta puede ser descripta como
el despliegue visual de los atributos del nombre propio de los vinos. El nombre le
confiere a la etiqueta (y a la contraetiqueta, especialmente) la capacidad de encarnar el
conjunto de implicaciones de una temética. El nombre Atilio Avena o Luigi Bosca estan
cargados del prestigio familiar y la aristocracia bodeguera, en tanto que Broguel y Los
Arboles, con sus respectivas funciones metalingiifsticas, inician el tema que se

desplegard en sus contractiquetas, como vimos en el capitulo III. En tanto que el
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nombre del Chateau Vieux de Bodegas y Vifiedos Lopez S.A. remite a todos los
grandes vinos franceses o podriamos decir a la francesidad.

Para finalizar este punto, en la contraetiqueta del Astica Malbec-Merlot de
Bodegas Trapiche S.A.I.C.A encontramos, como ya hemos dicho en el capitulo III, una
funcién metalingiiistica (“Los huarpes fueron los primeros habitantes de Mendoza. En
su lengua, “Astica” significa flor”) y una descripcion del vino escueta pero mas puntual
que en otros ejemplos de nuestro corpus: “Astica Malbec-Merlot es un vino rojo rubi,
de aroma frutado, con suaves taninos y un ligero sabor a moras”. En ella se especifican
las cualidades del producto, que es lo que se busca construir. Para Hamon, el hecho de
poner en equivalencia una denominacion con una expansion, como en este caso, no €s
otra cosa que desarrollar la potencialidad metalingiiistica del lenguaje, y en esta
contraetiqueta de vino el recurso es evidente y constante. En términos de Hamon:

Todo enunciado metalingiiistico, que es siempre equivalencia, puesta en equivalencia de

dos enunciados, de dos textos, de una palabra y de un texto, de una palabra y una palabra,
etc., puede presentarse como tal, ya sea bajo una forma narrativa (la etimoldgica, o la
fonética historica que narra procesos evolutivos y transformaciones), ya sea bajo una forma
descriptiva (puesta en equivalencia de una condensacion y de una expansion definitoria, y
de un término y de una paréafrasis, descripciones y analisis diversos de sistemas
sincrénicos); pero toda descripcidn es quizés, bajo una forma y otra, una especie de aparato
metalingiiistico interno llevado fatalmente a hablar de las palabras en lugar de las cosas, y
de alli la importancia dada por una parte al léxico del trabajo (Iéxico de otras capacidades

tecnologicas) y por otra parte al trabajo sobre el 1éxico (capacidad del escritor). (Hamon
1991: 88).

6. La organizacién interna de la descripcién

Hemos dicho ya que la descripcion es un sistema que pone en relacién una
denominacién —un nombre— con una expansion —un despliegue de rasgos— (Hamon
1991: 141). En otras palabras, la denominacion tiene el caracter de un pantonimo, un
nombre que es denominador comiin del conjunto del sistema; por su parte, la expansion
puede tomar la forma de un listado de nombres, una nomenclatura, o bien una suma de
cualidades o predicados. Definicion que parte de Hamon quien demuestra, ademas, que
Jo descriptivo guarda una relacion estrecha con lo taxondmico. Es decir que el texto
puede presentarse como la saturacion de un modelo preexistente que organiza y
jerarquiza los elementos que intervienen en una descripcion. Asi la presencia de un
orden, de un modelo de organizacién subyacente, pone en evidencia la operacion de
clasificacion que el texto realiza. Segiin Hamon, “un saber, para ser comunicable, exige

estar regido por un orden suplementario, por clasificaciones. [...] Taxonomia y saber
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son dos nociones ciertamente indisociables. Una taxonomia es un recorte racionalizado.
Toda taxonomia rige y es regida por un saber” (Hamon 1991: 60).

En tanto que para Filinich,

este afan clasificatorio hace de la organizacion descriptiva de la materia verbal la forma
priviligiada del discurso cientifico y de todo tipo de explicacion. [...] Esta vinculacién con
lo taxonémico sefiala ademas que todo lugar del texto con predominio de lo descriptivo
remite a otros discursos clasificatorios, enlaza el texto con otros textos evidenciando asi el
cardcter intertextual de la descripcion. (Filinich 1999: 12) :

En nuestro caso, ya hemos dicho que el orden que siguen las descripciones del
producto es el mismo del examen organoléptico o cata, modo historico de calificacion y
clasificacién de los vinos. Los colores, los olores, los sabores y las texturas de los
vinos, junto con las regiones de donde provienen y los tipos de uvas que intervienen en
su produccién, son formas de establecer ordenamientos y categorias. Revisemos otra
vez el ejemplo de Hereford:

Un vino (panténimo)

sensual y amable, especial para compartir las mejores carnes sazonadas y los célebres

asados criollos. (suma de cualidades)

Su color rojo granate es brillante y seductor. (nombre mas cualidades)

Su aroma de frutos negros recuerda a los jovenes vinos franceses de la Céte D'or.

(nombre mas cualidades)
Su sabor redondo y sin bordes, es rico en tonalidades. (nombre mas cualidades)

Como se puede observar, los tltimos elementos no se refieren directamente al
panténimo, sino que son elementos que se pueden asociar con ¢l. Color, aroma, sabor
son categorias histéricas para ordenar los atributos de los vinos, establecidas hace
siglos en la cultura y altamente codificadas. Estas categorias se relacionan con partes
del cuerpo humano (ojos, nariz y boca) que representan en si mismos a los cuatro
sentidos (vista, olfato, gusto y tacto) que intervienen en la cata. Gracias a ellas se puede
describir el objeto haciendo un recorte de los aspectos relevantes y segun las
caracteristicas del género.

Hamon lo explica de la siguiente manera:

El texto descriptivo reclama igualmente por parte del lector la competencia de una
operacién particular, la de la jerarquia. Mientras dura, mientras ‘ocupa’ texto, un sistema
descriptivo reenvia perpetuamente al lector a su facultad de comprender sistemas
jerarquizados; por ejemplo, en el sistema descriptivo de la “casa” los términos
“chimeneas” o “techo” o “peldafio de escalera”, sea cual sea su orden, su modo de

aparicion o sus funciones ulteriores, seran sentidos sin duda como unidades integrantes del
término primatario “casa”. (Hamon 1991: 54)

El sistema descriptivo apela ademas a otra nocién semantica que es la

equivalencia. De este modo para Hamon la jerarquia se produce entre un término
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integrado y un término integrante, en tanto que la equivalencia se da “entre un término
sincrético global (casa) y una serie de términos que pueden permutarse bajo ciertas
condiciones textuales (metonimias, sinécdoques)” (Hamon 1991: 55).

La actividad denominativa implica otros aspectos de fundamental importancia
en el funcionamiento del discurso descriptivo: nos referimos a la proyeccion de una
mirada sobre el objeto que se detiene en —o recorta— ciertos aspectos y no otros. En
dicha seleccién se da existencia a lo nombrado en el discurso y se crea una idea del
objeto. Asi, por ejemplo, un vino puede ser granate o rubi, seductor o robusto, joven,
alegre, seductor, viril, segin una mirada que también puede antropomorfizarlo, tema
que hemos desarrollado en profundidad en los capitulos IVyV.

Al respecto dice Filinich: “Béstenos por ahora reconocer el modo de
organizacion del enunciado descriptivo como puesta en equivalencia entre una
denominacién (como, por ejemplo, “Astica”, agregamos nosotros) y una expansion
(como “es un vino rojo rubi, de aroma frutado, con suaves taninos y un ligero sabor a
moras”™). La denominacion es un término, un panténimo, que opera como factor comun
del sistema. La expansién puede asumir dos formas: la nomenclatura (lista de palabras)
o un conjunto de predicados, esto es, cualidades atribuidas a lo descrito.” (Filinich
1999: 10).

Ahora bien, toda descripcién implica, deciamos, una eleccion de ciertas
propiedades y, por consiguiente, una elision de otras para la conceptualizacion del
universo en el que se encuentra el objeto y del objeto mismo. De modo que siempre,
por medio de una red coherente de implicaciones, se seleccionan algunas caracteristicas
de la realidad y otras no, en un sistema de jerarquizacion. Esta dindmica de la
descripcion, articulada en el alumbramiento de ciertos aspectos de un concepto,
conduce a la afirmacion de que ninguna forma de describir los vinos puede llegar a ser
definitiva, aunque si hay construcciones invariantes prototipicas del género.

Ya hemos visto, en varios casos, que por el cardcter suasorio de las
contraetiquetas, se construyen las metaforas solo con los atributos positivos del
producto, aquellos que ayudarén a construir una representacion social de “lo exquisito”.
En tanto que otras caracteristicas menos “publicitarias”, como el olor a orin de gato y
ruda presentes en los Sauvignon Blanc no se presentan como rasgos de saliencia de los
atributos del vino para su descripcién o aparecen suavizados, como en el caso de la
presencia de taninos —siempre “suaves” y “dulces”— en los vinos tintos, de los que ya

hemos hablado.
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Respecto del tema que venimos desarrollando, en las contraetiquetas de vinos
tintos encontramos con recurrencia una denominacién que puede ser el nombre del vino
(La Puerta) o del varietal (Syrah) o un sustantivo comun (vino), seguido en algunos
casos por una serie predicativa (“Este Syrah es un seductor vino purpura intenso,
deliciosamente suave y frutado. Pleno de exquisitos sabores a ciruelas maduras y
cerezas negras complementadas por un toque de especias”, Syrah La Puerta — Valle de
La Puerta S.A.) y en otros por un listado de adjetivos (““vino joven, suave, frutado y
floral”, Merlot Diego Murillo — Est. H. Canale S.A.). En la mayoria de los casos, el

panténimo ademas oficia como titulo del texto.
7. La cata y el sujeto de la observacion

El examen organoléptico, que se ordena en el eje corporal vista, nariz y gusto,
remite en la contractiqueta a la actividad del especialista, actividad que sera
repetida/imitada luego por el consumidor. Asi, en las llamadas “notas de autor” parece
explicitarse la accion de la propia observacion de un sujeto que se pone en relacién con
un objeto en el acto de contemplarlo a partir de la cata. Al respecto dice Filinich:

Quien percibe, el sujeto que recorre el objeto, no solo deposita su mirada y sus

apreciaciones sobre lo observado (lo cual caracteriza precisamente su papel de observador)
sino que también es afectado, tocado por las sensaciones que lo alcanzan (los olores, los
sonidos de la voz) ante las cuales su cuerpo se activa y genera la tension de la espera. Este
mundo afectivo puesto en movimiento es el &mbito donde surge otra serie de

significaciones y, por lo tanto, atribuibles a otro tipo de sujeto diverso del observador; €ste
seria el lugar del sujeto pasional. (Filinich 2003: 22-23)

En las contractiquetas observamos que, en algunos casos, se construye un
enunciador especialista (enélogo), y vemos que aparecen muchisimas practicas ligadas
no solamente al “titulo” de endlogo sino también a la actividad que este desarrolla. A
partir de las normas ligadas a la actividad es que el endlogo se plantea como una
autoridad sobre el tema, por lo que tiene un poder simbdlico que ejerce, pero que
también comparte con los consumidores, aunque no totalmente. Ya hemos visto cémo,
en ciertos casos, aparece ¢l nombre e incluso la firma del endlogo. Sin embargo, son
sus acciones, representadas en el orden de la cata, las que organizan el discurso, como
ya fue dicho en el capitulo anterior. Nuestra organizacién corporal (la disposicion de
los érganos perceptuales: arriba los ojos, la nariz en el centro y la boca mas abajo)
influye en la determinacién del orden temporal de la cata. Lo que define la categoria es

nuestra comprension de la actividad, entendida de un modo holistico. Estas acciones,
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ademas, son las que imponen/marcan la estructura en cuestion. Por lo tanto, la actividad
del endlogo, representada en los pasos de la cata, aparece reflejada en la estructura
misma de la contraetiqueta. Dado que toda descripcién posible corresponde a una
observacién posible, entendemos que el enunciador, a partir del ejercicio de su poder
simbélico, intentara imponer su descripcion posible al enunciatario para persuadirlo,
para convencerlo de las bondades del producto que se esta describiendo, convocéandolo
para que asuma la misma posicién que €l, como en la contraetiqueta del Cabernet
Sauvignon Fray Justo de la Bodega Familiar Las Marianas, que clausura con el
siguiente enunciado: “El buen conocedor descubrira y recordard las cualidades de
nuestros vinos”.

De este modo se sittia la posicién desde donde se constituye el objeto, desde
donde se lo mira, y se sefiala la distancia que separa al sujeto del objeto, que es motivo
de observacién y de la regulacion que media entre el sujeto y el objeto de la
observacion.

Segun Filinich (1998b: 178), aquello que se muestra del espacio exterior es lo
percibido por un sujeto de percepeion; asi el objeto se construye en esa relacion con el
sujeto. Pero ademas condiciona la distancia adecuada del sujeto; entonces el objeto
puede mostrarse, colaborar con la actividad perceptiva del sujeto, o bien puede
resistirse a la percepcion.

En las contraetiquetas, el vino aparece resignificado por el contexto a la vez que
se lo ubica en el lugar de objeto mirado, olido, degustado; es decir, tocado por un
cuerpo que lo percibe. Pero el vino, en tanto objeto, también puede facilitar y poner en
evidencia la relacién con el sujeto entonces serda “facil de entender” o “de beber”,
“amigable”, “con taninos suaves”, “aterciopelado al paladar”, “sin aristas” o “sin
bordes”, todas caracteristicas que facilitan la percepcion. En otros casos el objeto ofrece
cierta resistencia, por lo que sera descripto como “untuoso” (que tiene resistencia, por
oposicién con ligero), “corpulento” y “carnoso” (consistente, que ofrece resistencia) o
“lleno de misterio” (que no se deja conocer con facilidad). Sin embargo, aquellas
caracteristicas que sefialarfan aspectos negativos de un vino como “rudo”, “duro”,
“pesado”, es decir que lo posicionarian como “dificil de tomar” impidiendo la relacion
con el sujeto, no aparecen en las contractiquetas, dado que constituyen aspectos
desvalorizadores del producto, que lo volverian indeseable para el consumo.

Este sujeto del que venimos hablando se puede ocultar o mostrar dependiendo

de si exhibe u oculta sus huellas en el discurso. Dice Maria Isabel Filinich (2003: 11)
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que puede no haber una manifestacion explicita del acto de observar, pero no por €so se
deja de advertir la postura desde la cual se describe.

En algunas contraetiquetas se explica, narra 'y describe utilizando una 3* persona
que objetiviza el discurso. En otras descubrimos la presencia de verbos y pronombres
personales y posesivos en 1% plural, con distinto uso, que presentan a un sujeto
comprometido afectivamente y fuertemente subjetivo. Este enunciador puede aparecer
valorando el producto o presentindose a si mismo como un objeto de valoracion.
Veamos un ejemplo:

Con el estilo y calidad que nos caracterizan, manteniendo intacta la tipicidad que ofrecen

nuestros “terroirs” en Cafayate y Mendoza, elaboramos esta gama de vinos varietales que

distinguen a Bodegas Etchart en la Argentina y el mundo. (Malbec Etchart Privado —
Bodegas Etchart)

Hemos detectado diversos ejemplos del uso de la 1% persona del plural ™ tanto en

nuestro corpus como en otros ejemplos que no hemos incluido, por lo que
consideramos que esta presencia del enunciador es un rasgo recurrente del género.

Examinemos algunos ejemplos mas:

(1) Hereford es fruto de un acuerdo entre Peiiaflor, empresa lider de la exportacion
vitivinicola argentina, y la Asociacion Criadores de Hereford, institucién prestigiosa en el
desarrollo de nuestras carnes. (Hereford — Vifiedos y Bodegas de Pefiaflor)

(2) Elaborado con uvas Cabernet Sauvignon, Merlot y Pinot Noire de nuestros vifiedos en
Cruz de Piedra, Maipti. Afiejado durante largos afios en toneles de roble francés. Redondo,
arménico, equilibrado. (Chateau Vieux — Bodegas y Viiiedos Lopez S.A.)

(3) Genérico de excepcion, resultado del corte de uvas muy finas durante la vendimia,
para que en la elaboracién conjunta cada variedad aporte sus mejores cualidades,
obteniéndose de este casamiento de uvas, un vino joven, liviano alegre, lleno de
sensaciones nuevas, de aroma floral intensamente frutado, que nos recuerda a la
frambuesa.

Enélogo: Alfredo Despous. (Finca Dolores Correas — Navarro Correas).

Ya fue dicho méas arriba que la descripcion comporta una posicion de
enunciacion y no solo una forma de componer el enunciado. Por lo que debemos pensar
en el efecto de sentido que se construye en los textos con la presencia de estas primeras

personas del plural. En (1) con “nuestras cames” se esta incluyendo tanto al enunciador

9 Dentro de nuestro corpus no aparecen piezas que incluyan el uso de la 1* persona del singular, rasgo no
frecuente del género, pero incluimos este caso. El Malbec Marqués de Grifion de Bodegas Hispano
Argentinas S.A. presenta el siguiente texto, aunque en su etiqueta, no en su contraetiqueta: “DOMINIO DE
AGRELO — En Espafia aprendi a cuidar la vid y a trabajar con esmero su fruto para obtener los mejores
vinos. En mi vieja Vifia Malbec de Lujan de Cuyo, junto a la Cordillera de Los Andes, he creado este
VINO DE AUTOR, aportando toda mi experiencia en el Noble oficio de viticultor y bodeguero en homenaje
a la gran regién mendocina. Carlos Falcé y Fernandez de Cérdova Méarqués de Grifion”. Las cursivas y
las mayusculas son del autor.
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como al enunciatario (yo + tu: nosotros inclusivo'"), que seran indentificados como
argentinos, pues es el pronombre de 1* el que estd otorgando una pertenencia: la
nacionalidad de las carnes que son “nuestras”. Tal vez también un orgullo por la
“tradicional” calidad de la carne argentina, que serfa compartido por el enunciador y
por el enunciatario.

Por su parte, en (2) “nuestros vifiedos” alude solamente a aquellos que le
pertenecen a la familia Bianchi (yo + ellos: nosotros exclusivo). Esta 1* plural es
exclusiva del enunciador y no incluye al enunciatario, pero informa que las uvas no
fueron compradas a otra finca sino que todo el proceso se ha cumplido en origen:
vendimia, vinificacion, embotellado, lo que le otorga una garantia de calidad al vino y
una seguridad para el comprador que la firma del endlogo certifica.

El ejemplo (3) presenta un sujeto de la enunciacién que habla para indicar que
un nosotros “recuerda”. Este nosotros se ubica en el punto desde el cual parte la
observacién en concomitancia con lo observado: en ese presente huele el vino y evoca
la fruta. La actividad sensorial aparece unida al saber; el sujeto que sabe pone en
relacién la captacién sensorial y su propio recuerdo convocado por el aroma. Respecto
del olfato sefiala Bordron:

El olfato es, sin duda, el sentido que, en principio, se presenta como el menos organizado

y también el mas complejo. Se sabe que no existe verdaderamente vocabulario propio para
los olores, de manera tal que el nombre de un olor es el de su portador tipo. Universos con
reminiscencias diversas también son convocados y, después, mezclados; el olfato como el
suefio, parece proceder por desplazamientos y condensaciones y no por una construccion
narrativamente planificada. La l6gica mas constante del olfato es la que hace surgir, en el
interior mismo del presente mas manifiesto, las imagenes mas lejanas. El olfato es el lugar
donde se despiertan tradicionalmente los engranajes de la memoria. Incluso por este hecho,
contrariamente a la vista netamente exteriorizante, el olfato vuelve incierto el limite entre

la exterioridad y la interioridad, como si cada uno por su parte estuviera construido por una
internalizacion del otro. (Bordron 2002: 26)

Lo que hemos venido desarrollando no puede separarse de la idea de que, si
bien las contraetiquetas describen zonas geograficas como si fueran paisajes o parrafos
de manuales de geografia y procesos como si fueran espectaculos, es central la
descripcion del producto merced al examen organoléptico. Las sensaciones corporales
son objeto de la percepcion de un sujeto observador. Asi el cuerpo propio, como centro
de atencion condensa, por efecto de la mediacion que impone, lo exterior y lo interior.

En este sentido, Dorra afirma:

" Entendemos “inclusivo” y “exclusivo” como Kerbrat-Orechioni (1986).

249



El cuerpo es un umbral entre el sujeto y el mundo pues, por asi decirlo, pertenece a
ambos: el cuerpo es mi cuerpo, y al mismo tiempo un objeto —una cosa— del mundo; es el
lugar donde el mundo aparece o se manifiesta ante mi, y también el objeto que me instala
en el mundo. El cuerpo es lo que me provee de la certeza inmediata de que ambos, el
mundo y yo, existimos, de que estamos en relacién y de que esa relacion hace sentido.
(Dorra 1997: 18)

Por ultimo, fue Fontanille (1994: 24) el que sefialé la necesidad de pensar la
enunciacién en correlacion con la percepcion, pues para €l la enunciacion conllevara un
componente perceptivo.

Veamos ahora a quién puede, entonces, atribuirsele la actividad cognoscitiva (el
percibir y el saber). Filinich ubica la organizacién descriptiva de la materia verbal

en el nivel de un giro enunciativo por medio del cual el sujeto de la enunciacion,
considerado en su hacer pragmdtico, en tanto encargado de verbalizar el discurso (en
nuestro caso, el descriptor) se centra en el despliegue de un tipo de hacer, el cual, en
términos generales, podemos designar como perceptivo, y de manera especifica, segun los
casos, podremos atribuir a un sujeto observador, que detenta los puntos de vista, organiza

y administra los saberes, o a un sujeto pasional, cuando se trata de la orientacion y
distribuci6n de la carga afectiva. (Filinich 2003: 58-59)

Tal actante a quien puede adjudicérsele la actividad cognoscitiva serd llamado
observador y es el que tiene a su cargo la iﬁstalacién de los puntos de vista de la
perspectiva. Dicho de otro modo, es un dngulo focal desde donde se organiza, modula y
presenta el saber. Merced a esto podemos distinguir el sujeto que detenta la voz de
aquel que detenta el saber o los puntos de vista. Dice Filinich: “Consideramos la
perspectiva como una actividad comunicativa en la cual interactian el sujeto (fuente de
la percepcion) y el objeto (meta de la actividad perceptiva) constituyéndose

reciprocamente” (Filinich 1998b: 167).
8. Percepcion y descripcion en las contraetiquetas de vinos

En los textos descriptivos se pone en escena la actividad descriptiva, a causa de
la cual aparece un campo posicional que implica una relacién entre sujeto y objeto. Esta
percepcion puede llegar a ser una percepcion enunciada, es decir, manifestada con
términos que la nombren. Suelen aparecen alli también los propios valores que
evidencian la subjetividad del enunciador en la enuncion enunciada. En los textos que
estamos analizando, aunque no aparezca enunciada de forma constante la actividad de
percepcidn, esta igualmente presente, porque no se puede hablar desde un punto de
vista sino para dar vida a algo desde el interior del discurso. En nuestro caso: construir

y transmitir, con la mayor eficiencia posible, las sensaciones producidas durante la cata,
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a partir de la descripcién, de una forma persuasiva pero también notoriamente
pedagdgica, y con la recurrente presencia de la funcién metalingiiistica y, a veces, de la
funcion poética.

Ahora bien, debemos tener en cuenta que €l proceso enunciativo posee un
componente perceptivo de base; en otras palabras, percibir es parte del proceso de
enunciacion y es la descripcion la que lo trae a la superficie del discurso.

Segtn Filinich (2003: 24), las dimensiones pragmatica (decir), cognoscitiva
(saber) y timica (sentir) aparecen en el discurso tanto en el nivel del enunciado como en
el de la enunciacién; pero, si bien la instancia enunciante se despliega en todas las
dimensiones, el discurso enfatizard solamente alguna de ellas y prevalecera una de las
dimensiones sobre las otras. Asi lo explica Filinich:

Asi, en el nivel del enunciado, estas tres dimensiones comprenderian las tres grandes

esferas de actuacién posible del sujeto: la dimension pragmdtica del enunciado atenderia a
la accién (entendida en términos de transformacién) desplegada por los sujetos en el
enunciado; la dimension cognoscitiva daria cuenta del lugar del saber en el
encadenamiento de los sucesos, mientras que la dimension pasional designaria las pasiones
que movilizan a los sujetos implicados en el enunciado.

En el nivel de la enunciacién, Fontanille sugiere que las tres dimensiones recubririan los
siguientes aspectos: la dimension pragmatica de la enunciacion comprenderia la
realizacién material del enunciado [...] (este seria el lugar del descriptor); la dimension
cognoscitiva de la enunciacion atenderia a la constitucién y transmision del saber [...] (este
seria el lugar del observador, sujeto encargado de proyectar los puntos de vista en el
discurso); y la dimension timica de la enunciacion comprenderia las atracciones y
repulsiones, la euforia o disforia del sujeto pasional. Como podemos apreciar para cada
dimensién se prevé un tipo de sujeto, de manera ftal que, segun el tipo de hacer que

desempefie en el discurso, recibird una denominacion diferente: narrador/descriptor,
observador, sujeto pasional, siendo todos ellos sujetos enunciativos. (Filinich 2003: 24)

A partir de esto Filinich (2003: 59-60) se centra en dos manifestaciones de la
percepcién para comprenderlas mejor: la experiencia inteligible (racional) del sujeto
observador, responsable de la instalacion de los puntos de vista en el discurso, y la
experiencia sensible (corporal) del sujeto pasional, regido por el cuerpo, la memoria
sensorial y las pulsiones.

En la dimensién pasional, quien despliega la actividad perceptiva lo hace
valorando lo descripto, pero ademas quien percibe se encuentra afectado por aquello
que percibe. Es el discurso el que pone en escena este conflicto, esté alteracion del
sujeto que percibe y que puede expresar gusto, agrado, placer, repulsa, indignacion,
horror.

Asi, por un lado, existen descripciones de percepciones detalladas y fundadas en

un saber sélidamente constituido, atribuibles a un sujeto observador plenamente
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racional y sistematico que despliega una actividad cognoscitiva. Mientras que, por otro
lado, el orden de los elementos oracionales puede hacer que observemos que quien
percibe proyecta valoraciones (una axiologia) y un conjunto de pasiones, como
deciamos més arriba (placer, desagrado, etc.), que el que percibe no puede contener.

Hay textos de nuestro corpus en los que esto es muy evidente:

Este distinguido vino ha sido elaborado en base a una cuidada seleccién de vifiedos
recostados sobre la imponente Cordillera de Los Andes. Regados por la mas pura de las
aguas de deshielo y al amparo de un sol tan puro como rico es el suelo mendocino. Los
vinos finos Tocornal destacan por su innegable complejidad e inconfundibles tintes
frutados. Ideales para acompafiar esos momentos que, seguramente, seran
inolvidables...(Torconal Vino Fino Tinto — Trivento Bodegas y Vifiedos S.A. de Concha y
Toro)

En otras palabras, algo se percibe como distinto, porque se percibe su diferencia
con lo que lo rodea, y es entonces cuando adquiere valor. En las contraetiquetas las
notas de cata representan diferencias y similitudes. Los vinos son comparados con
frutas, mermeladas, cueros, flores, telas (“sedoso”, “aterciopelado”). De esta forma, el
sistema de valores estara conformado por los matices que se puedan encontrar en las
diversas combinaciones que podrian producirse. En el olor, en el color, en el sabor y en
la textura subyace un sistema de comparaciones que es gradual y que depende de la
presencia cuantitativa de cada una de las notas participantes en el sistema. En ninguna
contraetiqueta puede leerse que el vino “tiene” gusto a pimienta o a regaliz, pero si que
evoca o recuerda determinados colores, olores, sabores y texturas (“aroma que recuerda
a la mermelada de ciruelas”, por ejemplo). Dicha evocacién necesariamente estara
graduada, segun el vino de que se trate. En algunos casos, por ejemplo, las notas
relativas al cuero no aparecen mencionadas y si se resaltan las referencias a la
mermelada o a la vainilla. Se trata de una gradacién que va de lo maés leve a lo mas
marcado: “color que va del rojo al rojo teja”, “toque de vainillas”, “un ligero sabor a
moras”, “fondo levemente especiado y mentolado”, “un suave sabor a mermelada de
moras”; o bien: “sabores concentrados de frutas rojas”, “de intenso color rojo
violaceo”, “pleno de aromas frutales de ciruelas y cerezas”, “aroma floral intensamente
frutado”, “intenso color rubi reflejos de fuego”. Asi, el sistema de las sensaciones (lo
imposible de transmitir) se compara con un sistema conformado por elementos
comparables con esas sensaciones para poderlas describir y comunicar exitosamente.

Esta es la dimension pasional del discurso, en la que el sujeto proyecta
valoraciones, su gusto, su placer, su afecto por el objeto percibido. En ella la

significacién se construye con la memoria alojada en el propio cuerpo de un sujeto que
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tiene una experiencia puramente sensible con el mundo, como se hace evidente en este
ejemplo: [...] “de aroma floral intensamente frutado, que nos recuerda a la frambuesa”
(Finca Dolores Correas — Navarro Correas).

Para Filinich (1999: 23) el despliegue del saber y del sentir son entonces dos
actividades que se desarrollan en el seno de dos dimensiones: la cognoscitiva y la
afectiva o pasional, ambas surgidas del acto de percepcion, que como Vemos aparecen
entremezcladas en los textos. Estos dos universos de los que hablamos mas arriba
entran en contacto gracias a la actividad del observador. En tanto y en cuanto se avanza
en los pasos del examen organoléptico las fronteras se borran y los universos se
entrelazan. Comienza el proceso de identificacion, que pone en juego un saber. Los
tropos son la muestra de como se intenta relacionar una sensacién (lo imposible de
describir) casi desconocida con algo conocido (lo posible) por el observador.

Ahora bien, al implicar la descripcion un punto de vista, se constituye en una
actividad desplegada por un sujeto: alguien observa. El sujeto percibe pero despliega
otro tipo de experiencia sensible: coloca su propio cuerpo. Es por esta razon que las
dimensiones cognoscitiva y pasional asumen una posicién privilegiada en los textos
descriptivos de las contractiquetas de vino. Las descripciones incluidas en las
contractiquetas evidencian el intimo contacto que se establece entre el sujeto y el
objeto, como en:

Vista: Tonalidad rojo rubi intenso, con buen brillo y limpieza.

Nariz: Aroma intenso y complejo a frutas rojas, en donde aparecen notas de madera que

resaltan la presencia de chocolate.

Boca: Es untuoso, con taninos maduros. Muy equilibrado, con buena astrigencia y

acidez. De largo final de boca

Armonia: Equilibrado, sin aristas y con mucho potencial. (Balbo Malbeck — Aitor Ider
Balbo S.A.A.C.L)

Para realizar esta descripcion el enunciador tiene que haber estado en intimo
contacto con el objeto, incorporandolo de diversas maneras a su circuito biologico.
Quizas sea, como dice Filinich, porque “la descripcion se nos presenta como una suerte
de imagen del proceso perceptivo, en la medida en que el texto descriptivo representa,
en el escenario del lenguaje, el despliegue de la experiencia cognoscitiva y sensible del
sujeto” (Filinich 2003: 63).

La circulacién del saber en el interior de los textos obedece a estrategias
diversas, segin los efectos de sentido que cada texto busque producir. De modo tal que
no se trata de la trasmisién de un saber solamente, sino de “operaciones relacionadas

con la manipulacién de que es objeto el saber puesto en circulaciéon” (Filinich 2003:
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65). Estas dos operaciones son la adopcion de una perspectiva 0 punto de vista y la
modalizacion.

Para Filinich (2003: 69), la adopcién de una perspectiva en el discurso implica
no sélo que el angulo focal puede variar —alojandose en un personaje o en otro, por
ejemplo, o proviniendo de saberes cristalizados—, sino que ademas puede haber
variaciones esporadicas que, sin afectar la imagen de conjunto, constituyan desvios que
satisfagan otros requerimientos de la circulacion del saber en los textos, como
proporcionar informacion necesaria para el lector, por ejemplo. Recordemos una
contractiqueta ya vista:

Carrodilla, Lujan de Cuyo, Mendoza.

Este vino genérico, proviene de la elaboracion de 3 variedades de uvas finas: Cabernet

Sauvignon, Malbec y Merlot.

Posee un color que va desde el rojo al rojo teja, sintoma de una correcta evolucion en el
tiempo. Tiene una nariz elegante y compleja con toque de vainillas, debido al pasaje en
madera y un sabor sedoso producto de taninos maduros.

Esta bebida no solo gratifica una comida o velada, sino que también contribuye con la
salud humana, al poseer algunas sustancias (reverastrol), que beneficia al sistema
cardiovascular (XIX Congreso Argentino de Cardiologia).

16a18°C.

Conservar en lugar fresco, oscuro y sin vibraciones. (Borgoiia Vifia de Santa Isabel —
S.A. Nieto Carbé y A. Senetiner A.C.I)

Este texto incluye una cita indirecta, con el aval del XIX Congreso Argentino de
Cardiologia, en la cual se informa que la ingesta no solo es un acto heddnico, sino que
también “contribuye con la salud humana” —c6mo no habria de ser humana; ;existe
acaso alguna otra especie que consuma vino?—. La polifonia anuncia, entonces, la
apariciéon de otra voz. El enunciador se corre y permite el ingreso de una voz con
autoridad, aunque no esté especificada con exactitud la fuente, que aparece de forma
general, institucional. Se instala exclusivamente para garantizar la verosimilitud de lo
que se informa; esto es, opera como una forma de aval. Esta secuencia, ademas, incluye
tecnicismos (“reverastrol”) y una clara funcion metalingiiistica del lenguaje, pues el
texto explica de modo sintético qué es el reverastrol, cuando textualmente dice:
“algunas sustancias que benefician al sistema cardiovascular”.

Ahora bien, el punto de vista se define, para Fontanille, “como un estado de
cosas que es producto de una interacciéon dificultosa, comprometida, incluso
conflictiva, entre el sujeto y el objeto de la percepeion. Precisamente es la imperfeccion
de esta interaccién la que permite ‘significar’ al punto de vista” (Fontanille 1994: 43).

La imperfeccion de la captacion puede conducir a dos estrategias diferentes: el

sujeto puede “girar” alrededor del objeto, para acumular sus distintos aspectos, o puede

254



elegir su aspecto mas tipico para reorganizar las partes alrededor de él. En el caso de las
contraetiquetas, la estrategia que hemos observado es la primera. Esto es, la totalidad
intenta ser reconstruida a partir de la sucesion de distintas partes.

Fontanille (1994: 39-40) se pregunta “si el efecto ‘punto de vista’ puede
descansar en la estructura mereoldgica del objeto, entonces €s preciso preguntarse si el
punto de vista no se encuentra en primer lugar en el objeto, antes de estar en el sujeto”.

En nuestros ejemplos es clara la eleccién del punto de vista o mira. Se focaliza
el producto (su origen, sus productores, sus caracteristicas) y ninguna otra cosa. Esto es
asi no sélo porque el objeto posee cierta intensidad y cierta extensién, sino tambien
porque la inclusién de una descripcién del vino coincide con la anticipacién, con la
espera del lector.

El vino, representado en las contraetiquetas, €s el que impone el punto de vista
al sujeto, que trata de reconstruirlo a partir del intento de comunicar las sensaciones
producidas durante la cata, sin lograrlo nunca por completo; no obstante, lo que si logra
construir y transmitir es la idea de origen y de exquisitez que se asocian con este
producto.

En nuestro caso, consideramos que el punto de vista se caracteriza por la
interaccién entre el observador y el objeto observado'?, y es en el proceso de
interaccién de ambos donde se construye la significacién y donde se determinan las
categorias: vista, nariz y gusto (por ende, tacto). Estas categorias se vuelven modelo, en
el interior del discurso, para un lector que tamBién ordenar4 su percepcion segun este

eje.
9. Percepcion y modalidad

La descripcién es casi siempre ostentacion de saber por parte del descriptor,
entendida esta como demostracién de la extension de su léxico y de su habilidad
retérica. De hecho, es la descripcién un discurso en el que abundan las metaforas y las
metonimias, recursos que son —como se vio en los capitulos IV y V- recurrentes en las
contraetiquetas, pero que ademas son figuras tipicas de la expresion de la sensibilidad,
dado que la fragmentacion es un efecto de la operacion de espacializaciéh que realiza el

sujeto sensible. Asi lo explica Filinich:

12 Fontanille (1994:50) considera que el punto de vista esta presente tanto en el sujeto como en el objeto,
de modo tal que es fundamental la morfologia del objeto.

255



Darrault-Harris (1996), apoyandose en la dicotomia jakobsoniana de los tropos y en la
distincién que Coquet realiza entre sujeto y no-sujeto, ha mostrado que la experiencia
sensible, dependiente del cuerpo y de la memoria, determinada por la necesaria
fragmentacién de lo percibido, se expresa preferentemente mediante la metonimia;
mientras que el sujeto inteligible, guiado por la actividad reflexiva y por la voluntad
integradora, se inclina por las expresiones metaféricas. Estas preferencias retdricas
constituirian un argumento mas para anclar la significacién en una doble fuente, sensible e
inteligible. (Filinich 2003: 60-61)

En las descripciones de los procesos de produccion del vino se puede observar
la presencia de un saber-hacer por parte de los productores, tal como lo explica Veron:
D'une maniére générale, comme nous I'avons signalé, le savoir-faire artisanal du

producteur, matérialisé dans la qualité du produit, appelle un savoir-apprécier du
consommateur qui devrait étre «a la hauteur». (Verén 2006: 137)"

Para Hamon (1991: 58-59) en lo descriptivo siempre hay un saber, escondido o
aplicado, puesto o presupuesto, que puede ser un saber como consecuencia del texto o
un saber sobre el mundo. Hamon considera que existe en la descripcion una ostentacién
y una demostracion de cierta capacidad expresada en ella que, a menudo, se inscribe en
un texto con finalidad didéctica, dado que el saber es siempre indisociable de un hacer-
saber. Se establece asi una relacién entre uno que sabe y otro que sabe menos; en otras
palabras, se produce la puesta en circulacién de un saber. Ademas agrega Hamon que:

La descripcién es con frecuencia texto persuasivo, conativo, argumentativo o, al menos,

momento [...] de una sucesién dialéctica en la cual alguien, el descriptor, busca probar o

transmitir algo a algin otro. La insistencia misma en el texto objetivo se convierte entonces
en intrusion, efecto de enunciacion en el enunciado. (Hamon 1991: 60)

Es evidente que el enunciador en las contractiquetas detenta un saber que desea
transmitir de forma didactica, pero al mismo tiempo persuasiva; de modo tal que si la
finalidad es persuadir, aunque la modalidad esté marcada por un hacer saber también
estaria presente un hacer creer.

Este enunciador (descriptor observador) interviene en los hechos y se
compromete con su evaluacion, marcadamente afectiva, desempefiando asi un rol
pragmético y timico. Su competencia modal cognitiva, deciamos mas arriba, es la de
querer hacer saber, pero hay presente otra competencia merced al caracter suasorio de
los textos, se trata de un hacer creer. Estas dos entran en conflicto con otra modalidad:
no poder, dado que trata de construir y transmitir pedagogicamente, con la mayor

eficiencia posible, las sensaciones, que son casi intransmisibles. De modo tal que el
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sujeto se ve afectado por una tension de fuerzas: el querer hacer saber/creer frente al
no poder.

Por tiltimo, aunque el objeto de la percepcién esta situado en el mundo exterior
(percepcion exteroceptiva), se abarca también el mundo interior (percepcion
interoceptiva), razén por la cual entendemos que la percepcion representada en las
contractiquetas se ubica en la frontera entre ambos (percepcion propioceptiva). No
obstante esta distincién, debemos recordar que de todas formas el cuerpo pertenece
tanto al mundo exterior como al mundo interior (afectos, sentimientos y emociones). Al
respecto dice Filinich:

La manifestaciéon textual de la experiencia sensible adopta preferentemente la forma

descriptiva: se trata de la descripcién del proceso perceptivo, proceso que esta en la base de
la articulacion de la significacién y que puede ser analizado ¢l mismo como un acto
enunciativo. Sostenemos que la enunciacion (verbal y no verbal) se asienta sobre esta
experiencia inaugural que pone en comunicacién al cuerpo con el mundo, exterior e

interior, a través de los sentidos y de la sensibilidad global del cuerpo que registra los
movimientos del 4nimo. (Filinich 2003: 85-86)

En general, la mirada presente en las contraetiquetas es la de un especialista que
explica y que transmite el conocimiento que tiene. Decimos “en general”, pues no
siempre se construye al enunciador desde el lugar del endlogo, del especialista. Aunque
el ejercicio de esta experiencia sensible e inteligible (o actividad ordenadora) tiene
como centro al propio cuerpo, en este género lo sensible y lo inteligible son
inseparables. Antes de que se instale un sujeto como ordenador, hay otro sujeto que
organiza la escena de la percepcion: s el cuerpo, que estd antes y que habla en el
discurso desde otro centro. El enunciador que habla hace entrar en escena a otro sujeto
que se transforma en centro de referencia, porque percibe y puede situarse en
simultaneidad con lo percibido. Debemos pensar que el que habla, entonces, introduce
una imagen de un testigo frente al cual todo pasa. Es una vivencia de la simultaneidad
del testigo presencial, ocular, que esta viendo ahora lo que se describe y es convocado
por el enunciador que convoca, a su vez, al lector a evocar.

En este sentido, debemos detenernos para mencionar que estas gvocaciones se
producen en las contraetiquetas a partir de connotaciones que remiten a lo noble, lo
tradicional, lo antiguo, lo familiar, lo artesanal, lo exético, lo originario y otras

caracteristicas por el estilo. Las connotaciones evocan lo heredado, artesanal, historico,

13 «“De una manera general, como lo hemos sefialado, el saber hacer artesanal del productor,
materializado en la calidad del producto, reclama un saber apreciar del consumidor que deberia estar «a
la altura».”
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familiar; y los campos semaénticos se constituyen en torno a la fortaleza y a la tradicion

de las familias productoras o a la idea de lo originario.

Recapitulando, la descripcion es la manera de organizar la materia verbal que
provee las estrategias —la denominacién y la expansién— para hacer existir algo en el
interior del discurso. Es asi que el descriptor delega en el propio cuerpo del sujeto
pasional la orientacion del discurso y se limita a prestar su voz para articular una
experiencia sensible, pues “es por la mediacion del cuerpo percibiente que el mundo se
transforma en sentido” (Greimas y Fontanille 1995: 13).

Hemos visto, ademas, céomo en las contractiquetas de vino se pone en
circulacién un saber que se desea compartir —aunque no totalmente— con el lector, en
cuanto al conocimiento del origen y caracteristicas del producto en cuestion. Asi hay
una marcada asimetria entre lo que sabe el enunciador y el enunciatario, lo que
determina un tono pedagégico en el discurso, sefialado, por ejemplo, por la presencia de
la funcion metalingiifistica del lenguaje. Este saber puesto en circulacion sufre
operaciones relacionadas con la manipulacién, lo cual genera diversos efectos de
sentido, que se fueron sefialando en este trabajo. Un ejemplo de ello es la perspectiva —
entendida como una de las formas basicas de la manipulacién—, que produce una
restricciéon en el campo del saber que determina una pertinencia (lo enoldgico) y una
posicién adoptada por el sujeto observador frente al objeto (perspectiva de “poder
simbolico”).

Asimismo, detectamos la presencia de diversos tipos de sujetos, que se
corresponden con las distintas secuencias que incluye el dispositivo. Por un lado, un
sujeto narrador, conocedor de los eventos histéricos de la familia productora o del
origen del vino, que ocupa una posicion ulterior frente al objeto de su discurso,
posicién que aparece marcada por un presente de la enunciacion posterior al tiempo en
el que se sitian los acontecimientos narrados. Por otro lado, un descriptor, que delega
en el observador la instalacién de los puntos de vista y se sitia en concomitancia con el
objeto de la percepcion, que construye el efecto de sentido de simultaneidad, de
cercania espacial y temporal con lo observado.

Merced al analisis que hemos desarrollado hasta aqui, entendemos que en las

contraetiquetas de vinos tintos se produce una profunda relacién del sujeto de la
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enunciacién con su propio cuerpo. Este, a la vez, no es solamente un lugar de
E ; . ., 14 3 -
mediacién, sino centro estructurante de la significacion . Dice Filinich:
En textos donde domina la manifestacién de la experiencia sensible es posible observar
la centralidad del cuerpo en la organizacion del discurso. Es asi que puede afirmarse que el
cuerpo instaura un foco de orientacién, un lugar, una posicion desde la cual se proyectan
las primeras articulaciones del sentido. El discurso que resulta de esta circunstancia es un

discurso fuertemiente orientado, puesto en perspectiva, segin el sesgo de una fuente
perceptiva constituida por el propio cuerpo. (Filinich 1999: 30)

En los textos del corpus domina la manifestacion de la experiencia sensible, por
lo que se observa de forma constante la centralidad del cuerpo en la organizacion del
discurso descriptivo; asi, el cuerpo instaura un foco de orientacién, una posicion desde
la que ora se narra, ora se describe. Esta fuente perceptiva que esta constituida por el
propio cuerpo (fuente de la orientacion) es quien percibe en el vino (meta de la
orientacion) las sensaciones que deberan ser transmitidas en las contraetiquetas.
Hemos, en consecuencia, dirigido parte de este capitulo a entender la relacion de la
descripcién en las contraetiquetas con el hacer perceptivo, porque, tal como dice
Fontanille, no es posible pensar el efecto enunciativo independientemente del acto de
percepcion.

La fragmentacién —a la que también hemos hecho referencia en paginas
anteriores— es, entonces, como dice Filinich (1999: 31), un efecto de la operacion de
espacializaciéon que realiza el sujeto sensible, puesto que “un cuerpo sintiente
espacializa por su ineludible centralidad aquello que lo alcanza” (1999: 30).

La numerosa presencia de metaforas y de metonimias, figuras privilegiadas por
los sistemas de significacién espaciales, estin en relacion con esta fragmentacion:
construyen su objeto como provisto de partes, dado que la percepcién obliga a esta
fragmentacion del todo para intentar abarcarlo. De este modo lo sensible se entremezcla
con lo inteligible.

Las contractiquetas presentan un predominio de lo descriptivo, segmentos en los
que se hace presente de manera clara la dimensién pasional del sujeto.

En nuestros ejemplos prevalece la presencia de un sujeto sensible afectado por
la omnipresencia del objeto: el vino. Este objeto con una disposicién —a causa de su
propia estructura— mereoldgica, obliga a un recorrido de reconstruccién propio de la
captacion perceptiva. El vino es el objeto que se hace presente con mayor intensidad en

las contractiquetas y afecta al centro de referencia, ya que posee una cierta extension

" Cfr. Dorra 1997.
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que permite su captacién. Objeto préximo a la experiencia sensible de un sujeto que
debe incoporarlo para describirlo, pues la mera y distante observacién no alcanza. En
las contraetiquetas la cata es un examen que pone en contacto al sujeto con el vino en
relacién con sus 0jos, su nariz, su boca —y su tacto, por ende—, sentidos que le dan un
orden espacial (corporal) y temporal al dispositivo, dado que el observador primero
mira, luego huele y por tltimo prueba. Es por esta raz6n que la experiencia sensible,
proyectada en los fragmentos descriptivos, instaura en el interior del discurso su propio

régimen.
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Discusion y comentarios

Las contraetiquetas de vinos tintos incluyen una pluralidad de discursos
condensados en un pequefio dispositivo, lo que configura un interesante desafio que
esperamos haber enfrentado y analizado con claridad. Hemos visto cémo se puede
ingresar a ¢l desde diversos lugares para estudiarlo. Sin embargo, es esta una primera
mirada, una primera aproximacién que ha dejado algunos temas sin desarrollar. Las
contraetiquetas de vinos son textos que hasta este trabajo no habian sido mirados en
detalle. Si bien en esta tesis han sido presentados distintos aspectos relativos a la
contraetiqueta, no hemos agotado las posibilidades de investigacion, las que se
profundizaran —es nuestra intencidén— en el futuro.

Las etiquetas y contraetiquetas tienen un origen remoto, son convencionales y
presentan una estructura conservadora; han acompafiado durante miles de afios a una
bebida ceremonial ligada a los ritos mas importantes de la cultura humana. Como
hemos visto, estos dispositivos se relacionan con las primeras inscripciones hechas en
anforas vinarias egipcias, griegas y romanas. A lo largo de los siglos fueron cambiando
para adaptarse a los diversos contenedores en los que fue albergada esta bebida, hasta
llegar a ser las bellas y valoradas piezas que son hoy en dia, en las que aparece
construido el vino como un producto de noble origen.

En las contraetiquetas actuales, aunque el registro verbal, rico en tropos y
construcciones que conducen a la comprension del fenémeno de la degustacion, es el
que tiene la mayor relevancia, se detectaron fconos, indices y simbolos que guian,
facilitan y complementan la lectura.

Hemos observado, en diversos capitulos, la relacién que la contraetiqueta
presenta con su etiqueta, comparacion que nos sirvié para establecer la singularidad de
este dispositivo. Ambas se constituyen en un componente grafico primordial en la
cultura vinicola por la funcién de promocién, identificacién y difusién que hacen de los
caldos. Sin embargo, es en la contraetiqueta donde se narra el origen del vino, de la
familia productora y donde se describe la zona de cultivo. En ella se informa al
consumidor respecto de la vendimia, del proceso de vinificacién, del aficjamiento y las
restantes fases de la produccién. Es también el lugar en el que se intenta transmitir las

sensaciones. Todos estos datos son ilustrativos, pero también fuertemente subjetivos.
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Las contraetiquetas dependen de manera directa del disefio de la etiqueta en
cuanto al color, la forma y la disposicién de los espacios para lo verbal y lo no verbal.

En comparacion con las etiquetas, las contraetiquetas incluyen menos elementos
iconicos y suelen tener un disefio més despojado, pues en ellas predomina claramente lo
verbal.

Hay, hoy en dia, un intento modernizador en el disefio de las etiquetas (y, por
ende, de las contraetiquetas); en ellas se recupera el paisaje de la zona productora, la
fauna autéctona, o bien se incluyen guardas aborigenes, o algin otro elemento
semejante, lo que construye la idea de “americanidad”, circunscripta en el tépico del
origen. De esta forma se refleja la construccién de un estilo nacional y americano frente
al estilo afrancesado tradicional de la vitivinicultura de nuestro pais. Este cambio de
estilo propone, a la vez, un giro en la relacién que se establece con el enunciatario
consumidor. En este sentido vale aclarar que hay algunas bodegas, como Familia
Zuccardi, que desde hace casi una década estan desarrollando el concepto de la cultura

del vino asociado al paisaje y a la gastronomia o, como Narrarro Correas, al arte.

Ahora bien, en cuanto al enunciador comtnmente es un especialista (endlogo),
pero a menudo también se construye como el productor (bodeguero). Segin la
extension de la contractiqueta, el enunciador transmite su conocimiento sobre el
producto, lo describe, informa sobre las caracteristicas del suelo, el procedimiento que
dio vida a ese vino, etc. A menudo es marcadamente afectivo y siempre califica
positivamente y de manera hiperbélica al producto.

En algunas ocasiones se incluye una breve historia familiar, se relata el origen
—comunmente europeo— de las vides o se da informacién respecto de la variedad de la
uva. Algunos textos narran el proceso de vendimia y vinificacién y la mayoria incluyen
la descripcién del producto (en cuanto a color, aroma y sabor) y las sugerencias
culinarias, de guarda y de consumo.

Esta descripcién de la calidad del suelo, las vides, el trabajo, el proceso, etc.
refuerza la idea de que el vino es un producto noble y rico en estirpe, razon por la que
hemos sintetizado estos datos en la categoria origen, de la que hablabamos mas arriba.

La observacion evidencio, ademas, el caracter de transposicion de un discurso a
otro que presentan las contraetiquetas de vinos. Surgieron remarcables diferencias entre
el registro técnico de otros textos también destinados a transmitir las sensaciones

captadas durante la cata (diccionarios, manuales, fichas de cata y otros textos
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especificos) frente a la construccion de este dispositivo, en el que se destacan las
funciones referencial, metalingiiistica y poética del lenguaje. Sin embargo, todos estos
textos se enfrentan con la misma dificultad: la de transmitir sensaciones. Puntualmente
en las contraetiquetas observamos algunas dificultades que los otros textos no tienen:
1. las etiquetas establecen un contacto con el potencial consumidor a fin de que
este decida tomar la botella para leer las etiquetas y las contraetiquetas.
2. a causa de su caracter suasorio no pueden incluir ningiin aspecto negativo
del producto.
3. no pueden abundar en tecnicismos que dificulten la comprension o atenten
contra la construccidn de exquisitez del producto.
4. la construccion de la imagen del vino, la descripcién de sus atributos, el
relato de su historia y las recomendaciones se inscriben en un espacio

comunmente pequefio.

En otras palabras, en las contraetiquetas aparece el discurso técnico pero
también los “términos hedonistas”, ambos se entrecruzan Yy generan una constante
tension.

En suma, las sensaciones no pueden ser plasmadas en las contraetiquetas tal y
como son captadas por el especialista, sino que aparecen reformuladas, razén por la que
este género posee rasgos completamente diferentes a los que se hallan en los textos
técnicos.

Asi pues, la contraetiqueta es un texto con ciertos rasgos suasorios, con
abundancia de metiforas y metonimias, pero debajo de este proceso de metaforizacion
se puede rastrear su texto fuente (el técnico), que sirve para legitimar el discurso de la
contraetiqueta.

La inclusién de metaforas es la forma en la que se intenta hacer comprensible la
percepcion de las sensaciones producidas durante el examen organoléptico. Asi en este
discurso, plagado de implicitos y sobreentendidos, el lenguaje metaforico, al modo del
experiencialismo, se convierte en una de las formas mas simples de la explicacién, pues
lo esencial de la metéfora es que nos permite comprender un dominio de la experiencia
a partir de otro dominio.

Hemos observado que en las notas de cata algunas metéforas y metonimias se
basan para la transmision de las sensaciones en elementos conocidos o cercanos para el

consumidor, en tanto que otros descriptores son exoticos. En los fragmentos narrativos
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y descriptivos dedicados a la génesis del producto las connotaciones de exquisitez se
entremezclan con las de nobleza, tradicién y origen.

De esta forma la construccién del vino es la de un producto antiguamente noble,
de origen europeo o tefiido de un abolengo americano proveniente de familias patricias,
de una herencia —traida un poco de los pelos— aborigen o de un terrufio, cuyas
caracteristicas aparecen plasmadas de una manera casi hiperbélica. Estos conceptos son
los que el consumidor hace propios en la compra, es decir, quien adquiere el producto
recibe los beneficios de la identificacién. Por ejemplo, la denominacién de origen
controlada (D.0O.C.) como marca también implica tradicién, especializacién y avala la
calidad de los vinos. La dimensién de identificacién con una regién geografica, una
cultura o una determinada tradicion puede evocar reacciones emocionales positivas en
los consumidores. A partir de ellas estos pueden valorar positivamente el consumo de
productos de una determinada D.O.C. por la posibilidad que le brindan de expresar su
propia personalidad, intereses o imagen. Esta relacién esta presente en la construccion
del vino, pues se entiende que las bondades de un suelo optimo trasladaran sus
caracteristicas al producto. Se trata de una relacién de causa-efecto entre el suelo y el
VIno.

Este interesante rasgo de identidad cultural regional de la contraetiqueta parece
marcar la personalidad de los caldos. El origen y la crianza constituirian el abolengo de
un vino noble. Se suma a esto el proceso de vinificacién, que es un elemento de prueba
de la calidad del producto final. Creemos que ésta es la razén por la cual en las
contraetiquetas se detalla el largo proceso que abarca la seleccion del suelo, el tipo de
vid sembrada, los cuidados que se le brindan, la vendimia, la vinificacidn, la crianza y
el embotellado.

Merced a la “ayuda” de las metéforas y las metonimias, a la descripcion y a un
contrato de lectura comtinmente pedagégico, el consumidor va recibiendo informacién
al mismo tiempo que adquiere competencias enologicas y aprende a leer este
dispositivo.

Evidentemente una relacidon se establece entre las categorias de enunciador y
enunciatario que surge de la interaccién que el texto plantea. La contraetiqueta,
deciamos mds arriba, presenta la informacién de una forma pedagdgica, esto es, los
aspectos mas importantes son explicados. Se narra el origen del producto, se ensefia a
catarlo, a conservarlo, a beberlo a determinada temperatura y a acompaiiarlo o a hacerlo

acompanar por la comida “adecuada”. En este sentido, la contraetiqueta es un texto
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plagado de reglas, de “maneras adecuadas” de relacionarse con el producto, por lo que
lo podriamos calificar de prescriptivo, pues impone conductas y cualquier desviacion
puede configurar una falta (tomar el vino con soda, con hielo o acompafiado por
comidas que no resalten, o incluso opaquen, su sabor). La relacién entre enunciador y
enunciatario es asimétrica, porque el saber proviene de uno de los dos, en tanto el otro
acepta la modalidad de interacccién. Como miembros de una comunidad, ambos
conocen las reglas de la interaccion y aceptan el rol que deben desempefar, aun cuando
el enunciatario cuente con competencias enologicas.

Es evidente que el enunciador en las contraetiquetas detenta un saber que desea
transmitir de forma didactica, pero al mismo tiempo persuasiva; de modo tal que, si la
finalidad es persuadir, aunque la modalidad esté marcada por un hacer saber también
estd presente un hacer creer.

Este enunciador (descriptor observador) interviene en los hechos y se
compromete con su evaluacién, marcadamente afectiva, desempefiando asi un rol
pragmatico y timico. Su competencia modal cognitiva, deciamos mas arriba, es la de
querer hacer saber, pero hay presente otra competencia merced al caracter suasorio de
los textos: se trata de un hacer creer. Estas dos entran en conflicto con otra modalidad,
no poder, dado que trata de construir y transmitir pedagdgicamente, con la mayor
eficiencia posible, las sensaciones, que son casi intransmisibles. Asi, el sujeto se ve

afectado por una tension de fuerzas: el querer hacer saber/creer frente al no poder.

Conclusiones

En las contraetiquetas de vino, entonces, se pone en circulacion un saber que se
desea compartir —aunque no totalmente— con el lector, en cuanto al conocimiento del
origen y de las caracteristicas del producto en cuestion. La marcada asimetria entre lo
que saben el enunciador y el enunciatario es lo que determina el tono pedagdgico en el
discurso, sefalado, por ejemplo, por la presencia recurrente de la funcién
metalingiiistica.

Este saber puesto en circulacion en las contraetiquetas genera diversos efectos
de sentido. Un ejemplo de ello es la perspectiva que produce una restriccion en el

campo del saber que determina una pertinencia (lo enoldgico) y una posicion adoptada
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por el sujeto observador frente al objeto (perspectiva de “poder simbolico”). El
discurso, entonces, estd atravesado por el grado de saber de quien detenta la
focalizacion. En nuestros ejemplos estd representada, en algunas ocasiones, por un
especialista, que es quien observa y evalia afectivamente al objeto.

Asimismo detectamos la construcién de una pluralidad sujetos, que se
corresponden con las distintas secuencias que incluye el dispositivo. Por ejemplo, un
sujeto narrador, conocedor de los eventos histéricos de la familia productora o del
origen del vino, que ocupa una posicién ulterior frente al objeto de su discurso,
posicién que aparece marcada por un presente de la enunciacién posterior al tiempo en
el que se sitlan los acontecimientos narrados. Esta perspectiva aloja al observador en el
interior de la familia, por lo que en algunos casos este recibe los beneficios de formar
parte de ella. Asi, la adopcién de un 4ngulo de observacién de los sucesos por parte de
un sujeto de enunciacién es lo que le confiere a una serie de hechos el caricter de
historia: de un terrufio, de una familia, y, finalmente, de un vino. De este modo, asumir
una perspectiva frente a lo narrado no sélo significa instalar el lugar del yo sino que
implica, ademés, sefialar el lugar que se pretende que ocupe el tu para observar y
valorar los sucesos narrados.

También puede encontrarse un descriptor, que delega en el observador la
instalacién de los puntos de vista y que se sitia en concomitancia con el objeto de la
percepceion y asi construye el efecto de sentido de simultaneidad, de cercania espacial y
temporal con lo observado. De esta manera, la cata aparece representada no como un
recorrido ya realizado sino en proceso, al modo en el que podria experimentarlo un
testigo presencial.

Merced al andlisis que hemos desarrollado hasta aqui, entendemos que en las
contraetiquetas de vinos tintos se plantea una relacién del sujeto de la enunciacién con
su propio cuerpo. Este, a la vez, no es solamente un lugar de mediacién, sino centro
estructurante de la significacion. En textos donde domina la manifestacién de la
experiencia sensible es posible observar la centralidad del cuerpo en la organizacidn del
discurso. Es asi que puede afirmarse que el cuerpo instaura un foco de orientacién, un
lugar, una posicion desde la cual se proyectan las primeras articulaciones del sentido.
El discurso que resulta de esta circunstancia es un discurso fuertemente orientado,
puesto en perspectiva, seglin el sesgo de una fuente perceptiva constituida por el propio

cuerpo.
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En los textos del corpus predomina la manifestacién de la experiencia sensible
de la degustacién de un objeto sobrevalorado, por lo que se evidencia de forma
constante la centralidad del cuerpo en la organizacién del discurso descriptivo. Asi, el
cuerpo instaura un foco de orientacion, una posicién desde la que ora se narra, ora se
describe.

El discurso es fuertemente orientado, deciamos, dado que es puesto en
perspectiva por una fuente perceptiva constituida por el propio cuerpo (fuente de la
orientacién), que es quien percibe en el vino (meta de la orientacion) las sensaciones
que deberan ser transmitidas en las contraetiquetas. Hemos, en consecuencia, dirigido
parte de esta tesis a entender la relacién de la descripcién en las contraetiquetas con el
hacer perceptivo, porque no es posible pensar el efecto enunciativo independientemente
del acto de percepcidn.

La fragmentacion —a la que también hemos hecho referencia en paginas
anteriores— es, entonces, un efecto de la operacién de espacializacién que realiza el
sujeto sensible, puesto que un cuerpo sintiente espacializa por su ineludible centralidad
aquello que lo alcanza.

La numerosa presencia de metaforas y de metonimias estan en relacién con esta
fragmentacién: construyen su objeto como provisto de partes, dado que la percepcion
obliga a esta fragmentacién del todo para intentar abarcarlo. De este modo lo sensible
se entremezcla con lo inteligible.

Las contraetiquetas presentan un predominio de lo descriptivo, merced a este
recurso se genera un énfasis puesto en destacar el vino como un simbolo de exquisitez,
exotismo y disfrute hedénico. También hemos hecho referencia en esta tesis a las
numerosas connotaciones orientadas a generar un efecto de sentido ligado a lo noble, a
lo aristocrético, pero también a lo familiar, entendido como produccion de secreta
tradicion ancestral. Los descriptores que se nombran para evocar tales connotaciones
contribuyen a generar este efecto de sentido de lo exquisito: especias, (rico fondo de)
cuero y regaliz, cedro, notas a tostado y granadina, violeta, pimienta negra, pimientos,
(un marco suave de) vainillas, cassis, pequefios frutos rojos, ciruelas negras, higos,
frambuesas, guindas, avellanas. Es en virtud de esta yuxtaposicién de elementos que
podemos decir que, en el plano sintictico, la descripcién en las contraetiquetas es
acumulativa.

En los ejemplos de nuestro corpus prevalece la presencia de un sujeto sensible

afectado por la omnipresencia del objeto: el vino. Este objeto con una disposicién —a
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causa de su propia estructura— mereoldgica, obliga a un recorrido de reconstruccidn
propio de la captacién perceptiva. El vino es el objeto que se hace presente con mayor
intensidad en las contraetiquetas y afecta al centro de referencia, ya que posee una
cierta extension que permite su captacion. Objeto préximo a la experiencia sensible de
un sujeto que debe incoporarlo para describirlo, pues la mera y distante observacién no
alcanza. En las contraetiquetas la cata es un examen que pone en contacto al sujeto con
el vino en relacién con sus ojos, su nariz, su boca —Y su tacto, por ende—, sentidos que le
dan un orden espacial (corporal) y temporal al dispositivo. Es por esta razén que la
experiencia sensible, proyectada en los fragmentos descriptivos, y merced a los
recursos que hemos enumerado mas arriba, instaura en el interior de estos discursos su
propio régimen para intentar transmitir las sensaciones al lector.

En las contraetiquetas se plasma un recorrido orientado por un sujeto, un
recorrido que desea plantear la mejor captacién posible del objeto. Sin embargo, dado
que la captacion no puede sino ser imperfecta, se produce una tensién hacia el todo,
resultando asi la busqueda de una totalidad inaccesible. No porque se trate de
sensaciones, sino porque la captacién no puede ser mas que incompleta, hecho en el
que se funda la imperfeccion de toda captacién semidtica del mundo, y razon por la que
no puede sino desplegarse en un recorrido. El color, el aroma y el sabor unidos a la
textura son partes que no llegan a unirse, tal como aparece evidenciado en las
contractiquetas en la tajante division paratextual que plantea convencionalmente el
género, tomada de las acciones del catador y que experimentara, al repetir estos tres
pasos, el consumidor. Asi pues, el objeto, al permanecer en el estado de partes, se
rehusa a ser captado como una totalidad y se resiste a la recomposicion que intenta el

sujeto.
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TRAPICHE

ARGENTINA

malbec - mer]ot

Los Huarpes fueron los primeros  habitantes
Mendoza, En su lengua, *Astica” significa flor,
Astica Malbec - Merlot es un vino rojo rubi, de aroma
frutado, con suaves taninos

Ideal para disfrutarlo

de

y un ligero sabor a moras.
con pastas livianas y carnes asadas,

-

07026344

. PROHIBIDA SU VENTA A MENORES DE T8ANCS

Tup

772837 L 3154 C-FS |
R = ]
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ATILIO AVENA

Elaborado con uvas de la variedad malbec de
nuestros vifiedos de Vistalba, Lujén de Cuyo, al pie de
la Cordillera de Los Andes. Es un vino de cuerpo,
aterciopelado al paladar, de color 10jo
bordé intenso, con aroma de frutas rojas.
Servir entre 16°y 18%




MALBEC

Finca Vistalba
&HU%M Nd(m]SCl

VINO TINTO - INDUSTRIA ARGENTINA
PRODUCED AND BOTTLED BY
ATILIO AV = HUOS S.A.
EST. INV N°/ - D1 N 2054
MAIPU - MENDOZA

MALBEC
2004

Hnca J7f.;’/a//

Este vino es fruto del.cseative-proceso de trasladar
a la botella todas las sensaciones del terrufio.

Las cepas crecen en Vistalba, Lujin de Cuyo, zona
alta del rio Mendoza, donde suelo y clima determinan
el excelente color, arom bor del Malbec,
variedad emblematica de Mendoza en el mundo.
Joven, con taninos dulces y suaves que

recuerdan a las uvas que le dieron ori

Beber a temperatura de cava.
16°Ca I18°C

Castro Barros 8115 - Villa Seca
Maipi - Mendoza
www.atilioavena.com
BEBER CON MODERACION

PROHIBIDA SU VENTA
AMENORES DE 18 ANOS

INY-H-831490
LE1Z510
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£n €], todo es especial... exclusivo,
distinguido, equilibrado,
de cardcter y con virll elegancia,
BEBASE PREFERENTEMENTE 16 Y 2(°C
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MENDOZA - ARGENTINA

MALBECK

Variedad: 100%% Malbeck. Origen: Mendo ngentina,
Suelo: De origen aluvional y fertilidud media, lo que iyuda a controlar el vigor del
viiedo, obteniendo uvas con mayor rigueza y potencial aromético.

Vendimia: Se realiza manualmente a tempranas horas del dia, para darle un
- tratamiento mis adectiado a las uvas.

Se desarrolla o temperaturas controladas y con el uso de levaduras
Maceracion pelicular durante 15 dias,
adecuada en barricas de roble,

nalidad rojo rubi intenso, con buen brillo y

Aroma intenso y complejo a frutas m]jna. en
J ns de madera que resalian fa

untuoso, con_ taninos maduros, Muy | —
Juilibrado. con buena astringencia y acidez. De largo
final en boca.

Armonia: Equilibrado, sin aristas y con mucho [————
potencial.

Temperatura ideal para beberlo de 16%a 18°C,
Z 808 WU SH-71047 ALC1Z.60
BEBER CON MODERACION - POHIBIDA SU VENTA A MENORES DE 18 AROS




VING TINTO

CABERNET SAUVIGNON

2004

]315"5"“ SAN JUAN ARGENTINA ]S{i

b T s g serb gy

Cnltivos y Bodega ubicados en la asoleada ladera de
la Sierra Rinconada a 700 m sobre el nivel del mar.
Sustenta un proyecto en la gama de vinificacién de
wvas varietales obtenidas en ef microclima dptimo de
esta localidad de la pedemontana sanjuanina, con

tecnologia enoligica de tiltima generacion.
El buen conocedor descubrird y recordard las cualidades

de nuesiros vinos.
A

Bodoga Famddiar
|| LAS MARIANAS
98106870049

FRACCIONADO POR
BODEGA LAS MARIANAS
PRODUCCION ARGENTINA

N INV H 71886 - CALLE NUEVA S/N,
RINCONADA, POCITO (5427) SAN JUAN
TEL. (0264) 4231191 2 .
E-MAlL:agrobatt@hotmail som DA \__,k ADAL O

BEBER CON MODERACION. PROHIBIDA SU VENTA A MENORES DE 18 ANOS
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2003

QU

Alc. 13,5%

Malbec-Syrah

Producto de Argentina

de BODEGAS TRAPICHE

Escudo de defensa y proteccion, un br

roquel

también simboliza la pertenencia a una ciudad
o auna familia. Con este espiritu nacié Broquel,
una de las marcas mds emblematicas de Bodegas

Trapiche.

Malbec-Syrah

Aromas y sabores concentrados de frutos
rojos, ciruela y regaliz se complementan con la

madera de roble en un vino de
excelente estructura, ideal para
acompanar platos basados en
carnes especiadas v pastas con salsa
roja.

www trapiche.com ar

SERVIR
ENTRE

18°C
16°C

Elaborado y envasado en origen
por Bodegas Trapiche S A.ILCA
en est. A-71058, Mitre s/n,
Coquimbito, Maipi, Mendoza,
Argentina, 0-800-88-TRAPICHE

Arenales 480 (B1638BRD)
Vicente Lapez, Buenos Aires

Beber con moderacidn. Prohibida
su venta a menares de 18 afios
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Ebalorado y feccionade por S b, Estabibociniontos Fitivinicodas Escorifuete

o Pelgrane SIS, Goddoy Crous. . Hendoza. ) ’)
Tnitorsdriee lrpentina. Envasaede m origon. Condoneator ANt C”l'

1ALV, HEA-TA104 7 D1, 900
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CABERNET-MALBEC

La ciudad de Carcassonne, en Francia
centinela de piedra, guarda recuerd
pasado prestigioso de mis de veinte siglos de
historia. De cse prestigio, que es también
vitivinfcola, broté la idea bdsica para elaborar
este exquisito varietal argentino: Carcassoune
Cabemet-Malbec

COmD un

de un

Prohibida su venta a menores de |8 aflos
Beber con moderacion
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Cabernet S.&uwgn:@ n]1999

VALLE DEL MAIPO -
“HILENO PRODUCIDO POR VINA CONCHA y TOROSA.
VINO (IEISIQ%EEL\LIXL\(EN SUS PROPIAS i_}(ét;ﬁt%b\%l[‘gqg;ll ) 13°G.L.
SINIAS "AS 210 PUENTE ALTO MAIPO - CHIL
750 C.C. VIRGINIA bUHERLAhE:\UXc;éS HIEE)JE

& Casillero 44 Diahlo

(‘l o &, . . . N
—abernet Sauvignen

Toda una leyenda en vinos. Mis de 100 afios asf [o confirman,
Todo partia cuand e Marqués Conchy ¥ Toro, propictario de
la vifia de aquel entonces S€ IESCNVO una pequeia partidy de los
mejores vinos que all se producian. Y para alejar a todo extrafio
de esta guarda tan especial, mandd consiryir unit bodega y
comentss entre su gente que ahi habitaba e] digblo.

De alli proviene ¢] nombre del vino: Casillero del Diablo,
Guarda - 6.2 9 meses en barrica
americana y 6 meses mis

en botella,

Color : Rajo plirpura,

brillante

Aroma : Frutay fojs,

tabaco, café verde y vainilla

Saior : Buena concentracign,

COm{ejo, con gran cardcter 71804320303 178
Cabemet y buena persistencia, LIEEDEG

PRUCMINO Y ENVASADO EN MAIPO, CHILE POR vitig CONCHAY TORD § 4




MALBEC
1
2004

VINO TINTO
Es un vino que por su aroma y color es
sumamente atractivo. De taninos
sugestivos, en boca es corpulento, callente
y poderoso, sin dejar de ser amable.
Es como el ganador de todo gru
de amigos. Elegante y distinguldo.
Seduce por su personalidad y
caracterfsticas unicas.
ELABORADOY ENV O POR BODEGAS CCO
N° L .CAPITAL-SAN JUAN
BEBER CO MODERACION. PROHI SuU VENTA
A MENORES DE 18 A 05
PRODUCTO DE ARGENTINA

71790168"004172 15¢l

Ale13, 4%/ SEa0 800 0782,
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MENDOZA

FINCA

EL PORTILLO

-

Vino FINO TINTO / FINE RED WINE

Producto de Argentina / Prod .

| 2 toduct of Argent|

nﬂnn;ius;m p\r;{cntlm - Elaborado y envasado en origen ptf:r;!;::gn Salentein 5.4
2392 DI 2656 - Ruta 89 s/n - Los Arboles - Tunuydn - Mendoza - A:g:nu;l.;

)

SALENTEIN -

]

vy \ EL PORTILLO
A MALBEC

Losvifiedos de Finca El Portillo, una de las propiedades de
Bodegas Salentein, dieron vidaaeste vino. Enmarcada por '}’
los imponentes Andes ¥ ubicada en el Alto Valle de Uco,
fugar de inmejorables caracteristicas para el desarrailo
vitivinfcola, la finca estd situada en una franfa que va i
desde los 1050 hasta los 1200 metros sobre el nivel del
mar, donde se encuentran una amplitud térmica y una
variedad de microclimas ideales para obtener vinos de
excelente color inmejorable estructura.

Variedad: | 100% Malbec.

Apelacion
geogrdﬁcn: | Alto Valle de Uco, Tunuydn, Mendoza.

Caracterfsticas: | Las condiciones ecoldgicas de la zona
| hacen que este vino haya desarrollado

% Latitud Sur 3330 en forma dptima todas Sus cualidades.

Notas de | De color rojo violiceo, con aromas de
degustacién: 1 ciruelas y frutos mgduros. Es
sorprendente la stavidad de sus
| taninos, haciéndolo uh yino muy fécil
| de beber, de buena estiyetura en
boca. 4

A

| Acompafiante ideal de quesos

fermentados y comidas especiadas,
| ademds de carnes rojas.
Senvirentre 16y 18 °C

| www.bodegasalenteln.com

BEBER COM MODERACION. PRONIBIDA SU VENTA A MENORES DE 18 AROS
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VINO FINO TINTO

TREMS ST DI SRR 5 1 AU R S S L SRS K. - AR

ETCHART PRIVADO
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' Matbec "
¥ —
o

Con ol estilo y calidad que nos careclerizan, EC‘

manteniendo intacta la tipicidad que ofrecen nuestros

T T SR R S

N ¥ YANA NS VOIBIHOB - NOrYH300N NOO H3638

B "terroirs” an Cafayate y Mendoza, elaboramos esta e ] ]
gama do vinos varietales que distinguen E—————————— P
a Bodegas Eichart en ta Argentina y el mundo, )
o
Da color rojo rubi con trazos violcaos. Nariz da frutas o
T rojas y pimienta negra. En boca, buena concentracidn P
de aromas frutados con gran persistencia y fineza. el
Tomando las debidas precauciones, puede guardarse
T antre 3y 5 afios. L Elab. y Embotellada 1
por Bodegas Efchan g
‘ll Se recomienda beber a una temperatura de 16" /18°C. de PR Argentina S.A. g |
) Bodega N° B-71.635 o8
“ Ideal para acompariar cames rojas asadas, pastas Ruta 40 Km. 22,5 - Perdriel 213
con salsas suaves, omeketies, quesos suaves y blandos. Lujan de Cuyo - Mendoza =8
=30 ]
el |

_ [RN730788 L9313
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MALBEC
ROBLE

Elaborado artesanalmente
Afiejado en barricas de roble
General Alvear, Mendoza
PRODUCT OF ARGENTINA

Vinos de Autor por
Rubio Roca

Frutos
de Zona Arida

[sorNo 17142 |

VINO ROJO
ELABORADO Y EMBOTELLADO POR
BODEGA M-71576

Wea 020447 craod 3.30 75 Cl

BEBER CON MODERACION
PROHIBIDA SU VENTA A MENORES
DE 18 ANOS
INDUSTRIA ARGENTINA




FINCA FLICH MAN

CABERNET SAUVIGNON
MENDOZA

1998
750 ml ELABORADO POR FINCA FLICHMAN CON UVAS U%VU]

DE SU'PROPIA FINCA, EN BARRANCAS, MAIPL,

FINCA FLICHMAN
CABERNET SAUVIGNON

Composicion: Varietal 100 % uvas Cabemet Sauvignon,
Origen: Barrancas, Maipti, Mendoza. Crianza: 4 meses
en barricas de roble francés 50.% y americano 50 %,
Caracteristicas; Color rojo profunda con matices
violetas. Aroma a hierbas con un recuerdo de frutas
r0jas y un marco suave de vainilla. Sabor de gran
plenitud con taninos dulces que l¢ dan un largo final.
Temperatura de consumo: Entre los 16 y 18 © C
Sugerencias: Ideal pard acompanar cames rojas, pastas
bien condimentadas y quesos semiduros y duros.

e T

SBU 0858 AIci3,00

VINO FINO TINTO.
ELABORADO Y EMBOTELLADO POR FINCA FLICHMAN S.A,
BODEGA A 70916 D.\, 834 MUNIVES §00, BARRANCAS, MAIPU,

MENDOZA. INDUSTRIA ARGENTINA. BEBER CON MODERACION
-® PROHIBIDA SU VENTA A MENORES DE 13 ARos,

.




Cultivado en nuestros vifiedos de Santa Rosa,
Mendoza, este original Malbee del desierto se
como un vino joven de color rojo cereza
ntenso, En sus aromas muy delicados
un fondo de frutas del bosque, Al sabor
es cilido, suave y con taninos muy agradables,

L0

0557686050
SH “s0350
Cte 30 2693 Ale 13,00




MALBEC

LA LINDA

__ MALBEC

Nota de Cata: Caracteristico color rojo
Intenso. Aromas a guinda y especias. En
boca se pereiben taninos equilibrados
debido a 3 meses de afejamiento en
roble francés. Aterciopelado. De buena
estructura, fino, moderno.

Maridaje: Carnes rojas, carnes blancas,
€aza mayor, quesos duros.

Temperatura: Servir entre 16° y 18°C,

Beber con moderaci6n. Prohibida la venta a
menores de 18 afios.

CONT. NETO 75 ML. ALG.14%VOL. VIND TINTO,
PRODUCTO DE ARGENTINA

Py = -
TR BEEEET L. {gZ708

M~

Elaborado Y embotellado por —
Bodega A-T2M6 DL 587, ===\
Leoncio Arizu SA. San Martin — O
2044, Mayor Drummond, —
Lufin de Cuyo, Mendoza. =N
————

www.luigibosca.com.ar ——
—

7
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MALBEC-SYRAH
Lujin de Cuyo, Mendoza
Producido por Luigi Bosca

yEmbotellado porBodega Lconcio Arizu s,

ayor Drummand Lujin de ¢
aLs leoFIN()TJ[N‘r(_L)Uly“ MZa: Industsia Argentina 750 iy

A A-T2946 D01, 587

PROCEDENCIA MENDOZA

MALBEC-SYRAH

=, i

Lujin de Cuyo
Latitud Sur: 33° 02'
- Temp. Media Anual 14°C

Finca La Linda es elaborado por la
familia de Leoncio Arizu plonera de la vitiviniculfura en
la Argentina,

La cugrta generacion de esta familia, con sus vinedos en
Lujan de Cuyo conocida como la- mejor zona. de
Mendoza en 13 produccion de uvas finus creo este. Vi
siguiendo los metodos mas
rigurososde tradicion, técnica,
conocimientoyarte.

|

l

—————————
A lns grosellas negras. especias y ,—_—_—___-——‘S
faninos dulces del Malhee ¢l ——C
Syrahaporta frambuesa. CSECs | —
y unfoque mineral. =mn
Elaborado conuvas de vinedos de -———2
la familia:

I

I

—_—

91

E —
Beber conmoderscion —
Prolybidata venta o menores de 18 afios
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Finca
Natalina
MALBEC

VINO FINO TINTO
2000

7
( /3(1(/{7(( et ?(1('4
2

128 %wl INDUSTRIA ARGENTINA e 750ml

MALBEC
DESCRIPFCION AROMATICA

DRUA
s s

wn DD icim
[ I
o

Finca Natalina

Le presentamos este gran vino Malbec, de riguroso
aroma, sabor prolongado y con el cuerpo de esta noble
variedad. Hecho en casa con nuestras uvas.

BEBER ENTRE 18°Y 20°C
Procedencia San Juan de la Frontera

Elaborado y puesto en botella por:

Bodega PUTRUELE Hnos. S.AALC.
LN.V. N° G-71200

Calle Florida y Rodriguez - San Martin
San Juan - Tel. 0264 - 4972271 \
Envasado en Origen fi

¥

. Beber ton moderacién. Prohibida su venta amenores de 18 afios. J

-



Finca

Vi_nq Fino Tm_to

MERLOT

Finca
Natalina

Vino Fino Tinto

Buscamos la cultura de la calidad.
Vivimos el vino. Amamos la Bodega.
Permitanos compartir con Ud,, el
Placer de disfrutar este noble

producta, Este exquisito Merlot con su aroma a flores )

silvestres, su suaee sabor a madera y su definido bou

Descripcion aromdatica
del varietal

efemplar capaz de satisfacer los paladares mas exi

T

N.V. S

i

A MEN

Par
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Finca
Natalina

Vino Fino Tinto

ol

Cont. Neto

MALBEC

Finca
Natalina

Vino Fino Tinto

ie se reflefa en la exc

[

1l
7942000375
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CASA FUNDADA EN 1868

TUOVINO FINO TINTO

2 CALLE PUBLICA SN VILLA ATUEL - SAN RAFAEL NDUSTRIA ARGENTINA
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BEBER CON MODERACION PROHIBIDA SU VENTA A MENORES DE 18 ANDS

SYRAH - MERLOT




HACIENDA

LOS HAROLDOS

AMalbec

20086

Meld%ey  1oeowexoozy-arcexting Hm

8 Variedad: 108 Malbee Origen: Mendoza, !
§  Suclo: De origen aluvional y ferilidad media, I que ayuda a controlar el vigor del videdo, |
§  breniendouvas con mayor iqueza y potencial aromitico. i
| Vendimia: Se realiza manualmente a tempranas horss del dis, para darle un tratamicn 1
i H

1

1
] i
I |
{ i c i i
1 Boca: Es untuos minos maduros. Muy equilibrado, con

| bucna asmngenca y acidez. De largo final en boea,
- Armonia brado, sn anstas y con mucho potencial.
| “Temperaura ideal para beberlo de 16° 3 187 C.

_! P ARy  —
| VINO TINTO ELABORADO ¥ ENVASADO EN ORIGENPOR BODEGA ee——
| IXND.- 4715 DL Y RUCIP 625 - BAUDREL Y YIOR - SAN MARTIN. MENDOZA =g
PROCEDENCIA MENDOZA - INDUSTRIA ARGENTINA 5

45 VInOs en
na y el Mundo,

ANGEL
it IS =
SEBER CON MODERACION - PROHIBIDA SUVENTA A MENORES DE 18 AROS _ www.familiafulasco.com.ar <




Cont.
Elaborado y envasado zn ongen per Vifedes y Bodegas de Penafior enest A-71058 Neto
Nueva Mayorga sin - Coguimbito Maipl - Procedencia Men

I

a - industna Argentina

HEREFORD

Un vino sensual y amable,
especial para compartir las mejores carnes
sazonadas v los célebres asados criollos.

Su color rojo granate es brillante y seductor.
Su aroma de frutos negros recuerda a los jévenes
vinos franceses de la Cote D'or.

Su sabor, redondo y sin bordes, es rico
en tonalidades.

15°
Hereford proviene de una
sabia combinacién
de las mejores uvas tintas. 2 8
& =
EITS

Hereford es fruto de un acuerdo entre
Peiiaflor, empresa lider de la exportacién
vitivinicola argentina, y la Asociacidn
Criadores de Hereford,
institucién prestigiosa en el desarrollo
de nuestras carnes.

o

L
Viiiedes y Bedegas de ‘Peiiaflor
Nueva Mayorga wn:
imbito, Maipi, M

C,

1

Cansultas y sugerencias:
T 0800-777-3000
[*] Cuyod
Buenos Air

166 - Martinez

N~

Beber con moderacicn.
Prohibida su venta a menores de 18 afos.

Argentina
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SYRAH
2002

La Puerta nace en la tierra de los Diaguitas,
un pueblo de alto nivel cultural, de notables
agricultores y que enfrentd dos imperios:
el Inca y el Espaiiol. El condor y el felino,
dos emblematicos simbolos de aquella gran
cultura, ilustran la imagen de este vino,

La sociedad Diaguita rindié culto a la mds
pura naturaleza y a la fecundidad de la tierra,
Ello estd en el espiritu de La Puerta,

Este Syrah La Puerta es un seductor vino
piirpura intenso, deliciosamente suave
y frutado. Pleno de exquisitos sabores
a ciruelas maduras y cerezas negras
complementadas por un toque de especias.

iPermitase descubrir
las delicias de La Puerta!

| B0y ol

7 1?981 00"8501 39”

Elaborado y embotellado por Valle de la Puerta SA.
Bodega p737I0 -Valle de Famatina- Chilecito - La Rioja
Vino Fina Tinto - Produccién Argentina

Beber con moderacion
prohibida su venta a menores de 13 afios,
i h "

= ]




[.os ARBOLES

AVARRO CORREAS

CABERMNET S A

fevasivtal preseata an wliaelion color mioldee s
aramad compliyod y piedomence 6 f vpod dulers ¢
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VINO FINO TINTO
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VARIETAL

1997
MALBEC

VINO FINO TINTO

Nuestra familia Martins, cuya Casa Solar de Colmbra data del afio 1500, arribo
1 la Argentina a principios de este siglo procedente de la Vigja Europa de donde
trajimos y hoy conservamos intacta la secular tradicion bodeguera y viticultora

de nuestros antepasados

At

MALBEC

Los vinedos propiedad de nuestra familia Martins se encuentran en
Cruz de Piedra, en la Provincia de Mendoza. En esta zona de suelo
de origen aluvial y pedregoso, proxima a las margenes del rio Mendoza
y situada sobre las primeras estribaciones de la precordillera andina,

se dan unas dptimas condiciones (riego EJHI aguas de deshielos) y

temperaturas (max 32°C en verano y min. 2°C en invierno) para el
cultivo de cepas de variedades finas

Nuestro Malbec es un vino fino tinto, brioso y pujante, de notable
estirpe nacional, su sabor delata un pasaje por roble, en justa
medida. Espléndido con carnes rojas asadas, pastas clasicas y quesos
tiernos

BODEGAS HISPANO ARGENTINAS §.A. - CRUZ DE PIEDRA MAIPU MENDOZA ARGENTINA

|

Beber con moderacién
o "
Prohibida su venta a menores de 18 afos /9 00004




MIGUEL TORRES,

SANTA DIGNA
2774

Cabernet Sauvignon -
1998

VINO TINTO FINO

Producido y Embotellado en Origen por: Pl
|3%yol,  Soc. Vinicola Miguel Torres S.A. Long. Sur K. 195 - Curicd — 75() .

CABERNET SAUVIGNON

Gastronomia: Ideal con los embutidos

rice cenvral W ahumados, las aves de caza, las empanadas, las
« | parrilladas y los platos de carne.

Servicio y conservacién: Servir a 18°C.
Excelente potencial durante los préximos S a
8 afios.
Nota de carta: [ntenso color rubi, con reflejos
de fuego. Exquisito aroma varietal, especiado;
sobre ricos fondos de cuero y regaliz. Erpalnd-.lr
se caracteriza por la sedosidad de los taninos,
los variados matices vegetales y ¢l elegante final
de boca.

Crianza: Después de su elaboracién, el vino fue criado durante
mis de 6 meses en barricas de roble americano. Embortellado sin
ningtin tipo de filtracion.

Origen: Viticultores desde el siglo XVII, la familia Torres fundé
sus primeras bodegas en Vilafranca del Penedes (Espana) alld por
el ano 1870. Anos mds tarde, en 1979, llegé al Vaﬁe: CC[I[I’:IFL{L
Chile, instalindose en las proximidades de Curico. En nuestros
vifiedos, no se utilizan insecricidas, fungicidas, ni herbicidas

obteniéndose asi unas vendimias de

gran calidad y excelente equilibrio.

(CGpt 4. T

IH BEBER CON MODERACION PROHIRIDA SU
8 151011310052671  VENTAAMENORES DE IS ANOSDEEDAD L 9306

Importador: DULMES S.A.
Ciudad de La Paz 2129 - Buenos Aires - T.E.: 47888907/47899438

LNVEN"X-7367-2 TN.V-BA: N° 160.097
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1999

VINO FINO TINTO i
Origen: Lujdn de Cuyo - Mendoza
( Estate Bottled

BO

1‘,2...

L " CAVAS DE WEI '
\WJCTO DE ARGEN

L1} f“ i 3']:‘_3:%"

M TR

Weinert Miscelanea

Exte Ve €5 una ¢r

reacion de la naturaleza y del clima

mendocinag, uniendo la aromdtica de las uvas de viiedos

distintos, en wna composicion arménica y compleja. No

ha tenido contacto con toneles de roble para asi

nuiitener su ocara

cleristica natural, exponiendo su

“ixima y sorprendente expresion de color, sabor v

aroimeas.

|

900132

|

|

790417

?

PROHIBID

Tipo de Uva: Malbee, Cabernet Sauvignon, Malbec
Syrah, Tempramilla, Sauy
Guarda: horizontal, 12°

on Blanc y otras mis
0

Temperatura dptima de consumo. 8% - 20°C

L 60% humedad

Producido y embotellado por

“avas de Weinert §

yo - Mendoza -
72107 D N0 205

INVM. 769793

HER CON MODERACION
SUVENTA A MENORES DE 18 ANOS

ERT S.A

.



FINCA DOLORES CORREAS
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MAIPU- MENDOZA
EMBOTELLADO EN ORIGEN

‘ V_|_No FINO TINTO

fioies PRODL 3 : r
| 'U. ]‘J ]4- ” Industria Argentina - Elab X r lodega INV N R 70,048 - D.1, 384 D m
| UG L&A V0L Pedra Molina /N Russell, Maipa, Mendoza - Para CINBA S.A. su distribuidor - Conr. Neto

: :
FINCA DOLORES CORREAS
f-’(/f‘lff"l‘l‘f'a': fA' f'.f'rgf"f'f“ll F rf’.a‘”//ﬂ'(/ﬂ fA/ e ; f/('
| trvees neey /}(u(u- darante la mw(/f}nr}:, /30 s g
en fla olaboracidn co l‘f/.ﬂ”/ﬂ cade variedad afiorle
aets uf:'y' »ed rwrfﬁ'z/rr.%u‘, olitentdndvie do cife
cericeamtento de el it rlr)rn_ Y ;

| /!.Hl:’lﬂ(‘, rt%-r/rr, Hono e Jendactoiies

563

: /i .
necves, de arome //r-rr.v/ tnlenic-

790649"000

wienle /}rf/m/n, gete nos recuerde o
let /iw wtlieeciee.

Endlogo: Alfredo Despous
http://www.ncorreas,.com
| BEBER CON MODERACION. PROMIBIDA

{ SUVENTA A MENORES DE 18 ANOS.
L

7
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Coleccion

®

Privada

ALTOS DEL RIO MENDOZA
1997

e (¢ (% Ak = 2
Fandseme corlo do Ga u»nn'/’/rur.urr/nr n 80% y Heorlot 20%

2131

MAIPU - MENDOZA /{//
Producto de Argentina - Embosellado en orijgen /’dﬁ/"( -

VINO FINO TINTO

Industria Argentina- Elaboradoy Fraccionado en Bodega INV
Pedro Molina S/N Russell, Maipii, Mendoza. Para CINBA §

(°B70.048-DI3B ¢y
A.sudistribuidor, Neto

Variedad:
k.5 AR Apelacion
i N geagrifica:
CoLEcCION PRIVADA Suelo:
()rii"ﬂr:
Este clisica vino estilo Burdeos nace en »
Vendimia:

la region denominada Altos del Rio
Mendoza, que sc localiza en ¢l paralelo
33° de latitd Sur, con rangos dealid — Vinificacidn:
que van desde los 650 ma 1,100 m sobre

el nivel del mar, condicién que genera

microclimas ideales para la produccion

de vinos de alta clidad.

Crianza:

hitp: Il www.ncorreas.com

(a0}

—
—8 Nm‘d.f dl'."a‘l]‘fﬂr.-

]

o

(o)}

<t Recomendaciones:

©

o Autor: |

(o)}
——

7

L INUM 749439 51039 14:31

80% Cabernet Sauvignen y 20% Merlot

| Altos del Rio Mendoza, Depto. de Maipi,

Origen aluvial y fertilidad media, lo que ayuda

a controlar el vigor del vifiedo, resultando uvas
con mayor riqueza,

Se realiza manualmente y a empranas horas, de
manera de darle un ratamicnto mis gentil a las

| uvas.

Se realiza a temperaturas controladas y por medio
de levaduras seleccionadas, con maceraciones
peliculares y remontajes diarios, que permiten
extracr de mejor forma los componentes de
color y cuerpo.

Se lleva el vino a toneles de roble francés

| para realizar su erianza por un periodo minimo
de 18 meses en nuestras bodegas subrerrineas, de
manera de obtener un vino de gran cuerpo
Finalmente como forma de lograr un gran
equilibrio y redondez es estibado en nuestras

| bodegas por un tiempo minimo de 6 meses

Vista: Color rojo intenso.

Nariz: Gran complejidad aromitica, que
recuerda a los pimientos, avellanas y especias.
Boca: En boca es un vino redondo y equilibrado,
de gran cuerpo y suavidad.

Gran acompafiante de carnes rojas y quesos,
servir a 18°C.

Alfredo Despaus; endlogo de vinos tintos

BEBER CON MODERACION, PROHIBIDA SU VENTA
A MENORES DE 18 ANOS

o wna frartida de 77.500
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® ' Bodegas Nicto Senetiner.
Lujin de Cuyo, Mendoza

100% Cabernet Sauvignon

Afiejado en barricas de roble francés.

1]
dp
Intenso, de gran profundidad en el aroma, penetrante y
=i vigoroso. Se conjugan pimientos y vainilla provenientes de
I las maderas nobles. De color rubi intenso, derivado de una
correcta maduracion, que también se traduce en sabores
inflexibles. Distinguido y de buen cardcter tinico, s un tinto

A hondo, de larga memoria.
\ Temperatura de servicio 18° C
' Conserve en lugar fresco, oscuro y sin vibraciones,

@l Abrir 30 minutos antes de servir.

Fl aborado y envasado en origen por:
Nieto C ‘arbé y A, Senctiner ACI

S.A.
H],: INV A-71577 DI 558
Vieytes 2275, Lujin de Cuyo, Mendoza
Senido a Consumido:  0-800-222 2523
Beber con moderacion.
Prohibida suventa a menores de 18 afos,

INU.M 7737352 _LO22T6 7°793440'000039
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Bodegas Nieto Senctiner,

Vistalba, Lujin de Cuyo, Mendoza
100% Syrah

Conservado en madera de roble francés,

Intenso color, voluminoso, con franqueza y caricter que

- distingue los vinos de la zona del Valle de Vistalba., Las
pimientas negras resaltan los perfumes especiados.

I Masculino, impetuoso, con una presencia en boca
dificil de borrar. Bien constituido en su conjunto,

acompaiia una madera nueva de roble francés que

impregna y persiste en boca. Tinto de elevad

il

graduacion alcohdlica y cuerpo.

\ Temperatura de servicio 18 C

@l Conserve en lugar fresco, oscuro y sin vibraciones.
@Bl Abrir 30 minutos antes de servir,

Elaborado y envasado en origen por:

S.A. Nieto Carbo y A. Senetiner ACI
Bga. INV A- 71577 D.1. 558
Vieytes 2275, Lujin de Cuyo, Mendoza
Servico al Consumidor. _0-800-222 2523
7793

Beber con moderacion.
Prohibida su venta a menores de 18 afios.

INU. M 775583 LOZ2324
11:13 12030



NOVEL
Caternel - yyﬁwf

Vifedos: Mendoza, Argentina, of

3
Variedad: Cabernet Sauvignon, Syrah %

s

[} Notas de degustacién: De color rubi intenso, nanz compleja,
I de buena concentriacién en frutos rojos, presencia de canela

v pimienta negra, tipicos de los assemblage de origen francés,
nero con el acento de la nueva vitvinicultura del nuevo mundo.
lin boea se presenta con buena entrada, acidez y taninos
equilibrados.
La personalidad de este vino armdnico y amable lo convicrten

‘©| en un gran exponente de esta linea Novel.

Gastronomia: Ideal para acompaniar pastas con salsas intensas,

.. carncs asadas y aves.
Tiempo de guarda aconsejado: 2 afos. Proreger de la luz,

\ vibraciones y temperaturas mayores a 187 C.

Recomendamos consumir entre 16 y 18° ( m
7179344007

AN
VINA DE
SANTA ISABEL
SERVICIO AL CONSUMIDOR: 0800222 2523
01592
I T T e502Y T BEBER CON MODERACION. PROHIBIDA LA

Elborado y eavasado por:
-} VENTA A MENORES DE 18 ANOS.

S.A. Nieto Carbo y A, Senctiner ACI
Bga. INV A- 71577 D1, 558 - Vicytes 2275

5
Lujin de Cuyo, Mendoza, Argentina
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" MALBEC D.O.C.

“=DENOMINACION DE ORTGEN CONTROLADA

% LUJAN DE CUY0O_
M.F. REG. 007 -

ELABORADO ¥ EMBOTELLADO POR BODEGA NORTON §.A. ENVASADO EN ORIGEN.
G‘- ]3 3(7 IRUTA PROV 150 K. 93,5: PERDRIEL: LUJAN DE CUYO. MENDOZA. m
45 | OVO INDUSTRIA ARGENTINA. INV.N* A<70487. D.ILN* 344. CONT. NETO:

NORTON MALBEC D.O.C.

- Es la culminacion de una fa{yrz tradicidn
 pronera en la elaboracidn de vinos Malbec
de una reconocida c:a/ia@of, avalada por fa
Denominacion de On'yen Lujan de Guya.
e efaborads con avas de nuestros vinedos
de mds de 80 afos de vida en este ferrurio,
v criadp durante 18 meses en fone. ey e roble
Jfrancés; Desde que se lo embolells madura
lenta y silenciosamente en /ranr/u.f'/a.s' VA
oscuras cavas Je_gum'{/&.

SERVICIO DE ATENCION AL CONSUMIDOR: DBOO 777 NORTON
NV-11742089 07:

Fouovs

2 53 561
TndegarNarton
aconivfa fieber
exfe vino
a analemperalura
AP T S
B IBIDA
* SUVENTA A MENORES DE I8 ANGS | 7 792319009906

EL CONSEIO DENOMINACION DE ORIGEN “LUJAN DE CUYO" (Res 365501

CERTIFICA gue este vino cumple con las normas del REGLAMENTO
de Ia D.O.C. Lujin de Cuyo - Dec. N°3086/90 - Ley 5999/93 - Prov. de MENDOZA




_ORFILA

CABERNET
SAUV[GNQN

&

1997

DESDE 1895, ORFILA ELABORA VINOS FINOS

EN "EL MOLINO". EN EL CORAZON DE SUS VINEDOS
DE NOBLES CEPAS FRANCESAS. SE CONSERVA
INTACTA LA BODEGA HISTORICA FUNDADA
PO R EL GENERAL SAN MARTIN
MENDOZA - ARGENTINA

7SOCN1 ELABOIADO Y PUES [0 EN BOTELLA POR SUS /EODUCTORES 5 A VINEDOS Y 80D 70 A$
IOSECRILALTDA  ACDEGA N' 1 73349 ORFILA /N JUNIN  MENTOCA

CONTENIDG NETC OCIIENCIA MERDOZA IN TRIZ ENTINA  ENVASA N ORIGEN

CABERNET
SAUVIGNON

LA ESMERADA SELECCION DE

LAS UVAS. §
NIFICACION. NO

CUIDADOSA Y TRAD

INV SH 64559 ALC 13,1 G G 13

11l



MERLOT

VINO FINO TINTO

777

P

2001

DON JOSE ORFILA. EMPRENDEDOR, TALENTOSO ¥
TESONERO BUSCABA LA MEJOR TIERRA PARA EL VINO
ENCONTRO LAS QUE HABIAN PERTENECIDO AL
LIBERTADOR DON JOSE DE SAN MARTIN, HEROE DE
AMERICA. FUNDO SOBRE ELLAS LA BODEGA ORFILA.
DESDE ENTONCES, POR UNA CENTURIA, HAY UN
VINO ARGENTINO CUYAS RA[CES SE NUTREN DE
TIERRA ENNOBLECIDA POR UNA TRADICION
DE ALTIVA LIBERTAD E INDEPENDENCIA.

MENDOZA * ARGENTINA

Al Tov/v
PROCEDENCIA MENDOZA. INDUSTRIA ARGENTINA ENVASADO EN ORIGEN
+ ELABORADO Y ENVASADO POR SUS PRODUCTORES N° LNV D 71307 - DI N° 164 RUTA
CONTENIDO NETO PROVINCIAL 50°Y CARRIL COSTA CANAL MONTECASEROS - SAN MARTIN - MENDOZA

THU.SH.T9963 ALC 12.9 % U-U F 20

MERLOT

LA ESMERADA SELECCION DE LAS UVAS, 5U
CUIDADOSA Y TRADICIONAL VINIFICACION, NOS
PERMITIERON LOGRAR ESTE MERLOT.
UNICO EN SU CLASE. PROFUNDO, DE
COLOR RUBI OSCURO.

BEBER CON MODERACION
PROHIBIDA SU VENTA A MENORES DE 18 ANOS

L




POSTALES DEL FIN DELMUN DO

At MC“

LA MISTICA QUE ENVUELVE A NUESTROS VINOS EMANA
DEL LUGAR EN EL QUE NOS ENCONTRAMOS, LA
INMENSA PATAGONIA. UNA REGION DE INHGSPITA
BELLEZA EN CUYOS INFINITOS PAISAJES SE PUEDEN
APRECIAR INTACTAS LAS ULTIMAS HUELLAS DE LA
CREACIGN Y A LA QUE QUISIMOS HONRAR CON NUESTRA
BODEGA DEL FIN DEL MUNDO,

ESTE BIVARIETAL MALBEC - SYRAH RESPONDE A LA
BUSQUEDA DE UN VINO DIFERENTE QUE CONTRASTA
EN PERFECTA COMUNION LAS SUAVES NOTAS ESPECIADAS
DEL SYRAH CON LAS FRUTAS Y FLORES APORTADAS POR
EL MALBEC,

EN LA FOTO SE PUEDE OBSERVAR UN TIPICO PAISAJE
PATAGONICO: DETRAS DE LA ARAUCARIA SE ELEVA
IMPONENTE EL VOLCAN LANIN, CUYA FIGURA CONICA
PERFECTA SE DESTACA ENTRE LAS ALTAS CUMBRES DE
LA CORDILLERA NEUQUINA,

Imagen cortesia de b Subsecretarfy

manores de 18 affos,

L6233 TS-INU RN-140760

GONIA ———




QUARA

2003 / CAFAYATE

o, (Zool) member o
the biological
1y “camelidae”
§ \T\‘\\ camt s
i jomesticated
gouth American
of lama used as
WO east of burdey
1%, ped il
oy the Incas,

Vino Tinto
WINE OF ARGENTINA

MALBEC

UARA

MALBEC

s

s.(Zool)

de la familia

de los camélidos
andinos, Quara es un
tipo de llama -de pelo corto-
utilizada como animal de carga por
los Incas. Capaz de transportar cargas
de hasta 60 kg. en terrenos escarpados,
Quara cobré gran importancia economica
como unidad bisica de transporte.

£l valle de Cafayate ha sido durante siglos
morada de Quaras. Allf, a1.780 m. de
altura, en un microclima de excepcionales
caracterfsticas para el desarrollo de la vid,
Finca El Recreo elabora su linea de varietales
Quara. Este terroir privilegiado imprime a
nuestros vinos la mixima expresion de cada
variedad, que en su paso por roble

francés obtienen el equilibrio y el cardcter
que los hace singulares.

Jil

VING TINTO - ELABORADO POR BODEGA S-73077
FINCA EL RECREQ-INDUSTRIA ARGENTINA-CONT NETO 7 5 0 ML




CABERNET
SAUVIGNON

Cosecha 1997

CABERNET SAUVIGNON

El culto de lo apolineo, encarnado en Apolo, el dios

Sol, implica la basqueda del ideal de la perfeccion

clasica griega, y con el mismo empefio de alcanzar lo

7794450008565

superior se ha logrado esta linea de vinos

Vinos Apolineos
RODAS, en bisqueda ‘l‘ ’

de la perfeccion clasica.

IHISH 65709 ALC 12,6



PROCEDENCIA MENDOZA
SAN RAFAEL

ENVASADO EN ORIGEN

Malbec - Bonarda

]

t
130 m -
‘Hlbum;ioylmbmdhdo por Estab. N° K 71566 - D.I. N°152 /

Rafac] Salafia ¢ hijos S.R.L. - H. Yrigoyen 5800 :
&‘gl Fax: (056271 3(‘\013]503 San Rafael Mendoza - Induistria Argentina

SALAFIA

Del corazén de Ia cordillera de Los
Andes bajan a I region de San
Rafacl, las aguas que beben los
vifiedos criadores de yyas finas.

Seleccionadas y elaboradas
cuidadosamente por quicnes
velaron su noble estirpe, se fueron
transformando en este vino nuevo,
que con sus cualidades devuelye
agradecido lo mucho que recibid,

Il

7790765 0ooo72

Beber con modersicidn,
Prohibida Ia venta a ménores de 18 afios




ALTO VALLE of ygq

132% (] MENDOZA / ARGENT N

YiNo § -w‘—wu FINg
wum.mq,m e M REDWINE - PRopucrg o ARGENTIY
CRIEN Py A/ PRODUCT ( 'l
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o ¥ PR 50015 Wi 4 VRN gy avI{;““ (vt Nety M
. gl U!-Ju IRCENTI

SALENTEIN

* MALBEC ROBLE -

Variedad: | 100% Malbe

OMCH Apelacién

ik

epas Salentein se establecio en o
de Uco

geogrdfica:

{ Caracteristicag

ol e il

bn del Alto Valle

TR TR e

con
Su color
caracrertsticas de s

a5 de Bodegas
mtensific

Salentcin, que s extienden e un .
s ' tormdndose mu

framja entre 1050 v 1500 metrc

alturn, las que permiten cbtener vine

de atracteristica imicas.
www.bodegasalentein.com

BEBER CON MODERACION

PROFEBIDA SU VENTA A MENORES DE 18

L ’mu M%-;sem:u 7

860325 >
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Merlot
1997

;s SENACY B W R ERCREL TS o T

Vino Fino Tinto. Procedencia Mendoza, Envasado en origen. Elaborado y puesto

en botellas por Badega Cruz de Piedra S.A. Establecimiento IN.V. N° B-71555 D.

IND. N° 1135, Pescara s/n, Cruz de Piedra, Maipti, Mendoza. Industria Argentina. 7-0
i,

Grad. Ale. 12,8 % Vol. Cont. Neto

T AT R A4 TIAL ULV AR AN

Merlot

Vino de color rojo rubi, mis denso y oscuro, hacia
el violiceo. En su aroma s¢ manifiesta toda la
delicadeza de esta cepa, con un fondo de cedro que
sustenta las ricas notas del casis y la granadina.

I

000126

\

|

Es un vino largo de boca, redondo, carnoso. Se
destacan sus notas untuosas, dulces, aterciopeladas.

791250

Il

Distribuido por Seagram de Argentina 5.A.

A. Moreau de Justo 550 3¢ I Bs. As.
1NV . H 735124 00407

Beber con moderacion. Prohibida su venta a menores de 18 afos. 5 v

7




IND.N® 1135. Pescarq s/n, Cruz de Piedra, Maipii, Mendoza
Grad. Alc. 12,5 % Vol.

\ ST TR TSNNSO Yo

negra, sindalo, lavanda y frutas rojas co
ciruela.

Es un vino

Distribuido por Seagram de Argentina §.A.

A. Moreau de Justo 550 30 p B A
tHU.M 738048 20

Beber con moderacign, Prohibida su venta a menares de

18 afios.

iento LN.V. N® B-71555 p.

- Industria Argentina, 75 0
Cont. Neto JHL
TRESEERTT . N O

robusto, vigoroso, sélido, destacindose -—-_.__-'_‘—'—-N"“
s ———————
la ciruela y el romero entre sus aromas de boca, —_—

ot o
—

o de olor, vainilla, pimienta

mo ]2\ _-__—-—D
—

-1




MALBEC
2005

PROCEDENCIA MENDOZA
VINO TINTO

i e

HIAHVP

AJC.T&S% V/V PRODUCTO DE ARGENTINA

BODEGA SAN TELMO’

PROCEDENCIA MENDOZA

La Bodega SAN TELMO elabora vinos de alta calidad que combinan la
moderna tecnolo, con excepcionales uvas cosechadas en zonas
privilegiadas. Estas zonas estin dotadas de condiciones sobresalientes
para el cultivo de las variedades mids finas, ya que las temperaturas,
anto en INviemo como en verano, se mantienen dentro de un rango
mode
diferenciales de las variedades nobles.

do, condicidn indispensable para preservar ¢l sabor y aroma

Uno de los aspectos mis destacados de la filosofia de SAN TELMO es, sin
duda, la decision de la bodega de cultivar plantas provenientes salo de sus
propios viveros, Esto implica el cumplimiento de un prolongado proceso,

con una dedicacion artesanal, asegurando asi la hegemonia y constancia

en la calidad de sus vinos,

MALBEC

Reiine las cualidades de la cepa tinta curopea, mejor adaptada a la
geografia mendocina. Dentro de su aroma frutado intenso, se destacan las
notas de frutas rojas, la ciruela y las especias. Acompaiante ideal de pastas,
carnes rojas asadas y aves,

ELABORADO Y FRACCIONADO EN
BODEGA INV N° B-71555 D. IND.
N“ 1135. JUAN DE LA CRUZ VIDELA
$/N, CRUZ DE PIEDRA, MAIPU,
MENDOZA. DISTRIBUIDO POR
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Cultivado en nuestros vifiedos de Santa Rosa. el Malbec es
la variedad tinta Argentina mds distinguida en el dmbito mundial. T\
A la vista se presenta como un vino joven de color oscuro. rojo \
cereza muy intenso. Al olfato, sus aromas son muy delicados,
aparecen la guinda, ciruelay pasas de uva. Al sabor es cilido.
suave y con taninos dulces muy agradables.
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VALENTIN

BIANCHI
BHOLE:

SAN RAFAEL

VALENTIN BIANCHI

MALBEC
D.O.C.

Malbec 100 %

D.O.C. SAN RAFAEL
El certificado de calidad de la pureza varietal.

Los vinos que aspiran a obtener la distincion
D.O.C. (Denominacion de Origen Controlada)
son elaborados con uvas seleccionadas que
recogen las particularidades de ese suela y ese
clima y controladas permanentemente por
equipos externos de especialistas en vitrcnltura
que garantizan el cumplimiento de las normas
de li D.O.C. San Rafael.

SAN RAFAEL
Un oasis en las puertas de la Patagonia.

Los vifiedos de Bianchi son los mis australes de
Mendoza, situados en un valle protegido por la
Sierra La Pintada, bordeado por los rios Aruel y
Diamante. Un microclima con wna amplitud
térmica excepcional para dar a las uvas
estructura y color. Un “terroir” con suelos
ideales para el desarrollo de cepajes finos por su
composicion y bajas precipitaciones.

NOTAS DE DEGUSTACION:

Aromas a ciruelas maduras y violetas, con
indicios de vainilla, aportados por el roble
ﬁ'mlrr's. En bocu tiene una sedosidad que
combina placenteramente con la fruta.

www.vhianchi.com
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ENVASADO EN DRIGEN, PRODUCCION ARGENTINA, PROCEDENCIA

SAN RAFAEL MENDOZA, PRODUCIDO Y FRACCIONADD POR VALENTIN

BUANCHI SACIE CMTE. TORRES 500, SAN RAFAEL MENDOZA, EST. KT
INV. SR. 316573
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CEPAS NOBLES

Vendimia al pie de Los Andes

VINO FINO TINTO

by CoNCHA Y'TOrRO

TOCORNAL
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Cordillera de Los Andes. Los vinos linos Tocornal desta
por su innegable complejidad e inconfundibles tintes
frutados. Ideales para acompaiiar esos momentos que,

seguramente, seran inolvidables ...

TRIVENTO Bodegas y Vidiedos SA empresa del grupo Conchay Torn
Elaboradoyy fraccionado por bodegd
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